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Konsumtionen av populiirpress

9 ud

AV GUSTAV ENDREDI

Forsdljningen av populidrtidningar
{dvs 1 huvudsak konventionell vecko-
press) i Sverige uppgick under det
gangna aret till ungefir 200 miljoner
kronor. Folk gav i stort sett ut lika
mycket pengar for populdrtidningar
som fOr symaskiner och dammsugare
tillsammans, vilka tog ca 0,5 procent
av hela konsumtionsbeloppet. Ge-
nomsnittshushdllet kopte 2 tidningar
i veckan.

En aterblick pd de gingna artionde-
na visar att populirpressmarknaden
undergitt en snabb expansion. Om-
sittningen har sedan borjan av 1930-
talet tiodubblats. Om inkSpen mits
i volymmatt — tex i antalet kdpta
sidor — har konsumtionen femfaldi-
gats under denna period. Givetvis ar
en sidan expansion inte unik. Det
finns en rad andra varor dir expan-
sionen har varit relativt sett dnnu
snabbare, exempelvis hushillsmaski-
ner, bilar och 6verhuvudtaget de ar-
tiklar som sitter sin prigel pa nuti-
dens materiella standard. For dessa
varukategorier giller dock, att de
har lanserats eller “slagit igenom”

Gustay Endrédi dr dipl.ekon. och anstilld
vid Industiens Utredningsinstitut.
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under de senaste decennierna. Det
torde emellertid inte finnas mdinga
andra varor som for 30 &r sedan var
“etablerade” och som inda har &kat
sd snabbt som populirpressen har
gjort.

Det dr en mangd faktorer pa savil
efterfrdge- som utbudssidan, vilka
ligger bakom den vixande efterfra-
gan pa populdrpress. P4 efterfragesi-
dan har sedan 1930-talets bérjan an-
talet liskunniga personer okat med
drygt en miljon. Midnniskorna har
fatt hogre inkomster och langre fritid.
Man kan alltsd sdga att allt fler har
fatt bitire mojlighet att sdvil kopa
som ldsa populirpress. Det finns ten-
denser ocksd pa utbudssidan, som sti-
mulerat kdpen av populdrpress. Sti-
gande upplagor har inneburit, att
forlagen allt battre kunnat tillgodo-
gora sig de stora seriernas fordelar.
Produktforindringar har genomforts
som inneburit att tidningarnas kvali-
tet stigit ur typografisk synpunkt. Ett
genomsnittligt populirpressexemplar
innehaller i dag 25 sidor mera 4n for
30 ir sedan. Det ir dirvid att mirka,
att tidningarnas annonser och redak-
tionella innehdll okat parallellt. Tid-
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ningspriserna har dver hela perioden
stigit patagligt mindre 4n den all-
minna prisnivan.

Ett intressant sporsmal ir hur kon-
sumtionen av populdrpress fordelar
sig pa olika befolkningsgrupper. Den-
na friga kan belysas med hjilp av
en inom Socialstyrelsen gjord budget-
undersSkning (1958 ars levnadskost-
nadsundersdkning). Bland utgiftspos-
terna fanns “veckotidningar och tid-
skrifter”. Uppraknad till riksniva,
uppgick denna post till 145,6 miljo-
ner kronor. Om konsumenternas ut-
gifter beriknas med hjilp av tidning-
arnas upplagesiffror och prisuppgifter
fds en totalsumma p& 153 miljoner
kronor for ar 1958. Det bor sigas,
att en fullstindig Overensstimmelse
mellan dessa tva utgiftsbelopp skulle
ha varit en ren tillfdllighet, eftersom
de har approximerats pd tva helt skil-
da viagar.

Undersokningens uppliggning

Inom Industriens Utredningsinstitut
har en studie gjorts av vilka faktorer
som bestimmer efterfrdgan pad popu-
lirpress,t dir bla 1958 ars levnads-
kostnadsunders6kning har bearbetats.
Materialet grupperades efter hushalls-
forestandarens yrkesstillning, alder,
hushillstyp, bosittningsort, bilinne-
hav och hustruns sysselsittning. Res-

-~ pektive gruppers andel av totalanta-

‘let hushdll och av totala populir-
pressutgiften berdknades. Det visade
sig bl a, att arbetarhushillen svarade
for 43 procent av populdrpresskopen,

1 G. Albinsson: Svensk populirpress 1931—1961,
Uppsala 1962. Boken beriknas utkomma under slutet
av april.

5

medan deras andel av hushillsantalet
utgjorde 39 procent. Vidare konsta-
terades att dven barnhushill, stor-
stadsbor och icke-biligare hade en
storre andel av populirpresskonsum-
tionen dn av hushallsantalet.

Andamalet med analysen var att
soka klargora i vilken utstrickning
ovannimnda férhillanden kan for-
klaras med hianvisning till férekoms-
ten av olika preferenser gentemot k&p
av populdrpress. Beror t ex barnhus-
hallens hoga utgifter pd att dessa hus-
hall 4r sirskilt populirpressinnade?
Eller 4dr det si, att dessa hushall
i genomsnitt har hogre inkomster
dn 6vriga hushdll? Vad som i forstone
synes vara en effekt av forekomsten
av barn kanske helt eller delvis ir en
inkomsteffekt.

Inkomstens betydelse

Vid understkningens uppliggning
utgick man ifrdn en erfarenhet frin
tidigare studier pa andra konsum-
tionsomraden, nimligen att inkoms-
ten ar en betydelsefull efterfrigede-
terminant. Levnadskostnadsundersok-
ningens hushdll indelades dirfor i sex
inkomstklasser. Det visade sig dirvid
att med stigande inkomster Gkade
populdrpressutgifterna, ehuru i av-
tagande takt. Detta innebar att den
procentuella utgiftsandelen fér popu-
lartidningar sjonk med stigande in-
komster. (Inkomstelasticiteten berdk-
nades ligga omkring 0,9.) Men in-
komsterna visade ocksd positivt sam-
band med hushéllsstorleken: i hushall
med inkomst understigande 499 kro-
nor i manaden var antalet personer
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i genomsnitt 1,6 medan hushdllen
med inkomst mellan 1 200 och 1599
kronor bestod av i genomsnitt 3,5
personer. Det dr dirfor tinkbart att
efterfragans inkomstberoende paver-
kats av hushallsstorleken.

Man kan tinka sig, att en hel rad
faktorer utdver inkomsten ir av be-
tydelse for storleken av populdr-
presskdpen. Populdrpressalster dr ju
en kulturprodukt varfor konsumtio-
nen kan tinkas vara pdverkad av
folks utbildningsniva och yrkesstdll-
ning. Substitutionsmdjligheterna kan
eventuellt ocksd spela roll. Storstads-
befokningen har exempelvis storre
mojligheter att ersdtta populdrpress-
lisning med bessk pd teater, bio,
idrottsevenemang eller bibliotek 4n
befolkningen i &vrigt. Den del av fri-
tiden som stir till forfogande for re-
kreation varierar ocksd hos olika be-
folkningskategorier. Pensiondrer och
hemmafruar kan tinkas ha mera tid
for lisning 4n andra grupper. Bil-
och TV-innehav idr ytterligare rekrea-
tionsalternativ, som bodr konkurrera
med populirpresslisning.

Dessa hypoteser skulle kunna provas
om budgetmaterialet samtidigt upp-
spaltades efter alla variablerna. Ett
dylikt forfarande pd levnadskost-
nadsundersokningen skulle emellertid
ha lett till grupper som hade blivit
alldeles for smd for att kunna ligga
till grund for nigra slutsatser gillan-
de for landets samtliga hushall. Av
denna anledning valdes inkomsten,
som visade sig vara den viktigaste
efterfrigebestimmande faktorn, som
stiende indelningsgrund. Direfter
analyserades en ytterligare faktor i
taget.
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Andra efterfragedeterminanter

Nedan ges en kort sammanfattning
av de resultat som specialbearbetning-
en av budgetmaterialet gav. Om inte
annat ndmns avser inkomstuppgifter-
na och populdrpressutgifterna genom-
snittliga manadsdata per hushill.

Aldern tycks vara av begrinsad be-
tydelse. Aldersklasserna under 60 ar
hade 1 stort sett samma populirpress-
utgifter (ca 5 kronor) och samma in-
komster (litet dver 1100 kronor).
Den grupp dir hushillsforestdndaren
var Over 60 dr hade l8ga populir-(
pressutgifter (3:61 kronor), vilket

-emellertid forklaras av 18ga inkoms-

ter (683 kronor). For denna grupp
noteras dock en hdg inkomstkinslig-
het, som troligen sammanhinger med
gruppens stora heterogenitet med av-
seende pa utbildning.

Yrkesstillningen hade stdrre bety-
delse for populirpressképen. Féljan-
de grupper bildades: foretagare (inkl
jordbrukare), tjinstemin, arbetare
och Gvriga. Tjinstemanna- och arbe-
tarhushéllen hade de hogsta utgifter-
na for populdrpress (5: 26 resp. 5: 34
kronor). Tjinstemannahushdllens in-
komster var emellertid i genomsnitt
betydligt hdgre, 1 362 kronor mot ar-(
betarnas 982 kronor. Utgiftsandelen
blev siledes avsevart hdgre hos ar-
betarhushdllen. (Inkomstelasticiteten
torde uppskattningsvis ligga kring 1
for arbetare, medan tjanstemdn rea-(
gerade mycket svagare for inkomst-
forindringar.) En delférklaring till
arbetarnas hdgre kdpbenigenhet kan
vara, att hushdllsstorleken (3) over-
stiger tjinstemannahushdllens (2,7).

Vid uppspaltningen av materialet
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efter hushallstyp, bosattningsort och
efter hustruns sysselsittning kunde
inga sidana skiljaktigheter i populir-
pressutgifterna konstateras, som inte
lat sig forklara med inkomstnivans
olikheter.

Didremot inverkade bilinnehavet
klart pd populidrpresskonsumtionen.
Hushall med bil kopte populirtid-
aingar for 4:99 och de billgsa hus-
hallen for 4: 59 kronor. Bilhushéllens
inkomster var dock 518 kronor hog-
re, vilket medforde att utgiftsande-
len hos de billgsa hushéllen (0,54 pro-
cent) betydligt 6versteg motsvarande
siffra for bilhushdll (0,37 procent).
Icke bildgare hade i samtliga in-
komstklasser hogre populdrpressut-
gifter 4n bildgare — trots att hus-
hillsstorleken genomgaende var lagre.
Att bilhushdllen totalt sett andd hade
en hogre genomsnittlig populdrpress-
utgift 4n de billosa hushillen forkla-
ras av skillnader i inkomststrukturen
mellan de biagge grupperna.

Specialbearbetningen av levnads-
kostnadsundersokningen visade, att
inkomsten i sirsklass var den vikti-
gaste faktor, som styrde populdrpress-
képen. Undantag som férekom var
arbetarnas hoga och biligarnas ldga
kopbenigenhet.

Hotet fran TV

I samband med televisionens snabba
“atveckling har frin forlagshill talats
om “hotet frin TV”. Har TV haft
nigra effekter p& populdrpressmark-
naden? Nir levnadskostnadsunder-
sokningen gjordes 1958, hade TV
dnnu ej haft sitt genombrott. Detta
material kunde dirfor ej begagnas for

att besvara frdgan. Uppgifter fran
annat hall tyder emellertid inte pa
att populdrtidningarna  drabbades
hért. Konsumenternas utgifter for
kop av populdrpress har fortsatt att
oka efter 1957, det dr bara oknings-
takten som har avtagit nagot. Kon-
sumtionens volym, mitt i antal sidor
och ton har ocksd vuxit. En nedgéng
i antalet kopta exemplar har dock
skett sedan 1959.

Erfarenheterna fran USA visar, att
TV:s framgdngar inte satte sdrskilt
djupa spar i populdrpressens totala
upplageutveckling. Vissa tidningar av
ren underhdllningskaraktir stagnera-
de, nigra upphérde ocksd, men tid-
ningar med mycket informativt stoff
hivdade sig i allmdnhet bra i konkur-
rensen med TV. Det dr dock att mir-
ka, att TV 1 USA till skillnad frin i
Sverige ar ett reklammedium. Bade
televisionen och populdrpressen har
de stora riksannonsGrerna som sina
frimsta kunder. Denna konkurrens
pa arbetsmarknaden har av allt att
doma varit mer tillspetsad an konkur-
rensen om konsumenternas pengar
och tid.

Att de svenska populirtidningarna
har kunnat behdlla sina marknader
trots TV, har antagligen berott dels
pa att tidningarnas innehall har an-
passats till de nya omstidndigheterna
som TV skapade, dels pd att TV i
Sverige inte konkurrerar med tid-
ningarna pa annonsmarknaden. De
svenska forlagen tog handsken, som
TV kastade framf6r dem, genom att
skriva ritt mycket om TV-program-
men och om de personer som framtri-
der i TV. Man kan siga att populir-
pressen inriktade sig pd att bli ett
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komplement och inte ett substitut
ull TV.

Genomgangen av levnadskostnads-
undersokningen visade att alla be-
folkningsgrupper, folk i olika aldrar,
yrkesstillningar, hushdllstyp m m ko-
per populirpress. Tidningsforlagen
har anpassat sina produkter till kon-
sumenternas heterogena behov. Popu-
lirtidningarna dr genomgaende gjor-
da med sikte att tilltala olika konsu-
mentkategorier. Det finns populdr-
tidningar avpassade for de flesta
bildningsnivéer, intressen, aldrar etc.
Populdrpressen ir likasd rikt diffe-
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rentierad i friga om sddana saker som
format, pris, typografi etc. Grinserna
for differentieringen bestims av det
svenska sprakomradets ringa omfatt-
ning. En stdndig anpassning till kon-
sumenternas krav blir allt viktigare
med hinsyn till den skirpta konkur-
rensen mellan massmedia om konsu-
menternas tid och pengar. S& linge
de institutionella omstindigheter som
nu rader pad massmediamarknaden
inte dndras, och forlagen med skarpa
O6gon uppmirksammar de indrade
behoven och tidningarna innehill an-
passas direfter, tycks de inte ha an-

ledning att frukta konkurrensen. /



