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Fil. kand. Jan Gillberg, 1UI:

Under ar 1960 uppgick den sven-
ska oljeférbrukningen till nérmare
6.000 liter per hushéill. Endast For-
enta Staterna och Kanada redovisade
hégre forbrukningstal.

Sveriges stidllning som storkonsu-
ment av olja sammanh#nger intimt
med foéljande fyra huvudorsaker:

1. Vir héga levnadsstandard (stort

antal bilar)

2. Var hoégt utvecklade industri

3. Vart kalla klimat

4. Var brist pad inhemska brinslen

Oljans viktiga roll fér svensk ener-
giférsorjning framgar av det faktum
att den svarar for ca hilften av det
svenska energibehovet. For ovriga
Visteuropa dr denna andel inte ens
hilften s stor.

Virdet av den svenska petroleum-
importen uppgick 1960 till nira
1.800 milj. kr. (mkr) eller 12 % av
vardet av var totala import. Enligt
preliminira uppgifter fick petrole-
umimporten 1961 ungefir samma om-
fattning som 1960, Omkring 20 % av
de importerade petroleumprodukter-
na vidarefériadlas vid svenska raffi-
naderier. Arbetet med den inhemska
oljedistributionen &ar i import- och
grossistledet koncentrerat till ett
mindre antal stora foretagsenheter
namligen BP, Caltex, Esso, Gulf,
koppartrans, Mobil, Nynis och Shell
samt det kooperativa OK, vilket se-
nare foretag sedan ett ar tillbaka ar
samordnat med IC, vars funktion
som bekant ar forlagd till detaljist-
ledet,

Den totala forsidljningen av petro-
leumprodukter med undantag {or
nagra f4 procent gar genom dessa fo-
retag. I oljeforetagens férsiljning in-
gar bl. a. leveranser till ett antal kol-
bolag, som bedriver aterférsiljning
av i huvudsak tunna oljor. Man be-
raknar att kolbolagen svarar for in-
emot 25 % av totalmarknaden pa
Eo 1.

Till kanalerna fér den svenska ol-
jedistributionen hoér ocksa storfor-
brukarnas direktimport av foretra-

I oljebranschen har teknik o. organisa-
tion hunnit mdrkligt ldngt. Héir fraktio-
neringskolonner vid tillverkning av hdg-
rena alkoholer och ketoner ur petrole-
umgaser.
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desvis tjocka oljor. Av 1960 ars to-
tala import av dessa eldningsolje-
kvaliteter, som 4r industrins vikti-
gaste brinsle, gick 30 % — motsva-
rande 12 % av den totala importen
— via direkt import till storférbru-
kare. Den direktimporterade oljan
férmedlas dock i huvudsak av vissa
svenska oljeféretag.

oljans betydeise i véixande

Under 1950-talet har var oljefor-
brukning stigit med i genomsnitt
12 % per ar. Denna utveckling ar
delvis att betrakta som ett resultat
av en framgéingsrik konkurrens med
stenkolet. Per viktenhet riknat har
oljan ett vArmevéirde, som ir mer dn
50 % hogre dn stenkolets. Inte minst

Svensk Handel
Stockholm

oljepriserna ldgre “' 6%’ i
an for 10 ar sedan

detta ar orsaken till att oljan kom-

-mit att fa ett 6vertag i denna kon-

kurrens och d& inte minst pa for-
brukningsomriden, som kinneteck-
nas av att utrymmet for det férbru-
k/ade"bréinslet med noédvandighet ar

_starkt begrinsat,

Enligt vissa beriakningar behévs det
omkring 1,0 kg stenkol i timmen fér att
s& att siga »utfordra en histkrafts pa
en oceaningare. Om man eldar ang-
pannan med olja, riacker det med 700
gram bransle i timmen och om man
monterar in en dieselmotor, riacker det
med omkring 160 gram brinsle. Fransett
att oljan hiarigenom kunnat konkurrera
ut stenkolet i vad sarskilt gialler en rad
funktioner i den moderna transporttek-
nikens tjanst, har oljan, just genom sin
egenskap av ett ur energisynpunkt mer
koncentrerat brinsle och genom att dar-
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Lagringstankar ndra Manchester.

med vara mer lidtthanterlig, en rad all-
manna foérdelar.

I mycket skall oljans under sena-
re ar starkt vixande betydelse be-
traktas som ett resultat av att den
jamfort med de fasta brinslena 4r
viasentligt battre limpad fér automa-
tisk drift. ‘Oljan 4r vidare mer latt-
hanterlig och dirmed ocksé en i for-
hallande till exempelvis stenkolet ar-
betskraftbillig' brinsle- och energi-
kalla.

D4 flera av de faktorer, som hir
omnamnts, kan forutses spela en
viaxande roll féor den fortskridande
industriella utvecklingen, finns det
skil att ocksad for framtiden rdkna
med en stigande férbrukning av pe-
troleumprodukter. En siddan utveck-
ling torde i synnerhet kunna forut-
ses allteftersom den gemensamma eu-
ropeiska marknaden kommer att

stdlla ytterligare krav pa vart na-
ringslivs forméaga att med hjilp av
modern teknik stirka sin konkur-
renskraft. Ett viktigt led i sidana
stravanden méaste utgdéras av an-
strAngningar med syfte att p& ett sa
billigt och rationellt séitt som mdojligt
tillgodose samhillets bransle- och
energibehov. ‘

oljan viktig faktor-i
produktionen — men
importbrdnsle

Med 4ren har oljan fOrvisso fatt
sin stdllning som viktig faktor i pro-
duktionslivet erkind; Oljan har mer
och mer blivit fér 'maskinen vad
mjdlken &r for ménniskan — en syn-
nerligen viktig forndédenhetsvara.
Trots att petroleumprodukterna van-

ligen har sitt ursprung i fjirran be-

ligna lander kan det darfor inte
langre bli tal om att betrakta dem
som lyxvaror eller som ondédig be-
lastning i var handelsbalans. Anda
ar det ofrankomligt, att oljan just
genom sin egenskap av importbrans-
le har en speciellt utsatt stillning.

" Den under senare ar hos oss starkt
stigande oljekonsumtionen har inte
bara inneburit att ett importbrinsle
bytts ut mot ett annat — olja mot kol
—"ufan dven resulterat i en viss over-
gang fran inhemska — i férsta hand

ved — till importerade bréanslen. Pa

sd sitt har vi for var energiforsorj-
ning blivit i hdég grad beroende av
utlandet. Inte minst detta férhallan-
de dr agnat att forklara den intensi-
tet, med vilken man emellanat disku-
terat fragan om skiligheten i notera-
de oljepriser.
Forts, sid. 25.
——

CHADWICK'S
EN STARK TRAD
FOR VACKER SGMNAD

Bestall CHADWICK'S sytrad
Vit svart och kulort
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OLJEBRANSCHEN
Forts. fr. sid. 11.

oljeprisdebatten

I oljeprisdebatten har fran forbrukar-
sidan — ordet taget i dess mest vid-
striackta bemirkelse — ofta gjorts gal-
lande, att de noterade exportpriserna
skulle ligga pa en alltféor hog niva.
Under senare ir har utrymmet foér si-
dan kritik minskat till féljd av en pa
den internationella oljemarknaden mar-
kant fordndrad situation med saljtryck
och sjunkande priser som mest framtri-
dande ké&nnetecken, Den snabbhet och
styrka, med vilken uppkomna sidljtryck
slagit igenom i prisbildningen, maste ha
varit agnad att lugna dem, som fruktar
for ett kartellsamarbete inom olje-
branschen med f6r konkurrensens ef-
fektivitet himmande effekt.

Det kan i detta sammanhang nédmnas,
att medan konsumentindex sedan 1951
t. o. m. oktober 1961 gdtt upp med 39 %,
har priserna p&d motorbensin och eld-
ningsolja i 0-Zon utvecklats p4 foljande
satt:

Regular Eldn.- Eldn.-
bensin olja 1 olja 4
Exkl. skatt — 2% —16% —13 %
Inkl. skatt +30% — 2% + 2%

Misstankar om ett kartellsamarbete
inom oljebranschen brukar utgd frén
konstateranden betraffande likhet i
pris vad giller de skilda petroleumpro-
dukterna. Diarvid tycks man emellertid
ofta glémma bort, att likhet i pris inte
behéver vara ett resultat av en effektiv
priskartell utan lika girna kan vara
en naturlig foljd av hird konkurrens.

Om det ena foretaget inom branschen
anser sig kunna sinka sitt pris tvingas
konkurrenterna just till f6ljd av den
hirda konkurrensen att snabbt félja ef-
ter for att inte forlora terriang. Skulle
ett av foretagen hoja sitt pris, kan det-
ta vara en direkt foljd av tryck fran
ekonomiska faktorer, som paverkar dven
konkurrenterna.

Konkurrensen de olika oljefdretagen
emellan tar sig emellertid inte bara ut-
tryck i en héird priskonkurrens. Den
tar sig ocksd ménga andra uttryck. Ett
av de mindre 6nskviarda — som det sy-
nes — &ar den inom oljebranschen tid-
vis starkt florerande rabattgivningen.
Ur konsumentens synpunkt méste en
»0ppen priskonkurrens» vara att fore-
dra framfér den, som nu delvis sker s&
att sdga »under disk» i form av ekono-
miskt sett ofta féga rationellt motive-
rade rabatter. Ocksd ur oljebranschens
egen synpunkt méste en sddan upprens-
ning te sig som angeldgen. Redan den
debatt, som regelbundet &terkommer
just i frdgan om rabattgivningen inom
oljehandeln, #r 4dgnad att hos allmin-
heten skapa inte alltid sdrskilt positiva
forestédllningar om de inom oljebransch-
en rddande konkurrensférhallandena.

oljan ger stdndigt ckade
mojligheter

Den i hig grad centrala position ol-
jan kommit att f4 for det ekonomiska
livet i vart land, gér det naturligt, att
man i den allminna ekonomiska de-
batten #gnar uppmirksamhet — &aven
om den ibland kan verka nirgadngen —
&4t de skilda problem oljebranschen har
att brottas med och vilkas l6sning Aar

av direkt intresse for hela niringsli-
vet.

Petroleumbranschen med dess raffi-
naderier, petrokemiska anlaggningar och
hogeffektiva distributionsapparat utgsr
elt omrade, dar teknik och organisation
hunnit langre #n kanske nigon annan-
stans. Denna utveckling birs upp av en
forskning och en investeringsverksam-
het av betydande omfattning. Fér blott
ar 1960 kan Vistvirldens oljeféretag be-
riknas ha investerat for 55.000 mkr.
eller nistan lika mycket som hela den
svenska nationalprodukten. Resultaten
kommer till uttryck i form av nya pro-
dukter och en férbittring av de gamla
vilket i sin tur skapar mdojligheter for
effektivare hushallning p& bransle- och
energiomridet. Det giller att utan ond-
dig tidspillan ta vara p4 dessa mojlig-
heter, vilket stdller krav p& férbrukarsi-
dans anpassbarhet.

/ N o pes
energislagens inbordes

konkurrens bor ej
paverkas

Det understryker ocksi vikten av att
statsmakterna avstir frdn att ingripa
i energislagens inbérdes konkurrens. De
prisskillnader som uppstér vid fri kon-
kurrens 4r agnade att med hidnsyn till
den faktiska kostnadsutvecklingen jam-
te radande tillgdng- och efterfrigesitua-
tioner sérja for att varje energislag
skall komma till anvandning fér de an-
damadl, dar det goér mest nytta. Ur all-
man ekonomisk utvecklingssynpunkt
maéste ett rationellt utnytjande av skilda
energislag framstd som ndgot i hég grad
angeliget.

12-27 April 1962

-~ Milano-Massan

For att komplettera och ytterligare forstarka sin kommersiella funktion har Milano
Massan inrattat ett Internationellt Centrum fér Handelsutbyte. Har, i en angenam
bekvam miljé6 med den mest moderna service till forfogande, talande sitt eget sprak,
gar det smidigare att inleda och avsluta affarer med de 14.000 utstallarna péa varu-
massan, vilka representera mer an 70 lander.
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