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— Nar man blir gammal dr det inte sd
svdrt att Gvervinna en frestelse som att hit-
ta nagon.

Att kopen av varaktiga varor
har expanderat kraftigast under
senare ir fir inte forleda oss att
overskatta deras andel 1 kon-
sumentbudgeten. Dar domine-
rar annu noédvandighetsvarorna
— priserna pa livsmedel har
stigit mer &n genomsnittligt.
Priserna pa tjanster stiger snab-

bare an varupriserna. Darmed

blir de allt flera pensionarernas
realinkomstutveckling delvis pro-
blematisk. Storre férdndringar
1 varuefterfrigan kan vantas pa
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grund av hojd bostadsstandard
och dubbel bosittning.

Fran 1931 till 1964 har konsumtionsnivan
per capita volymmissigt sett fordubblats.
Konsumtionsvolymen har totalt stigit dnnu
kraftigare, med ungefir 150 % som £5ljd
av en befolkningsdkning med 25 %.

Fig. M 15 visar, hur de olika storre ut-

giftsposterna i kensumentbudgeten utveck-
lats. I &verensstimmelse med vad som bru-
kar férvdntas ser man en stigande skala av
tillvixttakter fran nodvindighetsvarorna
(livsmedel, tobaks- och dryckesvaror) som
okat svagast, till varor som anses mer um-
barliga (TV-apparater, radio, skivspelare,
motorbatar osv. samt resor inkl. bilar),
vilka stigit kraftigast. Bostads- och bekldd-
nadsposten intar en mellanstédllning i denna
skala och har utvecklats i stort sett i takt
med den totala kensumtionsvolymen. Dia-
grammet &skadliggér utvecklingen 1 fasta
priser. Bilden blir annorlunda om &ven
prisférandringarna beaktas.

Varor av nédviandighetskaraktir tar fort-
farande en relativt stor del av konsumentens
budget i ansprak. Den vanliga och i cch
for sig riktiga férestéllningen om att kopen
av bilar och varaktiga varor ar mest expan-
siva, kan ge upphov till en falsk bild av
dessa posters betydelse i konsumentbudge-
ten. Denna bild stimmer ocksd daligt éver-

.ens med den som konsumenten har om sin

situation. Konsumtionen av de mest expan-
siva posterna stimuleras av en — &tminsto-
ne relativt sett — nedétgéende pristrend.
Varor med higre angeligenhetsgrad och da
sarskilt livsmedel, har noterat stérre pris-
stegringar dn genomsnittligt. Dartill dr ef-
terfragan pa dem i allménhet {6ga kinslig
{6r inkomst- och prisférandringar. Nédvin-
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dighetsvarorna lagger darfor beslag pa en
stor del av inkomstdkningarna. Detta illu-
streras av hur konsumenterna disponerat de
belopp, som konsumtionsutgifterna har
6kat med under aren 1950—62. Av varje
krona i tillskott till konsumentbudgeten
spenderades 36 6re pa kép av livsmedel,
drycker och tobak. Till de mycket omtala-
de reseutgifterna — inklusive bilkostnader-
na — atgick 15 ore. Varaktiga varor fick
9 ore av varje tillskottskrona under denna
period (se M 16, MARKNADS-DATA, i

detta nummer).

Innan man ger sig in pa nagra framtids-
perspektiv i svensk konsumtion kan det ha
sitt intresse att se hur en tidigare pregnos
ser ut att ha lyckats. Arbetet gjordes ir~m
Industriens Utredningsinstitut, utkom . /
och omfattar i princip den privata konsum-
tionens hela filt. Analysen byggde pa tids-
seriedata, omfattande aren 1931 till 1955.
Dessutom har budgetuppgifter kommit till
anvindning. Prognosen, som géllde ar 17 ~,
byggde pa de historiska efterfragesamboa-
den.

Det ar for tidigt att gora ett slutgiltigt
omddéme om prognosutfallet. Det allménna
intrycket dr positivt. Prognosutfallet maste
betraktas som mycket gynnsamt betraffan-
de férdndringarnas riktning. Prognoserna
forefaller gencmgaende vara bist f6r gan-
ska gamla och etablerade varugrupper. Vi-
dare finner man att det dr lattare att gora
prognoser for storre varugrupper an for
mindre varugrupper eller enskilda varor.
Detta 4r ganska naturligt eftersom grup-
perna ar uppbyggda sd att varor som kan
ersitta varandra i hog grad fordes till sam-
ma grupp. Prognosutfallet var simre for
de varor som berdrdes sidrskilt starkt av
den tekniska utvecklingen och dir manga
introduktionsprocesser och innovationer har
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forekommit. TV-prognosen hor till dessa.
Férutom sitt eget déliga utfall har TV-
prognosen ’dragit med sig” en del andra
grupper, scm ur forbrukarsynpunkt kan
vara alternativ till TV.

Mojligheterna till béttre prognosresultat
beror intimt pé siffermaterialets tillforlit-
lighet och tillgdngen pa konsumtionsdata
6ver huvud. I detta sammanhang kan man
bara beklaga att hushédllsbudgetundersck-
ningar av den typ som utférdes ar 1958
inte gors oftare.

En prognos som grundar sig pa forut ra-
dande trender, innebdr det antagandet att
konsumenternas preferenser inte férandras.
Detta antagande 4r mycket rimligt si

linge det giller konsumtionsinriktningens -

beroende pa individernas personliga intres-
sen, liggning, smak osv. Det r foga tro-
ligt att under de kommande decennierna
dessa faktorer kommer att genomga si stor
{6rdndring att de ndmnvart skulle stéra
tillforlitligheten av en prognos.
Preferensforandringar férekommer emel-
lertid som f6ljd av de férskjutningar i indi-
vidernas smak och intrcssen som samman-
hinger med deras alder, bosdttningsort, yr-

kesctdllning osv. Om vi vet vilka skillnader
i konsumtionsinriktningen som féreligger
mellan individer i olika &ldrar eller olika
bositiningsorter, yrkesstillning osv. sa kan
vi 1 en prognos beakta dessa. Statistiska
Centralbyrans befolkningsprognoser bety-
der darfér mycket for en forbittring av
prognosverksamheten.

Forskjutningarna 1 befolkningens alders-
struktur (se M 1 och M 2) har avgérande
betydelse f6r var framtida konsumtionsin-
riktning. Under de ndrmast kommande 15
aren skall enligt de féarskaste precgnoserna
befolkningen totalt sett stiga med 15 %.
Antalet personer i aldern 25—35 ar véntas
stiga med 31 %, barn under 15 ar med
35 9% cch perscner over 65 ar med 41 %.
Denna f6rdndring kommer sikerligen att
sitta djupa spar i konsurntionsutvecl‘:li/,n'lg~
en. Folk 1 giftasvuxen alder dr den vikti-
gaste efterfragekategorien fér hushallsar-
tiklar och heminredningsvaror. De stora
barnkullarnas effekter pa konsumtionsin-
riktningen dr ocksa ganska uppenbar.

Férutom att antalet pensiondrer kommer
att oka kraftigt, stiger ocksa deras kop-
kraft mer #n genomsnittet. Vad vet vi
om aldringarnas konsumtionsinriktning?
En del av dess sdrprigel kan férklaras
som rena inkomsteffekter. Aldringarna har
exempelvis hégre livsmedelsandel i bud-
geten 4n andra hushéllskategorier. For
varaktiga varor utgér de dldre en sidmre
marknad. De néjer sig med att slita ut
det bestdnd av mobler, kldder o. dyl. som

"de tidigare kopt. Pensiondrsgruppen kan

givetvis dgna mycken tid at olika rekrea-
tionsmojligheter. Inkomsten utgér hir den
viktigaste faktorn. Man kan utgd ifrén att
inkomstkinsligheten for rekreationsutgifter
ir mycket hég. Av naturliga skdl efter-
fragar pensionidren i hégre grad #n andra
personliga tjdnster av typen hélsovard,
hembitrdden o.d. Priserna pa personliga
tjanster stiger erfarenhetsmissigt snabbare
an varupriserna. Darmed blir de 4dldre per-
scnernas realinkomstutveckling delvis ett

flamingo

ett ekonomihotell Tor
konferenseri Stockholm

Konferenslokaler fr 20-100 personer. For offerter och férfragningar tel
Bankettsal f6r 200 personer.125 hotell- vx 08/83 0800, telex 10060

rum.Restaurango.Grillbar.Bowlinghall

med 14 banor. Garage fér 375 bilar.
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34

fragetecken och kommer huvudsakligen att
bero pé produktivitetsutvecklingen 1 de
tjanstesektorer ddr aldringarnas efterfragan
ar koncentrerad.

Marknaden f6r varaktiga varor kommer
att fi stimulans fran flera hall. En stor
potentiell utveckling ligger i att ldgen-
heterna blir allt storre och att hushalls-
splittringen fortsdtter. Detta betyder mest
for efterfrigan pd mabler, mattor, gardiner
och ©vriga hemutrustningsartiklar. En an-
nan stimulans f6r denna marknad utgdr
den starkt stigande dubbla bosidttningen.
Hir 4ar det inte enbart nytillskottet som
skall utrustas, utan dven utrustningen hos

det befintliga bestandet av fritidsstugor

skall forbéttras. Ersdttningskdpen av var-
aktiga varor dr icke sid ldtt att bec  a.
Konsumenten kan i framtiden tinkas vilja
nedldgga mindre moda pa varornas under-
hall, vilket kan leda till forkortad livs-
lingd och darmed till en stigande efter-
fragan pa nya varor. Allra svarast dr e~ <l-
lertid att forutse vad som kommer .tt
hinda pa utbudssidan. Om man utgér fran
hittillsvarande erfarenheter, far man rikna
med att anpassningsprocessen till konsu-
menternas 6nskemal blir snabb och effek-
tiv. Priserna pd personliga tjdnster kom-
mer med all sannolikhet dven i fortsdtt-
ningen att stiga snabbare &n priserna i
ovrigt. Vi far tdnka oss att successivt av-
std fran dessa tjanster. I stillet far vi an-
tingen arbeta sjdlva mera i hemmet eller
képa dessa tjdnster pad burk, dvs. i form
av konserver, fonsterputsmedel, aerosolfor-
packad firg o.d. Vi fortsitter att oka
vart inkop av hogre forddlade produkter,
vi fortsitter att forkorta livslingden av
vara varaktiga varor, vi kommer att fi min-
dre rad med personliga tjdnster, och vi
flyttar over en del av hemmens ar’ -
boérda pa industrin.

Var miljo kommer att se annorlunda ut
in vad den gor i dag. For de flesta blir
det egna rummet verklighet, medan p~t-
rum och vardagsrum kommer att br. s
gemensamt av familjemedlemmarna. Fri-
tidsaktiviteter av olika slag kommer att
kriva sina specialutrymmen i de framtida
hemmen. I vért kok kommer vi i huvudsak
att uppvirma och fértira maten och kan-
ske anvinda engangsservis. Hobbyrummet
blir vanligare som en all-round verkstad
for hemmets reparationsbehov samtidigt
som kostnader for lejda tjanster stiger.
I dag 4r det varannan familj som har bil,
om 20 ar blir det kanske var 5:e eller var
6:e familj som inte har bil. Nu har var
6:e eller 7:e familj sommarbostad, da
skall kanske hilften av hushdllen 4ga
sommarhus.

Vi kommer att uppleva mycket nyheter
men inget nytt — sjalva fordndringen

ar oférdndrad, cch den dr vi vana vid.
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