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Ake Ortmark:

En svaltfodd TV nada och Irtalien, som accepterat reklam i tv. Sen sijer
de: » Vi begransar oss till att foresld att beslut fattas om

Rubriken Sver svenskarna och deras television ger sej kommersiell tv under forberedelsedret och den forsta

sjdlv: ett motvilligt »vi mdiste». Under den rubriken

fylkar sej suckande tv-kommittens majoritet, en stor del

av pressen och inom en ndra framtid riksdagen med hr

Skold i spetsen. Svenska folket kriver tv och vart inter-

nationella anseende fordrar det. Tv méste vi ha — om

dn aldrig s3 lite. Ty ordentligt med pengar tinker vi

inte satsa pa den nya leksaken och ingen annan ska f3

gora det heller.

© Vi har redan tidigare visat att vi kan snila. Efter

«ila dessa &r finns det 700000 svenskar som inte har

goda mottagningsmdjligheter fér radio. Radions sind-

ningstid dr kort, vi har inget dubbelprogram, inget ra-
diohus. Och nir vi trots allt ger efter for tv si ir det

'n eftergift f6r okdnda krafter, som vi forgives sokt

‘mpa mot. Vi vill inte, vi miste. Darfor har vi funderat

ut en raffinerad himnd. Vi ska gora tv dalig. Vi ska

inte satsa mer pd programmen an ungefar hilften av vad
det egentligen kostar.

Det blir inte reklam 1 svensk tv. Den som ir intres-
serad av motiven hirfor har tyvirr inte stora mojligheter
att stilla sin nyfikenhet, ty sillan har s& mycken osak-
lighet, s mycket 18sligt frasmakeri tringts om utrym-
met i svensk debatt. Argumenteringen mot reklamen har
i stort sett foljt tva linjer. For det forsta sijer man att tv
ska stillas i »samhillets, kulturens, folkbildningens och
hemmens tjinst». Den miste darfor hallas fri frin »ovid-
kommande intressen». Den icke kommersiella televisio-
nen »fyller ett indamal, den kommersiella blir ett sjalv-
indamil». Slapp inte loss »reklamlidelserna» i svensk tv.

Det dr omdjligt att bland dessa fraser hitta en syn-
punkt som 4r si pass meningsfylld att man kan argu-
mentera mot den. Man fir ndja sej med att konstatera

:t reklammotstindarna pi utomordentligt 16sa grunder
_Ach utan att lyckas sija nit visentligt i sak vigrar ta

upp kommittereservanternas — hrr Esping och Nystrom

— trots allt rdtt stillsamma forslag om tv-reklam till

saklig debatt.

Reservanterna intar en egendomlig sirstdllning 1 sa
natto att de verkligen wvill ha tv. De anser pa mycket

““goda grunder att om televisionen skall kunna sl& igenom
nigorlunda raskt — d.v.s. enligt de av alla parter om-
fartade kalkylerna — fordras en sindningstid p& minst
25 timmar i veckan. De ir fullt 6verens med kommitte-
majoriteten om att televisionen bdr grundas pa licens-
mcdel, men dc anscr att de reguljira 15 timmarna bor
utdkas med 10, som finansieras med reklammedel. (25
timmar per vecka var ocksd ursprungligen forutsatt —
bl.a. har Industriens Utredningsinstitut arbetat efter den
forutsittningen 1 sin prognos Over apparatefterfrigan.
Kommittemajoriteten slippte sen denna grundliggande
forutsittning, men utan att indra de kalkyler som grun-
dar sej pd den!)

Reservanterna utgdr frdn att programkvaliteten ska
bli densamma i bdda typerna av sindningar. De anser
att de problem som uppstir i samband med kommer-
siell tv kan bemistras med hjilp av kontroll och hin-
visar 1 det sammanhanget till England, Australien, Ka-

tvdarsperioden samt att denna tid betraktas som en for-
sokstid. Forst déirefter bor frigan om kommersiell tv
upptas till provning». (Forf. kurs.)

Vad dr det nu som 4r s& rosenrasande farligt 1 det
forslaget? Varfor kan det inte provas? Varfor kan det
inte ens tas upp till en ingdende diskussion, dir mojlig-
heterna att skapa en betryggande kontroll férutsittnings-
18st ventileras? Den som eventuellt anser att radioindu-
strin och Sveriges Kopmannaforbund féretrider reklam-
lidelser och allmin smakforsamring, blir inte han lite
lugnare nir han uppticker att Kooperativa Forbundet
vill samarbeta med de nimnda parterna? Pi de hall
ddr man hdrdast kritiserar reklamen och dess vidor bru-
kar man ju vara sympatiskt instdlld tll just KF.

Det dr vidare synnerligen
anmarkningsvart att ett av
de allra viktigaste problemen
i samband med tv-reklam
helt och héllet tigits ihjil i
debatten. Det giller reklam-
inslagets utformning. Hir
kan man hdmta ndgra klar-
liggande uppgifter ur In-
dustriens Utredningsinstituts
»Svensk television»: »Man
kan skilja pd tvi huvudty-
per (av kommersiell tv),

S& har tror TV-reklamens motstén-
dare att det blir om man slapper
barabbam [8s.

nimligen ’sponsoring” och

annonsering. Vid ’sponso-
ring’ produceras och betalas hela det aktuella program-
met av annonséren. Vid annonsering produceras pro-
grammen av s@ndarstationerna, och annonsoren far lim-
na sitt reklammeddelande pd viss tid i anslutning till
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programmet. Han har alltsd inget direkt inflytande pi
dess utformning.» (Forf. kurs.)

Vid sponsoring har annonsdren tydligen full bestim-
manderidtt dver programmets utformning och kan hacka
sonder det for att stoppa in tvilannonser etc. Vid an-
nonsering diaremot fir annonsdren studera en lista med
kommande program, vilja ut ett som han gillar och be-
tala f6r det. I anslutning till programmet meddelas sen
att AB XYZ betalat kalaset — det ir allt. Detta system
har valts i England och Italien och 4r givetvis ocksi det
som skullc komma ifr8ga f6r Sveriges del. Inscr rcklam-
motstdndarna att det dr en mycket visentlig skillnad
mellan sponsoring och annonseringen? Vigar man klar-
gora denna skillnad for allminheten? I s3 fall, varfor
har det inte skett?

Den andra linjen i reklammotstdndarnas argumente-
ring dr — betecknande nog — svir att forena med den
forsta, men den har den oskattbara fordelen att vara
gripbar. Linje 2: Foretagen ir inte beredda att satsa nog
med pengar pd tv. Som reservanterna visat dr foretagen
beredda; det intressanta 1 sammanhanget ir dock den
lysande argumenteringskonsten. A ena sidan »slipp inte
loss reklamlidelserna» och & andra »Féretagen vill inte».
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Ifriga om televisionsverksamhetens organisation dr
det fortfarande reservanterna som for vettets talan. De
vill inte ge Radiotjinst ensamritt till tv-produktion, utan
papekar att filmfolket »sikert har en betydligt storre
erfarenhetsfond samt storre resurser vad betriffar bild-
kunnig personal etc». Det dr fackmannakunskap som bor
utnyttjas.

Konsten att gissa

En prognos som inte sldr in, dr det en dalig prognos? Fra-
gan har blivit aktuell i samband med Konjunkturinsti-
tutets hostrapport. Dir finns bland mycket annat en re-
dogorelse for industrins investeringar 1953—s4. En pro-
gnos fran augusti 1953 — grundad pd enkiter — for-
utsa att investeringarna i byggnader och maskiner skulle
sjunka ratt eftertryckligt under 1954. S3 blev det inte
— de steg istdllet. Hela industrins investeringar i bygg-
~ader och anldggningar under 1954 vintas siledes stiga
1 7 procent trots att prognosen sa att de skulle
syjunka med 1o procent. Investeringarna i maskiner vin-
tas 6ka med 15 procent istillet for att minska med 19.
En skribent 1 AT konstaterar med fet stil att »felet
med prognosen dr bara att man satt minus istillet for
as. Annars slir den ritt!» Sen fir industriféretagen
skopa ovett for att de inte kunnat skida in i fram-
tiden. Prognosen som gjordes pd basis av foretagens
forvintningar var allts8 miserabel. Eller var den inte?
I och for sej behdver det inte vara ndt fel pd en
prognos for att den avviker frdn den faktiska utveck-
lingen. Om nidmligen centrala forutsittningar, som lig-
ger till grund for prognosen, har indrats ska vi sanner-
ligen hoppas att prognosen slir fel — annars dr den
dalig. Problemet galler alltsd i vilken méan forutsitt-
ningarna indrats. AT-forfattaren ger ett halvt med-
givande pa den punkten. Han hinvisar till att fore-
tagens investeringsplaner forra hostetn kanske paverka-
des av konjunkturavmattningen i USA.

Men forfattarens medgivande kunde gott vara lite
hjirtligare. »Planerna kanske influerades av den inte
sirskilt betydande konjunkturnedgdngen i USA», sijer
han. Inte sirskilt betydande> Det ir litt att sija nu,

n 1 augusti 1953 visste ingen hur djup avmattmngen

alle bli. Det ar lattforklarhgt att foretagen ien myc-

lt osiker konjunktursituation instiller sej pd att in-
vestera forsiktigt, och att de Okar investeringarna sen
konjunkturen stabiliserats.

Men forfattaren har naturligtvis trots sina lite arg-

;a overdrifter placerat fingret pd en av de dmmaste
_Jnkterna i konjunkturbeddmningen — svarigheten att
férutse hur minniskor kommer att handla, ett problem
som naturligtvis giller bdde féretagare och konsumen-
ter. I det hir fallet ir frigan nirmast om forindringen
i forutsittningarna var s stor att det var riktigt att
prognosen slog fel. Det dr knappast rimligt att uttala
sej bestimt om det.

Ett gott steg pa vigen mot en lyckosam 15sning av de
krangliga prognosproblemen kommer man naturligtvis
om man kan gdra prognoser oftare. D& kan man ju i
hogre grad ta hinsyn till de stindigt skiftande forut-
sittningarna. [ det sammanhanget 4r den i rapporten
behandlade »konjunkturbarometern» av intresse. Kon-
junkturinstitutet har skickat ut ett sinnrike fragefor-
mulir, tydligen konstruerat i enlighet med principerna
for luffarschack, till foretag 1 textilindustrin. Baro-
metern ska snabbt ge uppgift om diverse utvecklings-
tendenser i branschen och avsikten ir att pi detta sitt
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intervjua foretagen — s3 smaningom ocksd pd andra
omraden — en ging i kvartalet. Sikert kan en dylik
metod ge minga verkligt virdefulla upplysningar.

Ett jobb blir fler

Ta en svensk stad med ca § coo invinare. Antag att vi vill

grunda ett storforetag dir, som vintas sysselsitta 1 ooo
arbetare. Infor vidare 1 resonemanget den ndgot vald-
samma forutsittningen att det i trakten av stan kliver
omkring exakt 1 ooo f.d. jordbruksarbetande, som tvek-
16st accepterar en anstillning i det nya foretaget. Fore-
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tagets arbetskraftsproblem dr tydligen 16st och det pa
ett elegant sitt.

—1

PERSONAL
CHEF

1000 jordbruksarbetare gdr till industrin.

Men hur gdr det med stans? Sjilvklart kommer de
tusen nya arbetarna att stilla en hel del krav pad olika
slag av service. Detaljhandlare, tandlikare, skoputsare
etc. maste utvidga sina hanteringar. Hur mycket mer
folk behdvs det i dessa »sekunddrniringar»?

I Sverige brukar man rikna med att stidernas se-
kundirniringar sysselsitter ca 4o0-av alla yrkesverk-
samma. Det betyder att ytterligaré ca 6oo personer be-
hovs for att vdrda de tusen arbetarna. 4o-procents-
regeln ska tas for vad den ir, en uppskattning som i de
flesta fall antagligen kan stimma rdtt bra, men som i
andra — beroende pa skiftande forutsdttningar i friga
om bl.a. niringslivets inriktning — kan vara rent stol-
lig. For att uppskatta den totala folkdkningen kan vi
anvinda en annan tumregel: varje yrkesverksam for-
sorjer forutom sej sjilv o,9 familjemedlemmar. Folk-
okningen skulle d& bli ca 3 ooo, dvs (1 coo+600) X1,90.
Amerikanska handelskammaren har funnit att 100 nya
arbetstillfillen i industrin i genomsnitt medfdr 74 nya
arbeten 1 andra fack och en total folkdkning pd 296
personer. Det stimmer ju med de svenska siffrorna.

Frin USA kan vi ocksd himta ett extremt exempel
pa industriell expansion nidr den dr som mest eruptiv.
United Steel fann lampligt att lokalisera ett nytt stdlverk
till trakten av Philadelphia, en hdgt industrialiserad stad
med stor folkmingd. Stilverket anlades 1952 och sys-
selsdtter ca 12 ooo personer. Tva amerikanska ekonomer
har forsokt berikna (Review of economics and
statistics, 1953:4) vilka &terverkningar det nya stl-
verket kommer att ha pd arbetsmarknaden i Philadel-
phia-omrddet fram till 1962.

Siffrorna dr imponerande: For att ta hand om pro-
duktionen fran det nya stilverket mdste 70 ooo man
nyanstillas i de stdlbearbetande industrierna. Till detta
kommer sen — i enlighet med vad vi sett ovan —
77 ooo personer i diverse andra industrier och service-
yrken, 9 ooo i byggnadsverksamheten och 13000 i
offentliga arbeten, totalt hela 169 ooo!
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