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Forord

Frdn Nédringslivets Televisionskommitté har man védnt sig till
Industriens Utredningsinstitut och bett att vi skulle undersoka det
intresse, som kunde foreligga bland svenska fdretag for att géra
reklam i en eventuell kommersiell TV, Resultaten av vdr utred-
ning, som f&att formen av en intervjuundersokning, framlédaggs i det
féljande.

En undersskning av foretagens intre sse for TV-reklam madste
givetvis basera sig pd vissa forutsdttningar rorande kostnaderna for
sddan reklam och den utformning reklaminslagen tdnkes f3. Dessa
féorutsdttningar har faststdllts av kommittén och utgér grunden f&r
den undersdkning vi utfsrt. Detta innebdr att om en eventuell kom-
me rsiell TV fick en annan utformning &n som har férutsatts, sd kan
naturligtvis ocksd intresset frédn foretagens sida av detta skél bli ett
annat.

Det stdter pd betydande metodiska svdrigheter att genom in-
tervjuer bilda sig en riktig uppfattning om det intresse, som fdre-
tagen kan tédnkas visa f6r TV-reklam, och de summor de kan tdnkas
lagga ner hdrpd. I ett avslutande avsnitt har vi ddrfor ndgot disku-
terat de mojligheter man har, att dra slutsatser frén ett material
av den typ, som h&r insamlats.

Inom institutet har arbetet med undersdkningen handhafts av

fil. kand. Jan Gillberg.

Stockholm den 10 mars 1959

Jan Wallander
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statsbudgeten, har denna om man sa vill extraordindra finansierings-

form kommit att 1 diskussionen spela en mera underordnad roll.

Statsmakternas stdllningstagande i finansieringsfrdgan

Bland de ovan redovisade huvudformerna {f6r finansiering av
televisionen har statsmakterna valt den f&rstndmnda, enligt vilken
alltsd verksamheten skall finansieras enbart genom licensavgifter,
Dylika avgifter inférdes i samband med den reguljara TV-verksam-
hetens start, vilken daterar sig till den 1 oktober 1956, Till en
boérjan var TV-innehav licensbelagt blott inom TV:s sa kallade
Stockholmsomrdde. Fér ovriga delar av landet erfordrades registre-
ringsbevis. Sedan 1956 har dessa bestimmelser undergdtt vissa
fordndringar och frdn och med den 1 juli 1958 erfordras televisions-
radiolicens i hela landet. Licensen har alltsedan starten utgdtt med
25 kronor per kalenderkvartal, N
Statsmakternas stdllningstagande i finansieringsfragan bygger

visentligen pd de resonemang, som f6rs i ett ar 1954 av televisionsut-

redningen avgivet betinkande (Televisionen i Sverige, Statens offent-
liga utredningar 1954:32), Utredningsmaénnen avrader 'frdn f6rsiljning
av programtid som inkomstkédlla for televisionen'', I betdnkandet fram-
hdlles det bl. a. att televisionen miste ha en ur '"samhéallsnyttan be -
stdmd uppgift''. "Foér rundradions del 4r denna uppgift klart fixerad,
Den innebidr att rundradion stdllts i samhédllets, kulturens, folkbild-
ningens och hemmens tjinst, Detsamma bor gédlla f6r televisionen, -
Forutsdttningen f6r att sd skall kunna ske 4r enligt var mening, att
‘televisionen far utveckla sig utan varje beroende av vare sig dem
som vill géra reklam f6r varor och tjdnster eller dem som vill pro-
pagera for speciella 4skiddningar och idéer, de mé nu vara religidsa,
ideologiska, politiska eller av annan art. Av denna anledning avrader
vi fran forsidljning av programtid som inkomstkilla f6r televisionen''.

For att komma till en uppfattning om storleken av de penning-
medel, som fran reklamverksamheten skulle kunna tillféras televi-
sionen, anlitade ovannidmnda utredning tvd undersdkningar, av vilka
Svenska Annonstrers forening verkstdllde den ena och Foretagseko-
nomiska Forskningsinstitutet vid handelshégskolan i Stockholm den
andra, Bigge utredningarna utfordes under loppet av ar 1952,

Annonsdrsféreningen vidnde sig i sin undersdkning till 360
foretag, av vilka 225 inkom med svar, Enligt under sbkningen skulle
de tillfrdgade foretagen vid ett antal av 400 000 licenser totalt av-

sdtta 24 milj., kr., f6r televisionsreklam. I sin rapport till televi-



sionsutredningen framholl f6reningen, att undersdkningen haft
"karaktdren av stickprovsunderstkning omfattande ndmnda 225
foretag''. '"Det totala belopp, som kan stdllas i utsikt fér TV -reklam,
bor beddmas med hidnsyn till att undersdkningens urval ej omsluter
samtliga de annonsodrer, vilka kan fédrmodas vara intresserade av
reklam i svensk television. Hidnsyn bér ockesd tagas till den stora
méngden av lokalannonsdrer, frimst varuhus och andra detaljsdlja-

re. Dessa kan sjdlviallet inte ha intresse av att gora riksreklam i

TV utan far lov att tillgodoses genom lokalutsdndningar''.

Foretagsekonomiska forskningsinstitutets undersékning be -
handlade annonsbyrdernas struktur och innefattade inte ndgot fo6rsok
till uppskattning av hur mycket svenska féretag vid tidpunkten f6r
undersdkningen skulle kunna tdnkas ansld till televisionsreklam.

Med ledning av forskningsinstitutets undersékning kom televisions -
utredningen fram till den uppfattningen, att det av Annonsérsfdreningen
angivna beloppet med ganska stor sannolikhet varit kalkylerat i 6verkant.
Televisionsutredningen anfor f6r sin del, att den "inte kan finna att
ndgra skil av ekonomisk art motiverar ett frangdende av /sin/ prin-
cipiella instdllning mot kommersiell television''.

Beslutet om formerna f6r televisionens organisation och fi-
nansiering i Sverige fattades av riksdagen den 24 maj 1956 och inne-
bar i huvudsak féljande:

att televisionen utbygges helt 1 statlig regi,

att programproduktionen upplates med ensamratt till

AB Radictjdnst och

att verksamheten i princip finansieras genom inkomster

av licensavgifter pa televisionsmottagare,

Riksdagens beslut fattades i enlighet med statsutskottets ma-
joritetsutldtande, i vilket f61jande formulering dock dterfinnes: '""Mdj-
ligen kan en ging den situationen intrdffa, att det med hdnsyn till
onskvidrdheten att hdlla licensavgiften nere ter sig befogat att med-

giva betalda reklaminslag i en eller annan form, "

Den fortsatta debatten

I och med att 1956 drs riksdag fattat beslut i frdgan om fi-
nansieringsformerna for televisionen, kom diskussionen i denna och
didrmed sammanhingande fragor inte att avstanna. L&t vara att den
tiden ndrmast efter att beslutet hade fattats gick in i ett lugnare skede,

Den 21 november 1956 avlimnade emellertid 1956 ars televisions-

utredning sitt betinkande '" Det svenska televisionsndtets forsta ut-



byggnad' {féreligger i stencil).

1956 &rs televisionsutredning konstaterade, att frdgan om
kommersiell television pa cet hela taget motts med kallsinnighet samt
framholl, att utredningen {6 sin del inte kunnat finna orsakerna héir-
till 6vertygande. '""Anledningen till ztt utredningen ansett sig bora
diskutera denna fraga &r, att den kommersiella televisionen onek-

[&5

ligen kan foérvédntas ha ekonomiske konsekvensey {61 televisionsr
relsen och att detta dterverlkar pi statsverkets eckonomiska engage -
mang i televisionsverksamheten. ' I sin behandiing av frdgan om
kommersiell televisionsverksamhet kommer 1956 drs televisions-
utredning till den slutsatsen, att ''det bér finnas bdde villighet hos
och méjligheter f6r reklamens intressenter att i sddan utstrdckning
engagera sig i televisionsreklam, att televisionsrdrelsens ekonomi
kan mérkbart pdverkas i gynnsam riktning. Enidr televisionsrekla-
men, ritt organiserad och ritt skott, icke kan anses komma att
motverka den ideella televisionens syften utan snarare frimja des-
sa, vore det vdlbetidnkt att atminstone f6rsdksvis inféra televisions-
reklam i Sverige. "

Ocksd i riksdagen har televisionsfrdgan blivit féremadl {6r
férnyad behandling. Atskilliga motiondrer har vid flera olika till-
fillen hemstdllt om en omproévning av 1956 &rs riksdagsbeslut anga -
ende den kommersiella televisionen. Dessa framstédllningar har emel-
lertid inte vunnit ndgon framgang.

I den under ldnga perioder mycket intensiva debatt, som fra-
gan om formerna f6r televisicnens {inansiering blivit: f6remal for i

vart land, har det frédn niringslivets sida bl. a. anférts, att fSreia-

gen dr i vixande behov av ytterligare ett reklammedia. Man har an-
sett sig kunna rikna med att TV erbjuder mojligheter till en i fOr-
héllande till effektiviteten relativt 14g kontaktkostnad. Genom att ut-
nyttja TV scm reklammedia har det sdledes ansetts mé&jligt att
effektivisera och fdrbilliga distributionen.

Som tidigare ndmnts har Svenska Annonsdrsidreningen utfdrt

en undersdkning, vars syfte var att berdkna, hur mycket svenskea
foretag skulle kunna tiankas ansld till televisionsreklam, Denna
understkning utfdrdes si tidigt som 1952, d,v.s. fyra ar fore den
reguljira televisionsverksamhetens start i Sverige. Tva &r cenarc
gjorde Annonsdrsfdreningen en ny sddan undersdkning, Denna senare
gav ndgot hdgre siffror dn den foregdende. Vid bada de tillfillen,
som Annonsdrsféreningen utférde sina undersdkningar, var televi-

sionsverksamheten i Sverige ~betydlig. Det torde ddrfér inte ha varit



sd latt £6r de tillfrdgade foretagarna och reklamcheferna att ta still-
ning till frdgan om televisionsreklam. Det kunde nimligen pa ett s&
tidigt stadium av den svenska televisionsverksamheten inte vara moj-
ligt att ha ndgon mer klar uppfattning om TV -reklamens mdjligheter
i vart land. TV har emellertid nu slagit igenom pa allvar och f&rut-
sdttningarna fo6r en opinionsundersckning har ddrmed forbittrats.
Detta nya ldge &r bakgrunden till den understkning f6r vilken redo-

gores i det fd6ljande.



UNDERSOKNINGENS RESULTAT

Uppdraget och undersdkningens premisser

Undersdkningens syfte har varit att kvantitativt s6ka bestim-
ma svenska foéretags aktuella intresse f6r kommersiell televisions -
verksamhet. Som framgatt av det inledande avsnittet till denna un-
dersokningsrapport har det i diskussionen rorande televisionens
finansieringsfragor ratt starkt delade meningar om storleken av de
svenska foretagens intresse f6r kommersiell TV. A ena sidan har
det gjorts gidllande, att intresset skulle vara alltfor litet for att det
skulle kunna vara mojligt att till mer betydande del 16sa televisio-
nens finansieringsproblem genom att sidlja reklamtid. A andra sidan
har det hdvdats, att televisionen genom kommersiella program skulle
kunna tillféras med i jimforelse med de totala programkestnaderna,
vilka f6r budgetdret 1959/60 beraknas till 15, 8 milj. kr, hogst be-
tydande belopp och att det ddrigenom skulle vara mojligt att jimsidesz
med den mycket snabba utbyggnaden av TV -nidtet ocksa dka antalet
programtimmar utdver vad som &r planerat,

En foérutsidttning for undersdokningen har varit, att man klart
formulerat den situation, som f6retagen haft att ta stdllning till, N&-
ringslivets Televisionskommitté (NTVK) har dirfsr f6r undersdk-
ningen angivit f6ljande premisser:

De i understkningen ingdende foretagen skulle uppge sitt in-
tresse for att anvidnda sig av TV-sidndningar som reklammedel, om

dylika igdngsattes i Sverige samt i sd fall hur mycket de per ar



skulle kunna tinkas ansld till sddan reklam vid ett licensantal av ca
1/2 miljon. Detta licensantal kunde antas vara uppndtt kring irs-
skiftet 1959/60. Som foértydligande anférdes att svaren skulle avse
en tidpunkt, d& svensk TV i stort sett kunde nas av befolkningen i
Goétaland, Svealand samt i de norrldndska kustomrddena upp till
Skellefted.

For de tillfrdgade foretagen skulle vidare framhdllas, att
de reklamprogram, som de hade att ta stdllning till, "'skall tydligt
kunna skiljas fradn andra program. De skall inspelas och viss tid fore
sdndningen undergd granskning. De skall sdndas

dels i form av konsumentupplysningsprogram (ex. demonstra-

tion av annonsdrens produkter) under en sammanhingan-

de tid av hdgst 30 minuter varje eftermiddag. Varje

program omfifattar en tid av 10, 15 eller 20 minuter. For

eftermiddagstiden uttages ett hyrespris av 1 000:-/min,

dels i form av rena reklamprogram under en samman-

hdngande programsdndningstid av hogst 10 minuter var-
je kvidll omedelbart fore eller efter fast programinslag
av typ TV -journalen., Varje program omfattar en tid

av 15, 30, 45 eller 60 sekunder. For kvillstiden uttages

ett hyrespris av 10 000:-/min,

Utdver hyran f6r programsdndningstid kommer de kostnader,
som sammanhidnger med framstédllningen av reklamprogrammen.
Dessa kostnader kommer sjidlviallet att variera kraftigt fran fall

till fall. Som en riktpunkt kan programframstillningskostnaderna

beridknas till i genomsnitt 5 000:-/min, "

I f'érutsdttningarna har alltsd inte berdrts den i och fér sig
viktiga frdgan om den organisatoriska utformningen av den kommer-
siella televisionsverksamheten, eftersom detta inte var ndédviandigt
ur undersdkningssynpunkt,

Vad betriffar programmens allmédnna utformning framgar
det av vad som namnts, att NTVK {6r sin del inte har tidnkt sig,
att den kommersiella televisionen i dessa hdnseenden skall ut-

formas efter ménster av det amerikanska '""sponsoring-system?',

enligt vilket hela televisionsprogram produceras och betalas av

annonsdren. Forebilden har i stdllet snarast varit det engelska



"broadcast advertising-system'', enligt vilket annonséren koper

viss tid for sitt reklammeddelande, som sdnds i anslutning till
ett program, vars utformning han saknar mdéjlighet att paverka.
De ovan angivna siffrorna for hyrespriser och produk-
tionskostnader, ligger enligt NTVK:s mening relativt hogt.
Det kan i detta sammanhang ndmnas, att radiochefen Olof Rydbeck
i ett uttalande i Ekonomen (1958:7) framh3llit, att kostnaderna
for televisionsreklam inom ramen for Sveriges Radios verk-
samhet skulle - om fr&gan blev aktuell - uppga till belopp, som
stdr i god 6verensstimmelse med det i samband med denna
undersdkning angivna kostnadsalternativet. ''Skall det bli friga
om ett verkligt tillskott till televisionens finanser blir det dyr
reklam, for den annonserande knappast under 15 000:- kr i min-

minuten, varav mer dn hidlften till Sveriges Radio, "

Undersokningens utforande

Under senare hidlften av november manad 1958 vidtogs
de praktiska fSrberedelserna fOr undersdkningen. Sjdlva huvud-

undersdkningen foregicks av en provunderstkning , varvid ett

frageformuldr, som var avsett att anvindas i samband med huvud-
undersdkningen, blev foremadl f6r provning. I denna provunder-
sokning ingick fem Stockholmsforetag, vilka var utvalda pa sa sitt,
att de representerade fem olika typer av de i huvudundersdkningen
ingaende foretagen. Bland de fem fdretagen fanns en tillverkare

av livsmedel och en av kemisgk-tekniska produkter, en tillverkare
av kapitalvaror, ett handelsféretag samt ett bildningsinstitut, Den
verkstdllda provunderstékningen gav anledning till endast smérre
justeringar av nidmnda formular.

Huvudundersokningen gjordes i form av en postenkdt och

omfattade 651 foretag. Ett exemplar av det i samband med huvudunder-
sbkningen anvidnda frigeformulidret (bilaga A) har bifogats denna
rapport.

Det finns anledning att formoda, att det antal foretag, som
har intresse och resurser fOr att anvidnda sig av TV -reklam, ar
tdimligen begrinsat i ett litet land som Sverige. I fdrsta hand més-
te det rora sig om storre foretag, vilka framstdller konsum-
tionsvaror. Genom att undersdkningens syfte varit att sdka be-
stimma den ekonomiska grundvalen f6r kommersiell televisions-
verksamhet i Sverige och inte att mer ingdende sdka analysera

intresset for kommersiell TV inom olika delar av nidringslivet,



var det naturligt att géra urvalet pa sddant sdtt, att undersok-
ningen kom att innefatta si manga presumptiva képare av TV -
reklam som mdjligt. En sidan grupp utgdr landets stérre annonsé-
rer, Eftersom det alldeles 6vervdgande antalet storannonsdrer
ingdr som medlemmar i Svenska AnnonsOrsféreningen har det
varit naturligt att medtaga denna férenings alla medlemmar

i undersokningen. Vid tiden f6r utskickandet av formuléaret

- den 26 november 1958 - uppgick dessa till ett antal av 306,
Dédrutdver utvaldes 345 storre - i huvudsak till Svenska Arbets-
givarefdreningen anslutna - féretag, vilka star i mera direkt
kontakt med konsumenterna.

I urval ingar ett trettiotal foretag - foretrddesvis stat-
liga och kooperativa samt inom bankvidsendet - som inte ar an-
slutna vare sig till Svenska Annonsdrsfdreningen eller till
Svenska Arbetsgivareforeningen., En forteckning 6ver de i under-
sokningen ingdende féretagen finns att tillgd pd utrednings-
institutet.

Urvalet d4r alltsd gjort pa ett sadant satt, att de total-
siffror som framkommer skall spegla den totala niva, som skulle
komma att foreligga vid ett genomfdrande av kommersiell tele-
vision. Det 4r dock uppenbart, att vi inte kan ha nagon siker
kdnnedom om ifall vi verkligen lyckats f4 med alla intressenter
av betydelse.

Som ndmnts i det tidigare utskickades den 26 november
1958 frigeformular till de i huvudundersdkningen ingdende 651
foretagen., Under loppet av den nirmast féljande tviveckors-
perioden inkom svar fran 426 av dessa eller 65 %. Till de reste-
rande 225 utgick den 10 december en paminnelse. Sedan dess
och fram till den 1 mars 1959 har ytterligare 174 svar inkommit,
Fran de .sammanlagt 651 foretagen har sidledes svar erhéllits
fran 600 eller 92 %.

Av de 600 svaren har 36 inte medtagits i sjidlva bearbet-
ningen. Skd&len till detta har varit av tre slag. I 6 fall har
meddelande ing&tt, enligt vilket det tillfrdgade forctaget lagt ner
sin tillverkning, Sammanlagt 18 foéretag har genom sin stdllning
som dotterféretag till annat i undersokningen ingdende foretag
eller av annan liknande anledning 14tit annat féretag avge svaren
pa de stillda frdgorna. Slutligen har 12 féretag per brev anhallit
om att inte behdva medverka i undersékningen och i samband med

detta dtersidnt frigeformuldret utan att ha fyllt i detsamma. I det



f6ljande kommer redogGrelsen att utgéras av statistiska samman-
stdllningar, varvid de vid bearbetningen medtagna 564 svaren

redovisas.

Klassificering av de fédretag som bearbetningen omfattat

En klassificering har forst gjorts av de 564 féretag, fran
vilka svar erhdllits och bearbetats, Den i tab. 1 redovisade upp-
delningen skiljer mellan foretag, som tillhandahdller varor och
sddana som tillhandahdller tjdnster. Den f6rra huvudtypen har de-
lats in i sju undergrupper, nidmligen sddana som i sin verksamhet
framstidller 1) textil- och beklddnadsvaror, 2) livemedel, 3) ke-
misk-tekniska varor, 4) diverse hushallsartiklar, 5) tidningar
och bdcker, 6) rdvaror och halvfabrikat samt 7) maskiner med
flera kapitalvaror. Betridffande den senare huvudgruppen gors
dtskillnad mellan 1) féretag inom handel och 2) f6retag som cx-
bjuder bank-, férsdkrings- med flera tjinster. Vilka typer av
féretag, som ingdr i de olika grupperna redovisas ndrmare i
bilaga B.

Tabl. 1. Uppdelning pa féretagstyp av de 564 {6 retag som

avgav de i bearbetningen ingdende svaren

10.

Foretagstyp Antal bearbe-
tade svar
Varor: 416
Textil- och beklddnadsvaror 71
Livsmedel 116
Kemisk-tekniska varor 41
Diverse hushdllsartiklar 49
Tidningar och bécker 18
Ravaror och halvfabrikat 45
Maskiner m. fl. kapitalvaror 76
Tjanster: 148
Handel ' 102
Bank-, férsdkrings-m, fl. tjdnster 46
Summa 564




11,

Mot bakgrund av vad som tidigare sagts i samband med
redogbrelsen f6r det sdtt, pa vilket de i understkningen ingdende
foretagen valts ut, dr det naturligt, att foretag med en genom sin
verksamhet med direkt kontakt med konsumenten blivit f8rhdllande -
vis starkt representerade. Exempelvis torde ovanstdende samman -
stdllning géra klart, att manga stora kapitalvaruproducerande

foretag ej medtagits i undersokningen.

Frdga nr l: Skulle Ert foretag anvidnda enligt ovan utformade TV -

sindningar som reklammedel, om dylika igdngsattes i Sverige?

Forst tillfrdgades foretagen, huruvida de skulle anvidnda
TV -sidndningar som reklammedel, om dylika igdngsattes. Enligt
svaren skulle 176 ddrest det blev mojligt anvdnda sig av dylika
TV -sdndningar. Samtidigt uppgav 320 foretag, att de inte avsag
detta. Antalet foretag, som svarade ''vet inte'', uppgick till 68,
Det har samtidigt sitt intresse att kunna konstatera, att Annonsors-
féreningens 4r 1952 verkstdllda undersdkning gav till resultat, att
173 av 225 foretag uttryckte intresse for att anvdnda sig av tele-
visionssdndningar som reklammedel. P3 denna punkt rader det
alltsd en god samstimmighet mellan 8 ena sidan Annonsdrsféreningens
f6r nu snart sju ar sedan verkstdllda utredning och den som nu ut-
forts av IUL Alla tinkbara képare av TV-reklam har visserligen
inte ingdtt i vare sig Annonsdrsforeningens eller IUl:s undersckning.
Likvéal finns det viss anledning att rdkna med att det antal foretag,
som anser sig ha nytta av ett massmedia som televisionen skulle
just uppgad till ca 200. - Till ytterligare jimférelser med de
undersdkningar, som Annonsdrsfdreningen utfért skall vi dterkomma i ett

f6ljande avsnitt,

Tab, 2. Frdga l. Svarens férdelning

Antal { To
Ja 176 31.2
Nej 320 56,7
Vet inte 68 12,1

Summa 564 100




12.

Det har sitt intresse att ocksa visa, hur svaren pa fréga

nr 1 férdelar sig pd de olika foretagstyper, som vi tidigare talat om

Tab. 3 Fradga l. Svarens férdelning pd féretagstyp

e e oo e+ e e - ,
Foretagstyp 1 Ja Nej Xfté 5:a
1. Textil-och beklddnadsvaror 20 36 15 71
2. Livsmedel 40 60 16 116
3. Kemisk-tekniska varor 23 12 6 41
4, Diverse hushdllsartiklar 27 15 7 49
5. Tidningar och bécker 1 15 2 18
6. Ravaror och halvfabrikat 8 33 4 45
7. Maskiner m, fl, kapitalvaror 12 60 4 76
8. Handel . 34 59 9 102
9. Bank-, férsdkrings-m. fl,
tjdrster 11 30 5 46
Summa ; 176 320 68 564

P& grund av det sitt, pa vilket sjidlva urvalet av de i under-
sbkningen ingdende foretagen skett, dr det inte mojligt att pd basis
av vart material mer 4n htgst ungefdrligt beskriva, hur intresset
f6r anvidndandet av kommersiella televisionssdndningar som reklam-
medel varierar hcs de svenska foretagen med avseende pa det slag av
verksamhet, som de bedriver. Det dr emellertid troligt att ndmnda
intresse dr avgjort storre bland de typiska konsumtionsvaruproducerande
féretagen 4n bland de kapitalvaruproducerande. Detta ligger ocksa
i sakens natur. Av de 176 ja-svaren hidrror inte mindre dn 110
eller 63 % fran de fyra férsta grupperna, vilka avser foretag,
som framstidller 1) textil- och beklddnadsvaror, 2) livemedel,

3) kemisk-tekniska varor samt 4) diverse hushdllsartiklar. Bland
féretagen inom den femte och sista konsumtionsvaruproducerande
gruppen, vilken omfattar tidningsforetag och bokftrlag, dr intres-
set mycket litet, Av de kapital- och rdvaruproducerande fére-
tagen, grupperna 6 och 7, har blott 20 av sammanlagt 113 uttalat
intresse for kommerisiella televisionssdndningar. Dessa 20 ja-
svar motsvarar 11 % av samtliga ja-svar. Foretagen i samman-
stdllningens bada sist nimnda grupper, har svarat ja i 45 fall,

Saledes hirrdr 26 % av ja-svaren fran de sistndmnda tvd grupperna.
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Genom att vi i urvalet av de i undersdkningen ingdende fdretagen
efterstridvat att {4 med sd ménga presumptiva kdpare av TV -reklam
som mojligt, finns det inte ndgon anledning att kommentera nej-

svarens ralativa fordelning pd de olika grupperna.

Fraga nr 2: Om nej pa fr8ga 1, vad dr huvudskailet?

De 320 foretag, som svarade ncj pd den fdrsta fridgan,
skulle som svar pa en andra frdga urpge huvudskilet, varfor de
inte skulle anvdnda sig av kommersiella TV -sdndningar utformade
pa av NTVK angivet sdtt, om dylika igangsattes i Sverige. Pa frdga
nr 2 har 313 svar inkommit. Sju av de fOretag, som svarade nej pa
den férsta frigan, har sdledes avstdtt fran att motivera sitt svar,
De 313 svaren har med avseende pa slaget av angivet huvudskil
delats upp pa sex grupper. En av dessa grupper omfattar svar,
enligt vilka televisionsreklam p& av NTVK angivna ekonomiska
villkor stédller sig alltfor dyrt. Exempel: "For dyrt'. "For hoga
kostnader. Svarbeddmbar effekt!' "Forefaller vara alltfor dyrt. "

Vissa foretag har som skdl angivit, att televisionsreklam

pa de angivna villkoren blir med avseende pa deras verksambhet

alltfér dyr. Skidl av detta slag har hdnférts till en sdrskild grupp.
Exempel: "Anser ¢j for ndrvarande att kostnaderna star i propor-
tion till den nytta det skulle vara f6r vara produkter.' "Anser
ej att den reklampéverkan som uppstar, kan motivera kostnaden
f6r de kapitalvaror av speciell karaktdr, som vi férsidlja, "
"Kostnaderna blir f6r héga f6r en varudistribution av den art som
foretaget bedriver. "

En grupp foretag har som skdl anfért, attde i egenskap

av lokalannonsdrer saknar intresse for att med televisionens

hjilp gora riksreklam. Exempel: "Da var huvudsakliga verksam-

het dr lokalt avgrdansad tiil Vdrmland, d4r riksannonsering vare
sig via TV eller andra media, ej motiverad fér oss,'" '"Vart féretag
dr f6r litet. Har butiksrorelse endast pd 40 orter. Alltfor
stor del av reklamen skulle berora orter, didr vi ej har butiker. "
"For hoga kostnader f6r en detaljaffar, Lampar sig mer {or
riksannonsérer, "

Bland de 313 svaren férekommer ett stort antal, i vilka
det framhdlles, att kommersiella televisionssidndningar inte

ldmpar sig for det slag av verksamhet, som det tillfrdgade

féretaget bedriver. Exempel: "Vi anser oss inte silja sddana
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produkter som ldmpar sig f6r TV-reklam. " ' Vi saluféra icke
konsumtionsvaror av den art, som vi anse lampar sig for TV -
reklam. ' "FOretaget sysslar endast med exportaffarer."

Det fdrekommer vidare svar, enligt vilket det tillfrdgade
fédretagets annonsering handhas av annat féretag cller av sir-
skild forsdljningsorganisation. Exempel: "Denna reklam torde
i sa fall ske genom var leverantdr.' '"V&r reklam handhaves av
var forsiljningsorganisation.' "Generalagenten skdter om reklam
av denna form. "

Till en sjdtte grupp har slutligen hinférts svar, som varit

av mer speciellt slag och som inte kunnat inordnas under ndgon

av de tidigare ndmnda grupperna. Exempel: "De produkter vi

for ndrvarande tillverkar d4r i stor utstrdckning beroende av firg-

dtergivning. ' "Principiellt motstidnd mot kommersiell television. "

"Vi anser oss inte f.n. kunna ligga ned sa stora belopp pa TV-

reklam som skulle erfordras f6r att na ett tillfredsstdllande resultat, "
Hur de olika svaren pa frdga nr 2 fdrdelar sig pd ovan-

ndmnda sex grupper framgdr av nedanstdende tabellsammanstillning.

Tab. 4. Fraga 2. Svarens fordelning pa olika typer av huvudskail

Typ av huvudskal Antal %o
For dyrt 58 18,5
For dyrt med avseende pa sla-

get av foretagets verksamhet 30 9,6
Foretaget ej riksannonsér 50 1€, 0
TV -reklam lampar sig inte

f6r foretagets verksambhet 102 32,6
Foretagets annonsering hand-

haves av annat foretag 22 7,0
Ovriga skil 51 16,3
Summa 313 100

L

Det framgar av ovanstdende tabell, att ett mycket stort
antal av de foretag, som svarat nej pa formulidrets forsta friga,
har motiverat sitt svar med att TV -reklam inte ldmpar sig for den
verksamhet, som bedrives inom ifrdgavarande féretag. 1102 eller
i inemot en tredjedel av de sammanlagt 313 fallen har detta an-

givits som huvudskdlet. For 58 foretag har huvudskadlet varit,
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att de funnit TV-reklam - utformad i enlighet med NTVK:s pre-
misser - alltfor dyrbar. Liknande skidl har uppgivits frdn ytter-
ligare 30 f8retag. Enligt svaren frdn dessa senare framhélles det
dock, att motiveringen star i visst samband med den verksamhet,
som de bedriver, Fré&n 50 féretag forklaras, att de i egenskap av
lokalannonsdrer inte ser sig ha ndgot intresse f6r att med hjilp
av televisionssidndningar bedriva riksreklam. Ett mindre antal,
samanlagt 22, av de 313 svaren gar ut pa att det tillfrdgade
foretagets annonsering handhas av annat foretag eller av sarskild
forsédljningsorganisation, det senare ofta i forening med ett eller
flera andra féretag.

Hur svaren pa fraga nr. 2 foérdelar sig med avseende pa typ
av huvudskidl mellan de tillfrdgade féretagen i enlighet med den

i tabell 1 redovisade grupperingen framgdr av omstdende tabell.



Tab. 5. Frdga 2.

Svarens fordelning efter huvudskdal

och foretagsgrupp.

-

-

|
1

For dyrt med | Foretaget | TV-reklam I'6retagets an-
Fo6 retagstyp Foér dyrt avseende pa ej riksan- lampar sig | nonsering hand- Ovriga Summea

slaget av nonsox inte for haves awv annat skal

foretagets _slaget av foretag

verksamhet - forctagets

verksamhed
Textil- och bekladnadsvaror 17 4 - 9 1 5 36
Livsmedel 6 4 27 6 9 6 58
Kemisk-tekniska varor 3 1 - 4 - 4 12
Divers e hushédllsartiklar 5 2 - 4 - 4 15
Tidningar och bécker 3 2 - 2 - 7 14
R&varor och halvfabrikat 3 3 - 23 - 3 32
Maskiner m. f1. kapitalvaror 9 2 - 39 i 8 59
Bank-, {5 rs&kr=ings- m. fl. P
tjduster 5 6 5 3 1 10 30

Totalt 58 30 50 102 2.2 51 313
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Frdga nr 3: Ungefdr hur stort belopp skulle Ni per 8r ansli till
TV-reklam ?

Frdn 173 av de sammanlagt 176 féretag, som svarade ja pa
fraga nr 1, har ocksi svar erhdllits pa formuldrets tredje och sista
frdga. 1 de ndrmast foljande statistiska sammanstidllningarna redo-
visas svaren pa denna centrala friga, som syftar till att ge en
uppfattning om storleken av de belopp presumptiva kdpare av TV -
reklam avser att ansld per &r vid ett TV-licensantal uppgdende
till omkring 1/2 miljon och under vissa i anslutning till frigan

angivna ekonomiska villkor.



Tab. 6. Frdga 3. Svarens fordelning pa olika beloppsklasser

samt storleken av arsanslagen till TV -reklam

inom de olika klasserna.

Beloppsklass Antal fgﬁii;ﬁriiign;;ll V-
Min. Max.
Mindre 4n 50 000 kr') 28 140 000 L 400 000
50-100 000 " 441/2 2 225 000 4 450 000
100-150 5900 22 2 200 000 3 300 000
150-200 000 ' 261/2 3975 000 5 300 000
200-300 000 " 22 4 400 000 6 600 000
300-400 000 121/2 3 750 000 5 000 000
400-500 000 " lOlﬂ 4 200 000 5 250 000
500-750 000 " 2 1 000 000 1 500 000
750-1 milj, " 2 1 500 000 2 000 000
1 milj. -2 milj. " 3 3 000 000 6 000 000
2 milj. -3 milj. " - - -
Mer dn 3 milj, " - - -
Totalt 173 26 390 000 40 800 000

1) Minimibeloppet har antagits vara 5 000 kr och maximibeloppet
50 000 kr.
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Som framgdr av tabell 6 har denna undersokning med av-
seende pa fridgan om det ekonomiska underlaget f6r kommersiell
televisionsverksamhet i Sverige kommit till det resultatet, att
bland de 564 féretag, som bearbetningen omfattar, finns det 173,

som under antydda forutsittningar skulle ansla 26,4 - 40, 8 milj,

kr per ar till TV-reklam. Om man utgdr frdn medelvirdet blir

det sdledes c:a 34 milj. kr. per ar.

Det dr inte mojligt att med ledning av svaren pd den tredje
fragan annat d4n uppskattningsvis ange, hur stor del av det totala
beloppet, som kan beriknas vara avsett att ticka hyreskostnader
samt hur stor del, som tinkes atga for sjilva programframstill-
ningen.

Att vi vid formulerandet av de olika fr'z:igorna ivart formu.
lir inte stkt fa klarhet i hur stor del, som faller p& hyreskost-
nader respektive programframstillning beror pd svarigheterna
att rent tekniskt formulera en ''fullstdndig' friga. Hirtill kommer
det forh4llandet, att sjilva totalbeloppet maste betraktas som det
ur f6retagens synpunkt vidsentliga. Vi har emellertid gjort vissa
overslagskalkyler 6ver fordelningen av totalbeloppet och darvid
antagit, att foretagen i forsta hand 4r intresserade av kvdllstiden,
Dessa kalkyler leder fram till att 2/3 av det totala beloppet gil-
ler tdckande av hyreskostnader och 1/3 tickande av program-

framstidllningskostnader, dvs totalt 23 respektive 11 milj. kr.

Tabellen pd f6ljande sida visar hur de ifrdgavarande 173
foretagen med avseende pd den verksamhet de bedriver svarat

pd formuldrets avslutande fréga.



. 7. Frdaga 3.

Sva rens fordelning ino.m olika typer av féretag.

e e

I :
JBank-, for-: Summ

'ETextil— och | Livs.nedelf Kemisk—tek—f Div. hus- Tidningar ;Ré’xvaror Maskiner | Handel ) ’
Beloppsklass be klddnads- niska varor héllsartik- och ocn m. f1. sdkrings- "[
varor lar bocker halv- |kapital- ’ m. fl. ‘
fabrikat varor tjdnster L
findre &n 50 000 kr 8 3 2 5 - 1 4 5 - 28
50-100 000 " 61/2 111/2 5 5 1/2 5 3 4 4 44 1/
100-150 000 " 1 1/2 4 1/2 3 3 1/2 - 3 412 2 22
150-200 000 " 2 é 5 3 - 1 i 51/2 3 26 1/
200-300 000 " 2 5 4 6 - - 1 3 1 22
300-400 000 " - 3 2 31/2 - - - 4 - 12 14
400-500 000 ' - 2 1 11/2 - - - 5 1 10 1/
500-750 000 - - - . - - - 2 - 2
750-1 milj. o - 2 - - - . _ - - 2
1 milj. -2 milj. - 1 1 o - - - 1 - 3
2 milj. -3 milj. - - - - - - - - - -
Mer dan 3 mailj. " - - - - - - - - - -
Totalt 20 38 23 27 1 7 12 34 11 173

0?2



Slutligen visas i tabell 8, hur det totala belopp, som de
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ifragavarande foretagen uppgivit ha f6r avsikt att ansld till kom-

mersiell televisionsverksamhet, férdelar sig med avseende pa de

olika slag av verksamhet, som de bedriver,

Tabell 8, Hur anslagen till kommersiell televisionsverksamhet

fordelar sig med avseende pa foretagstyp.

Summa Kronor

|

Livsmedel

Handel

tjéinster

Foretagstyp
Min %o Max %
Textil- och beklddnadsvaror 1 215 000; 4.6 | 2 300 000| 5.6
7 090 000| 26.9 110 900 000| 26.7
Kemisk-tekniska varor 4110 000, 15.6: 6 550 000| 16,1
Diverse hushgllsartiklar 3 925 000, 14.9| 5 700 000| 14.0
Tidningar och bdcker 100 000 0.4 100 000| 0.2
Réavaror och halvfabrikat 405 000 1.5 750 000 1.8
Maskiner m. fl. kapitalvaror 820 000} 3.1 | 1 450 000 3.6
7 275 000 27.6 {10 950 000 26.8
Bank-, férsdkrings- m. fl.
1 450 000} 5.5 2100 000| 5.1
26 390 000 100 40 800 000{100

Totalt

¢
[ SO
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JAMFORELSE MED ANNONSORSFORENINGENS UNDERSOKNINGAR

Det skall slutligen géras en kort jdmforelse mellan denna

undersckning och de liknande, som gjordes dren 1952 och 54 av

Svenska Annonsérsfsreningen. Genom tillmotesgdende frdn Annonsors-

féoreningen har det varit mojligt att genomgd primérmateriaet till 11

dessa undersodkningar. Var jimférelse har darfor kunnat ldggas

upp péd det sédttet, att vi sammanstdllt svaren frdn de

foretag, som

deltagit sdvdl i vdr som i Annonsérsfdreningens utredningar. For de

gjorda jimforelser ldmnas en redovisning i nedanstdende tabell.

Hur 132 foretag svarade Hur 129 foretag svarade
vid 1952 resp. 1958-59 vid 1954 resp. 1958- 59
Svar drs undersdkning. drs undersdlning.
1952 (Annonsoérs? 1958 59 1954 (Annonsors.  1958-59
foreningen) 1) (1UI) féreningen) (1U1)
Ja 125 77 118 83
min. belopp 7,1 milj. kr. i3,4milj.kr. 9, 8rrlj. k. 13,9 mijk
max.belopp 9,8 milj. kr. 20, 3. k. 12,5 rulj. k. 21,0 muljk
Nej 7 40 11 34
Vet inte 15 - 12
Summa 132 132 129 129

]

1

1) Vid Annonsdrsforeningens 1952 verkstdllda undersdkning fanns

svarsalternativen a)Ja, avgjort, b) Ja troligtvis resp. c) Nej

2) vid Annonsdrsféreningens 1954 verkstdllda undersokning fanns

svarsalternativen a) ja, b) nej. Beloppen har uppgivits under

forutsdttning att det finns 400 000 TV-mottagare.
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I jdimforelse med savil den tidigare som den senare av
de bdda av AnnonsfSreningen utférda undersékningarna har de
'genomgdende'' foretagen i samband med den av IUI utférda
undersdkningen svarat nej i betydligt fler fall. En orsak till detta
kan vara, att foretagen i samband med IUl-undersdkningen varit
klarare medvetna om de kostnader, som dr forenade med eller i
varje fall kan antas vara forenade med ett utnyttjande av tele-
visionen som reklammedel. Samtidigt har det sammanlagda be -
lopp, som de hir redovisade foretagen rédknat med att ansld f6r
kommersiell televisionsverksamhet stigit. Om man tar hidnsyn
till den 6kning, som reklamkostnaderna bl. a. som f6ljd av pen-
ningvédrdets fall undergdtt sedan 1952 respektive 1954, blir dock
stegringen av beloppen inte sdrskilt anmdarkningsvird.

Det bor dock observeras att 4ven om intresset i ndrings-
livet dr of6rdndrat kan man vid en jimifdrelse av hdr aktuell typ
vidnta sig att {4 en 6kad andel nej-svar. Normalt kommer nimligen
under tidens lopp en del foretag, som tillhért ja-kategorien att
6verga till nej- kategorien och vice versa f6r dem som ursprung-
ligen svarat nej. Eftersom materialen omfattar i f6rsta hand
ja-forslag dr det sannolikt att vid oférandrat intresse den i
materialet registrerade avgdngen av ja-forslag blir stérre dn
tillférsein av tidigare nej-forslag. Detta helt enkelt av det skilet
att den senare gruppen pa grund av urvalstekniken dr sa mycket
simre representerad. Jimidrelsen bor ddarfor ge en alltiér negativ

bild av utvecklingen bland f6retagen av intresset for TV -reklam.
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MOJLIGHETERNA ATT DRA SLUTSATSER FRAN UNDER-
SOKNINGENS MATERIAL

—

Av flera skéal stoter det pad vdsentliga svarigheter att p&
basis av den typ av matrial, som vi hdr insamlat, dra nédgra
sdkra slutsatser om hur mycket foretagen verkligen skulle ldgga
ner pd TV-reklam, om kommersiell TV inférdes i vart land.
Dessa problem har delvis behandlats i det fédregdende men det
torde vara lampligt att avslutningsvis ta upp dem i ett samman-
hang.

Den fasta frdgan gédller helt naturligt det insamlade

materialets representativitet, Det hade i och for sig varit mest

tillfredsstdllande att basera undersdkningen pa intervjuer med
ett slumpméssigt urval av f6retag frén alla de grupper, som dver
huvud taget kunde tdnkas ha ndgot som helst intresse for TV-
reklam. Med h&nsyn till att det med all sannolikhet &r ett myc-
ket begrdnsat antal féoretag som kan berdknas i Sverige utnyttja
TV-reklam i ndimnv&rd omfattning skulle emellertid ett sddant
forfarande ha lett till, att vi tvingats arbeta med en ytterligt
omfattande sample. En sddan vdg tedde sig darfér mindre till-
fredsstdllande. Vi har darfor gdtt den vidgen att vi sokt f§ med
alla foretag som kunde tdnkas vara intresserade av TV-reklam.
Om vi lyckats i detta hdnseende &4r det svart att veta ndgot med
sdkerhet om, Det forefaller emellertid osannolikt att ndgra mera
betydande TV-annonsdrer skulle ha tappats bort eller att det skulle
finnas en stor grupp av smafdretag, som &r intresserade av TV-
reklam men som inte skulle ha kommit med. Det d&r dock mdjligt
att det kan finnas vissa utléandska foretag, som saknar svensk
generalagent och som skulle kunna vara intresserade av TV-
reklam i Sverige sdrskilt om de kan utnyttja material frdn sdand-
ningar till andra ldnder.

Det d&r emellertid tydligt, att det sé&tt, pd vilket materialet
samlats in, f&r den effekten, att de erhdllna siffrorna kan s&gas
vara minimisiffror. Det bor finnas ytterligare ett antal foretag,
som kan berdknas vara intresserade. En del av dessa dterfinns
mahénda i det bortfall pd 10 procent, som vi erhdllit,

En annan konsekvens av urvalsférfarandet dr att det in-
samlade materialet inte lampar sig som underlag for uttalanden

om den relativa storleken av TV-intresset inom olika grupper av
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féretag. Vi har ju ndmligen medvetet sékt {a med endast de
foretag inom varje grupp som kunde tdnkas vara intresserade.
Blir andelen TV-intresserade lidg i en viss grupp, inneb&dr detta alltsi
endzgt att vi s, a. s. Overckattat intresset 1 en grupp.
Det visentliga skdlet till att det kan vara svart att dra
szkra slutsatser frén ett material av var typ, sammanhédnger
emellertid inte med sjdlva urvalet av tillfrdgade féretag utan
med arten av sjdlva fragestdllningen, som innebidr att man

stdller en hypotetisk fraga, Foretagen ombedes ta stdllning till

hur de skulle uppfora sig i en situation, som inte féreligger -

vi har ju inte kommersiell TV - och om vilken den alldeles
6vervidgande delen av dem inte har ndgon som helst praktisk
erfarenhet. Det &r tydligt, att det mdste vara mycket svart att
svara pa den typen av frdgor och att det mycket vil kan hédnda,

att féretagen savidl dver- som underskattar sitt eget intresse

f6r denna typ av reklam. Som tidigare framhdllits 4r dock
givetvis svarigheterna vidsentligt mindre nu &n for nigra 4r sedan.

Underskattning kan t. ex. uppkomma diarfor att foretagen
primért &r foga intresserade av TV-reklam. De forestdller sig,
att det kommer att bli dyrt, att den inte passar speciellt bra for
den vara de representerar osv. De svarar ddrfor, att de inte
kommer att utnyttja TV -reklam eller ocksd anger de ett jim-
forelsevis lagt belopp.

Om emellertid kommersiell TV verkligen kommer igang,
kommer detta att leda till att mdnga av dessa foretags konkurrenter
borjar utnyttja den reklamformen och de aktuella féretagen kommer
da att tvingas till en stérre insats pd detta omrdde 4n de fran
bdrjan tidnkt sig.

En 6verskattning kan upptrdda ddarfor att vissa foretag
forestdller sig, att de svar de ldmnar kan komma att ha be-
tydelse f6r om kommersiell TV infores eller inte, De kan da
vara bendgna att ta till i 6verkant, eftersom de tdnker sig, att
det &r mera sannolikt att en kommersialisering genomféres, om
siffrorna ligger hogt, 4n om de ligger lagt. Det 4r emellertid
tydligt, att detta fenomen dven kan leda till en underskattning,
eftersom vissa typer av de intervjuade foretagen kan berdknas
vara mindre intresserade av att kommersiell TV kommer till stand.
Man bdr dock inte 6verdriva betydelsen av nu papekade férhallan-
den. Vid genomgang av materialet har vi ndmligen funnit, att de

foretag det hidr kan gdlla, i ménga fall inte reagerat pa nu antydda
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satt.

Modjligheterna att dra sdkra slutsatser sammanhénger helt
naturligt ocksd med i vad mén de angivna férutsittningarna ir
realistiska. Det forefaller hdrvid som de angivna hyres- och
produktionskostnaderna snarare dr tilltagna i 6ver- dn i under-
kant. En forutsidttning f6r undersékningen 4r vidare att alla till-
fragade foretag skulle f& mojlighet att bedriva TV -reklam, om de
sa 6nskade. Detta dr naturligtvis inte sdkert. Det &r tidnkbart,
att statsmakterna skulle finna det ldmligt att beskédra eller for-
bjuda reklam f&r t. ex. vissa njutningsmedel. Detta skulle alltsa
{3 den effekten, att vissa foretag f6ll bort ur materialet. Vi har
undersokt vilken effekt sddana ingripanden skulle kunna f3 och
ddrvid kommit till, att det &r endast om man tidnker sig mycket
ldngt gdende, och i och fér sig osannolika ingripanden, som ett
sadant bortfall skulle f4 ndgon storre betydelse for totalsummans

storlek.



Bilaga A

Frégeformulédr




INDUSTRIENS UTREDNINGSINSTITUT
Malmtorgsgatan 8 Stockholm 16

Tel., 23 57 90 Konfidentiellt

Var god fyll i detta formuldr - helst redan i dag och senast

den 6 december. Frankerat svarskuvert bifoga s. De uppgifter Ni

ldémnar kommer att behandlas konfidentiellt, For frdgor i samband

med ifyllandet av formuldret kan Ni vidnda Er till fil. kand, Jan Gill-
berg.

Det slag av kommersiell television, som Ni for Ert foretags
rdkning ombedes att ta stdllning till, &r tdnkt utformad enligt fol-
jande: Reklamprogrammen skall tydligt kunna skiljas fré&n andra pro-
gram. De skall inspelas och viss tid f6re sdndningen undergd gransk-

ning. De s&nds

a) dels i form av konsumentupplysningsprogram (ex.

demonstration av annonsérens produkter) under
en sammanhédngande tid av hogst 30 minuter var-
je eftermiddag. Varje program omfattar en tid

av 10, 15 eller 20 minuter, For eftermiddags-

tiden uttages ett hyrespris av 1 000:-/min.

b) dels i form av rena reklamprogram under en sam-

manhdngande programséndningstid av hogst 10 mi-
nuter varje kvédll omedelbart fore eller efter

fast programinslag av typ TV-journalen, Varje
program omfattar en tid av 15, 30, 45 eller 60
sekunder. Fdr kvdllstiden uttages ett hyres-

pris av 10 000:-/min.

Utéver hyran for programséndningstid kommer
de kostnader, som sammanhdnger med framstdllningen
av reklamprogrammen. Dessa kostnader ko mmer sjalv-
fallet att variera kraftigt frén fall till fall. Som en

riktpunkt kan programframstéllningskostnaderna be-

rdknas till i genomsnitt 5 000:-/min,

Svaren skall avse en tidpunkt, dd svensk TV i stort sett kan

nds av befolkningen i Gotaland, Svealand samt i de norrldndska
kustomrddena upp till Skellefted och d& antalet TV-apparater i
Sverige uppgdr till ca 1/2 miljon. Detta antas vara fallet kring
drsskiftet 1959/60,




FRAGOR SVAR

1. Skulle Ert foretag anvénda

enligt ovan utformade TV - — e
sdndningar som reklamme- i V' * Nej
del, om dylika igéngsattes i ‘jA o
Sverige ? zw | Vetinte
2. Om nej pa fradga 1, vad &ar e e et
huvudsk&let? i e ettt
3. Om ja pd frdga 1, ungefdr | Mindre an 50 000 kr

hur stort belopp skulle Ni o
per ar ansld till TV-reklam? %W 50-100 000 "
Observera att det belopp Ni s

i ‘ 100-150 000
skall ange avser totala kost- u—
naderna - dvs hyra fér s&nd- P 150-.200 000
ningstid jimte sj&lva pro- -
gramframstdllningskostna- .“m_ 200-300 000
derna. R

i ﬁ; 300-400 000 "
(Anm.: Hyran f6r reklamsénd- S
ningstid antages i enlighet med ! 400-500 000 "
ovan utgd med 1 000:-/min. un- 2,,_”.; 500.750 000
der eftermiddagstid och med D
10 000:-/min. under kvallstid. ; T 750-1 milj. "
Hé&rtill kommer produktions- o
kostnaderna, vilka antages upp- 3 o 1 milj.-2 milj. "

g8 till 5 000:-/min.) B 2 milj.-3 milj. "

i Mer &n 3 milj. "

Foretag: .. . it
Namn: .. it i it

B = I



En sammanstdllning av principerna f6r den i samband med bear-

betningen gjorda klassificeringen av de i understkningen ingéen-

de foretagen




Till de olika huvudgrupperna i den i samband med bearbet-

ningen gjorda klassificeringen av de i undersdkningen ingdende f&-

retagen har foljande slag av foretag forts:

Huvudgrupp

1. Textil- och beklddnadsvaror

2. Livsmedel och njutningsmedel

3. Kemisk-tekniska varor

4, Diverse hushdllsartiklar

5. Tidningar och bécker

6. R&varor och halvfabrikat

7. Maskiner m. fl. kapitalvaror

Ingdende slag av foretag

garverier
gummifabriker
skofa briker

textil- och konfektionsfdretag

ba gerier
bryggerier
chokladfabriker
konserv fabriker
kvarnar

margarinfa briker

mejerier
slakterier
tobak

vin och sprit

kemisk- tekniska fabriker

fabrikanter av konsumtionskapit.

varor

po rslins- och fajansfabriker

bokforlag

tidningsforetag

kemiska fa briker
pappersbruk

pappersmassefabriker

byggnads- och anldggnings-
foretag

verkstadsforetag



8.

9.

Huvudgrupp

Handel

Bank-, forsdkrings- m. fl,
tjdnster

Ingdende slag av fdretag

bilfir mor

importfirmor

kedjeforetag inom detaljharndeln
ko nsumtionsfdéreningar
oljedistributionsfbretag

varuhus

banker
bildningsinstitut

forsad kringsbolag

ko mmunikationsforetag

vaktbola g



