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FORORD

N~r den grafiska industrins problem och utvecklings­

mojligheter studerades av den statliga Grafiska

k0 mm itte nan1itades I UI for a t t 90raeneE tee f r a­
gestudie for grafiska produkter. Oen studie, som da

gjordes, har sedan kompletterats och aktualiserats.

Institutet har ocksa bistatt statens industriverk,

SIND, med efterfrageanalys i samband med att Grafis­

ka kommittens utredning foljdes upp. Undersokning­

en har genomforts av ekon lie Bertil Lindstrom.

lUI vill tacka ett start antal Eoretr~dare for den

grafiska industrin och forlagsbranschen for dataupp­

gifter och annan information samt vardefulla syn­

punkter, som kommit f6rfattaren till del under arbe­

tets gang.

Stockholm i december 1981

Gunnar Eliasson
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Kapitel 1

INLED ING OCR SAMMANFATTNING

1.1 Bakgrund

Den grafiska industrin mangfaldigar bilden och det

skrivna ordet. Efterfragan pa dess tjanster ar dar­

for en efterfragan harledd fran efterfragan pa boe­

ker, tidningar, kartor, vykort, rek1amtrycksaker

etc.

Omkring ar 1970 sades det att vi i Sverige hade en

forlagskris. Bokforlagen visade dalig lonsamhet,

b1 a darfor att de hade svart att fa avsattning for

vad de pUb1icerade. 1 Dagspressen hade da i atminsto­

ne ett par decennier haft problem sam tagit sig ut­

tryck i en fortgaende minskning av antalet utgivna

tidningar. 2

De olika anpassningsreaktioner inom bokforlags- och

dagstidningsbranscherna, sam namnda svarigheter ut­

loste, fick aterverkningar pa den grafiska indu­

str ins forsaljning och produktion. Darutover bor­

jade man omkring 1970 forutse stora tekniska forand­

ringar inom den grafiska branschen. 3
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Saval utvecklingen pa efterfragesidan som den tek­
niska utvecklingen paverkar sysselsattningen inorn

branschen. Den statliga ar 1910 tillsatta Grafiska
Kommi tten fick sam uppgift att forutsaga hur sys­

selsattningen inom den grafiska industrin skul1e

komrna att forandras. 4 Kommitten loste denna uppgift

genom att initiera en efterfragestudie oeh en pro­
duktionsstudie sam sedan ti1lsammans bildade under-

lag for en sysse1sattningsprognos. 5 Industriens ut­

redningsinstitut fick i uppdrag att genomfora efter­

fragestudien. Para11ellt genomfordes en produktions­
studie av Hans-Olof Hagen. 6

I denna skr ift rapporteras bl a de undersokningar

sam lUI gjorde for Grafiska Kommittens rakning.
Under 1977 utstracktes lUIs uppdrag till att forso­

ka besvara fragan hur mycket trycksaker som svenska
folket kommer att kopa 1985. En preliminar stencile­

rad version av denna rapport overlamnades av lUI
till Statens industriverk, SIND, i februari 1978.

Med denna promemoria som ett av huvudunderlagen bar

SIND sedan utarbetat en rapport, som pub1icerades

1979. SIND vidareutvecklade i en del fall den ana­

lys, som lamnades i promemorian. 7

I denna skrift redovisas bl a jamforelser mel1an de

resu1tat i olika hanseenden, sam erbAllits vid lUIs
undersokningar oeh i samband med SINDs vidareutveek­

ling av dessa undersokningar. Liksom lUIs promemoria
fran 1978 inneha11er denna skrift en diskussion am

bur myeket som kommer att exporteras respektive im­

porteras. Darrned berors oeksa fragan om hur myeket

trycksaker sam kommer att produceras.

Studier over efterfragan pa trycksaker har tidigare

gjorts av Batelle-institutet i USA8 oeh IFO-institu­

tet i Vasttyskland (Grefermann 1973). I den forst-
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namnda rapporten redovisas inte bakgrundsmaterial

och metoder. Den andra studien ar metodmassigt an­

sprakslosare an lUIs studie. Den totala mangden

trycksaker forklaras i stort sett enbart med brutto­

nationalproduktens utveckling.

lUI har tirligare publicerat en efterfrAgestudie fBr

en grupp trycksaker, namligen populartidningar. 9 FB­

religgande studie ar alltsa langtifran den forsta

studien av trycksaksmarknaden. Den ar eme1lertid

den fBrsta efterfragestudie i vilken samtidigt hela

trycksaksmarknaden studeras, efterfrageanalys base­

rad pa ekonomisk teori tillampas samt anvanda meto­

der och anvant material redovisas.

Aven am denna studie framst ar intressant for dero

som pa olika satt ar engagerade inom den grafiska in­

dustrin, fortjanar det att papekas att studien har

intresse ocksa fran vidare kulturpolitisk synpunkt.

Den sager ju en del am mojligheterna att salja (dvs

fa betalt for) bBeker, tidningar och annonser. Dar­

med sager den en del am mBjligheterna att pa kornmer­

siell bas massdistribuera bilden oeh det skrivna

ordet.

1.2 Redovisade prognoser for utvecklin~~_~~

1985

Det framgar av foregaende avsnitt att lUI har lever~­

rat rapporter till Grafiska kommitten och Statens

industriverk och att dessa rapporter sedan har bil­

dat bakgrundsmater ial till publikationer. I denna

mening har arbetet vid lUI alltsa redan kommi t til~

praktisk nytta. Nar rapporten nu publiceras ar ar
1980 redan passerat. Var uppfattning am vad sam korn-

mer att handa fram till 1980-talets mitt skiljer sig
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oeksa i olika avseenden fran vad sam ansags troligt
nar underlaget till foreliggande skrift utarbe­

tades. Eftersom skr if ten i forsta hand far anses

vara en metodstudie och eftersom resultaten i hu­

vudsak star sig val, har lUI beslutat att pUblieera

den utan uppdatering av siffermaterialet i alIa

dess detaljer for de allra senaste aren. Vissa aktua­
liseringar har emellertid genomforts; i detta kapi­

tel diskuteras exempelvis de prognoser, sam finns i

kapi tel 6, i forhallande till lUIs senaste bedom­

ningar av den svenska ekonomins utveekling.

Nar kapital 6 utarbetades fanns de senaste tillgang­
liga bedomningarna av utvecklingen under 1980-ta­

lets forsta halft i 1978 ars langtidsutredning. Dar­
efter har lUIs langtidsbedomning 1979 oeh 1980 ars

lAngtidsutredning publicerats. lUIs bedomning var i

vasentliga avseenden mer aterhallsam vad galler ut­

veekling av BNP oeh industriproduktion an motsvaran­
de bedomningar i 1978 ars 1angtidsutredning. I 1980

ars lAngtidsutredning redovisas bedomningar som

ligger mycket nara lUIs fran 1979.

I tabell 1:1 jamfors de prognosantaganden som (im­

plicit) gars i kapitel 6 for perioden 1980 - 1985

med lUIs senare bedomningar for samma period. Av

denna jamfore1se framgar bl a att BNP oeh industri­
produktion numera bedoms vaxa betydligt langsammare

an vad som antogs for nagra ar sedan.

Efterfragan pa tryeksaker bestams i vasentlig grad

av vad som hander med produktion oeh konsumtion i

ekonomin i stort. Om produktionen vaxer langsamma­

re, okar ocksa - ovriga bestamningsfaktorer lika ­

den efter fr agade kvanti teten trycksaker langsamma­

re. I tabell l: 2 visas hur prognoserna for olika

grupper av trycksaker paverkas av att det numera
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Tabell 1:1 I prognoskapitlet implicerade tillvaxt­

tak~er for nagra bakgrundsvariab1er och

lUIs senare bedomningar av samma variablers

ti11vaxttakt 19BO - 1985

Av tabel1 6:1 implicerad
ti11vaxttakt, % per ar,
1980 - 1985

Bakgrundsvariabel

Real brutto­
nationa1produkt

D:o per capita

Real privat
konsurntion

D:o per capita

Antal invanare

Tillverknings­
industrins
bruttoproduk­
tionsvolym

Hande1ns brutto­
produktionsvo1ym

a Privata tjanster

Hog­
a1ternativ

3,8

3,8

1,9

1,9

0,0

5,5

2,2

Lag­
a1ternativ

2,8

2,8

1,3

1,3

0,0

5,1

1,6

lUIs senare bedomda
ti11vaxttakt
% per ar 1980-1985
(referens­
a1ternativet)

2,6

1,9

3,8

2,7 a

Kal1or: Tabel1 6:1, Ka1ky1er for 80-ta1et, Specia1studier for
lUIs 1angtidsbedornning 1979, Industriens Utredningsinstitut,
Stockholm, 1980.
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Tabell 1:2 I prognoskapitlet implicerade tillvaxt­

takter samt tillvaxttakter enligt revi­

derade prognoser·1980 - 1985 for olika

grupper av trycksaker samt for trycksaker

tota1t

Varugrupp

KonsWllentbocker

Dagstidningar ­
upplaga

Popu1artidningar ­
upp1aga

Rek1amtryck och
annonser

Undervisningstryck

Facktidningar ­
upp1aga

Kontorstryck

Officiel1t tryck

"Ovriga tryck­
alster"

Totalt

Av tabe11 6:11 imp1icerad
tillvaxttakt, % per ar,
1980 - 1985 for efter­
fragad kvantitet
Hog- Lag-
alternativ alternativ

2,0 1,1

1,7 0,5

-0,3 -1,9

3,4 ~:, 8

-0,5 -0,6

1,5 0,0

1,0 -1,0

5,5 3,4

0,8 -2,0

2,0 1,0

Ti11vaxttakt,
% per ar, for
efterfragad
kvantitet en1igt
reviderad
prognos

2,0

1,7

-0,3

2,9

Ingen revidering

Hogalt: 1,9
Lagalt: 1,3

Totalt pa national­
rakenskapsnivaa 4,6 3,0 2,6

a Se bilaga 3 for forklaring av matintervall etc.

Kallor: Tabell 6:11 samt valda parameterkonste11ationer enligt
kapitel 6 i kombination med lUIs senare bedomda tillvaxttakter
1980 - 1985 en1igt tabel1 1:1 med samma antaganden om re1ativ­
prisutveck1ingen som i kapitel 6.
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till en del gors andra bedomningar av ekonomins ut­
veekling i stort.

Studien markerar som vantat att den totala privata

konsumtionen ar en viktig bestamningsfaktor for den

efterfragade kvantiteten av konsumentboeker, dags­

tidningar - upplaga oeh populartidningar - uppla­

ga. lO Eftersom lUIs bed5mning av den privata konsum­

tionens utveekling overensstammer med det antagan­

de, som gjorts i hogalternativet i kapitel 6, over­

ensstammer oeksa de reviderade prognoserna med prog­

noserna enligt hogalternativet.

Nar det galler den efterfragade kvantiteten av rek­

lamtryck oeh annonser, pekar studien pa att privat
konsumtion, industriproduktion oeh prestationsvolym

inom varuhandelssektorn ar vasentliga forklar ings­
faktorer. For de tva sistnamnda omradena avviker

lUIs bedomningar fran den statliga langtidsutred­

ningens kalkyler oeh da.rmed fran vad som antas i ka­

pi tel 6. Eftersom lUIs bedomning i det ena fallet

ligger under oeh i det andra fallet ligger over re­

spektive tidigare bedomning, overensstammer and!
den nya prognosen nara pa totalnivan med den tidiga­

re prognosen i lagalternativet.

De nya prognoserna for olika varugrupper avser 71

proeent av den totala volymen 1974. For ovriga varu­

grupper har prognoserna inte reviderats. For summan
av alla varugrupper stannar den nya prognosen helt

innanfor det intervall, som anges av tidigare lagal­

ternativ oeh hogalternativ.

I studien har oeksa den samlade efterfragan pa grafiska

produkter forklarats bi a med BNP-utvecklingen. Med

hjalp av pa sa satt erhallna forklaringssamband har

oeksa prognoser over den samlade efterfrageutveck-
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1ingen gjorts. En1igt dessa kommer den efterfragade
kvantiteten av trycksaker att aka avsevart snabbare

an en1igt den summaprognos, som fas, nar forutsagel­

serna for de enski1da varugrupperna 1aggs samman.

Eftersom lUIs senaste farutsagelse av BNP-utveck­

lingen ligger avsevart under, vad som forutsatts i

kapite1 6, ligger den nya prognosen klart under de
tidigare prognoserna och darmed ocksa narmare (den

nya) summaprognosen.

1.3 Prognos och utfall 1970-1975 - En jamforelse

Grafiska Kommitten publicerade 1974 prognoser for

utvecklingen mellan 1970 och 1980. Nagra ar senare

fanns data for 1970-talets forsta halft och da stam­

des utvecklingen under denna period av mot kommit­
tens prognoser for samma period. I fig 1:1 - 1:7 i1­

1ustreras hur dessa jamfore1ser utfoll. Sadana jam­
fore1ser visas sammanfattat i fig 1:1 och far olika

delgrupper i fig 1:2-1:7.

Trots att Grafiska Kommitten angav intervall inom

vilka utvecklingen for de olika varugrupperna sanno­

likt skulle komma att ligga, overskattade prognoser­

na nastan genomgaende den faktiska utvecklingen

under 1970-talets forsta halft. I fore1iggande

skrift forklaras i viss man dessa skillnader mellan

prognos och utfall. Dessa skillnader kan grovt

delas upp i tva kategor ier, nam1igen sadana som

beror pa misstag vad galler prognoser om forkla­

r ingsvar iablernas utveckling och sadana som beror

pa misstag vad galler de anvanda sambariden for de

o1ika varugrupperna.

Huvudfork1aringen till de stora skillnaderna mellan

prognos och utfall synes vara att den faktiska till­

vaxten av real bruttonationalprodukt, real privat
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Figur 1:1 Brut t 0E~ad uk t i 0 ns va 1yme n _2..n~_..£~~
~f.~~~~_ sek torn 19 50~76 av Gr at i ska
Komrnittens forutsagd utv~ckling fran

1970 till 1980 samt i denna rappor t

forutsagd utveck1ing fran 1974 till

1985
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AnIne
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tiv.
1970-80 GL: Forutsagd utveckling fran 1970 till

1980 enligt Grafiska Kommitten.
1974-85 RH: Forutsagd utveckling frAn 1974 tili

1985 enligt denna rapports h6galternativ.

1974-85 RL: Forutsagd utveckling fran 1974 till

1985 enligt denna rapports lagalternativ.

OBS! Genomsnittlig okningstakt for de olika varu-·

gruppernas efterfrAgan har ansatts pA volymtal en-

ligt nationalrakenskaperna for 1970 respektive

1974.
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Figur 1:2 Forsaljningen i Sver ige av konsument­

becker: Registrerad utveck1ing 1963-70

samt 1973-75 av Grafiska Komrnitten

forutsagd utveck1ing fran 1970 till

1980 samt i denna rapport forutsagd ut­

veck1ing frAn 1974 till 1985

RH
RL

GH ~==::.-:.-=--.:=:::,...----~_.~
~ ---.-:.---- GL

,. ---- io---
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~ ...-
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I
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Anm. 1970-80 GH: Forutsagd utveckling fran 1970

till 1980 enligt Grafiska Kommittens hogalterna­

tiv.

1970-80 GL: Forutsagd utveckling fran 1970 till

1980 en1igt Grafiska Kommitten.

1974-85 RH: Forutsagd utveckling fran 1974 till

1985 en1igt denna rapports hogalternativ.

1974-85 RL: Forutsagd utveckling fran, 1974 till

1985 enligt denna rapports lagalternativ.
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Nettotillforsel av dagstidningar

upplaga 1959-76, av Graf iska Kornmi t­

ten forutsagd utveckling fran 1970

till 1980 samt i denna rapport forut­

sagd utveckling fran 1974 till 1985

~1i1j kr (1974 ars priser)

2 000 r-------r-----r------r--~---__---_
GH

.,".,"1 500 t-------+-----~-----+-,-.,~.,~~_------+-......----~REI

-- ------- R1J
-:;~~~~=- --------

1 000 t--::::::--~--~_+_-..;:c:;;;.--+_-----+-----__t_----~

1959 65 70 75 80 85

Anm: se Figur 1:1
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Nettotillforsel av populartidningar" ­

upp1aga 1959-76, av Grafiska Kommi t­

ten forutsagd utveckling fran 1970

till 1980 samt i denna rapport forut­

sagd utveckling fran 1974 till 1985
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Nettoti1lforse1 av facktidningar - upp­

laga 1959-76, av Grafiska Kommitten
forutsagd utveckling fran 1970 till

1980 samt i denna rapport forutsagd ut­

veckling fran 1974 till 1985
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Figur 1:6 Nettoti11forse1 av kontorstryck 1963­

75, av Grafiska Kommitten forutsagd

utveckling fran- 1970 till 1980 samt i

denna rapport forutsagd utveckling

fran 1974 till 1984
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Nettotillforsel av ovr iga tryckalster

1963-75, av Grafiska Kommitten foruts­
dagd utveckling fran 1970 till 1980

samt i denna rapport forutsagd utveck­

ling fran 1974 till 1984
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konsumtion etc under 1970-talets forsta halft var

betydligt langsammare an vad sam forutsattes i Gra­

fiska Kommittens prognoser. -Den forstnamnda typen

av misstag ger alltsa en dominerande del av fork1a­

ringen till varfar prognoserna hitti1ls har slagit

in sa daligt som skett. Detta hindrar emellertid

inte att aven den andra fork1aringen ocksa spe1ar en

ganska stor roll.

Analyserna av hur prognosmodeller for de olika varu­

grupperna har forklarat den faktiska utveeklingen

(givit den faktiska utvecklingen for de forklarande

variablerna) visar, att utvecklingen inte skulle ha

wgafflats inn sarskilt bra av kommittens "hogalter­

nativ· och n lagalternativ n ens om prognoserna for

real bruttonationalprodukt, real privat konsumtion

etc hade varit korrekta. Snarare synes att-antingen

ett av alternativen hade givit en nagorlunda riktig

prognos samtidigt sam det andra a1ternativet avvek

starkt eller att bAda a1ternativen antingen skulle

ha underskattat eller overskattat den faktiska ut­

vecklingen. Darmed kan fore1iggande studie ocksa ses

som ett steg i den 1arprocess sam prognosarbete av

detta slag bar utgora oeh vars betydelse ocksa under­

straks i Grafiska Kommi ttens betankande .11 Sattet

att hantera statistiskt material, skattningsresul­

tat etc granskas kritiskt.

Vid ett studium av figurerna 1:1 - 1:7 finner man,

att de prognosmisstag som gjordes, nar mer utarbe­

tade efterfragemodeller anvandes, var mindre an de

prognosmisstag som skul1e ha erhAlli ts vid trend­

framskrivning. I de fall, dA trendframskrivning var

den faktiska prognosmetoden, blev oeksa prognosmiss­

tagen sarskilt stora. Detta stader tanken att det

lonar sig att driva analysen 1angre an till en enkel

sammanstallnig av statistiska data over de stude­

rade (beroende) variablernas utveek1ing.
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Den allmanna tendens, som framgar av diagrammen, ar

att langsammare tillvaxttakter forutsags i forelig­

gande skrift an i Grafiska kommittens betankande.
Som framgar av foregaende avsnitt ligger de allra se­

naste revideringarna inom ramen for vad som forut­

sags i denna skrift.

1.4 Vad forklarar efterfragad kvantitet?

Som1iga trycksaker, t ex kontorstrycksaker, ar pro­
ducentvaror. Andra trycksaker, t ex diktsamlingar

och romaner, ar konsumentvaror. Teorin for efterfra­

gan pa producentvaror och pa konsumentvaror ar 1ik­

artad. Om pr iset pa en vara stiger i forhAllande
till pr iserna pa andra varor tenderar anvandaren

att forbruka mindre av varan. Om anvandaren produce­
rar e1ler konsumerar en storre vo1ym totalt tende-

rar han att anvanda mer av den aktue11a varan.

Nar vi ta1ar om varans pris i forha1lande till andra

varors priser, dvs varans relativpris maste vi ha

klart for oss att "de andra varorna" inte ar samma

sak nar efterfragan pa en producentvara studeras

sam nar efterfragan pa en konsumentvara studeras. I
det forra fallet hand1ar det om andra produktionsre­

surser (arbetskraft, kapitaltjanster etc). I det se­
nare fallet hand1ar det om andra konsumentvaror.

Prenumeration och losnummerkop av dagstidningar kan

fa tjana sam exempel pa hur re1ativpriset pa en kon­

sumenttrycksak mats. For det forsta definieras ett

pr isindex for dagstidningsprenumerationer och 10s­

nummerexemp1ar, ett s k upp1ageprisindex. Dett~

prisindex divideras sedan med index for den- allman­

na konsumentprisnivan. Den pa sa satt erha11na kvo-
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ten utgBr relativpriset for prenumeration oeh 16~­

nummerkop av dagstidningar, eller relativpriset

for dagstidningar - upplaga.

Forutom relativpriset spelar den totala omslutning­
en av anvandarens budget en viktig roll for den ef­

terfragade kvantititen. I fallet med konsumenttryek­
saker, t ex dagstidningar - upplaga, utgors budget­

omslutningen i de fIesta fall av den privata konsum­

tionen, dvs den totala summa pengar, som spenderas

pa konsumtionsvaror oeh konsumtionstjanster. 12

Det finos en val etablerad ekonomisk teori for hur

koparens, t ex konsumentens, val paverkas av priser

oeh budgetomslutning. Denna teori har inspirerat ar­
betet i denna studie. De matt pa relativprisernas

oeh de totala budgetbeloppens inverkan pa efterfra­
gade kvantiteter, sam anvands i studien, ar emeller­

tid inte direkta motsvarigheter till de teoretiska
begreppen. I ekonomisk teori staller vi t ex fragan:

Hur myeket andras efterfragad kvantitet av en vara,
nar varans pris men ingenting annat andras? Genomga­

ende tanker vi oss da att koparna var helt anpassade

till det ursprungliga priset (oeh ovriga omstandig­

heter), innan priset andrades. Med denna utgangs­

punkt diskuterar vi koparnas reaktioner utifran an­

taganden om hur lang tid, sam lamnas till anpass­

ning.

I verkligheten studerar vi helt andra skeenden an vi

gor i det beskrivna tankeexperimentet. Vi vagar

inte utga fran att koparna ar helt anpassade till

priser, budgetomslutning etc i utgangslaget. Nar vi

observerar att efterfragade kvantiteter andras,

vagar vi inte heller dra slutsatsen, att detta ar en
reaktion pa samtidiga forandringar av priser, bud­

getomslutning etc. Det kan ocksa vara forsenade re-
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aktioner pa tidigare forandringar. Nar vi studerar
ett tidsforlopp,kan vi dessutom vara sakra pA att
andra bakgrundsfaktorer an priser och budgetbelopp

andras. vi kan t ex vara sakra pa att nya varor och

tjanster (t ex TV-apparater och okat utbud av TV-pro­

gram) lanseras och att modet vaxlar.

Nu skulle vi inte vara sarskilt mycket hjalpta av

att aga siffermassigt preciserad kunskap om hur ef­
terfragad kvanti tet andras i den ovannamnda typen.

av experiment. Den framtida utveckling, sam vi for­
soker forutsaga, liknar ju inte detta experiment i

hogre grad an den historiska tid, fran vilken vi ham­
tat vara observationer. Vi ar faktiskt rnindre djar­

va, om vi tror att det framtida anpassningsmonstret

och den framtida utvecklingen liknar vad vi har kun­

nat urskilja fran vara historiska observationer.

Vilket monster har dA observerats? Lat oss fortsat­
ta med utvecklingen for dagstidningar - upplaga!

Historiskt galler dar att den efterfragade kvantite­
ten per capita reducerats med 1,3 procent for varje

procents hojning av det relativa priset oeh okat med
1,6 procent for varje procents okning av den reala

privata konsumtionen per capita. 13 Darutover har

vi observerat en okning pa 1,2 procent per ar, for

vilken ingen sarskild forklaring lamnas.14 Har kan

det bl a handla om fordrojda anpassningar till for­

andringar i konsumtionsbudgeten.

Varfor har vi inte anvant matt for fordrojda reaktio­
ner el1er pa an~r ingar av andra bakgrundsfaktorer

vid analysen av historiska data? Vi skulle ju da

kunna fa utvecklingen battre forklarad an vi nq har

fatt. Det ar mojligt att det i en del fall hade

varit klokt att forsoka gora forklaringen mer full­

standig, sarskilt i de fall dA det hade gatt att fa
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prognoser for speciella bakgrundsfaktorers framtida

utveckling. Antalet mojliga varianter av sadana
tillaggsforklaringar ar emellertid sa stort i for­

hAllande till mangden til1gangliga historiska obser­
vationer, att det sku1Ie vara omoj1igt att ta hansyn

till dem alIa. Enligt de rekommendationer, som gar
att harleda fran statistisk teori, bar man vara ater­

ha11sam med att prova alIa mojliga forklaringsva­
riabler, nar man har en begransad mangd observatio­

ner tillganglig for att testa sina ideer med. Dar­

for har vi genomgaende avstAtt fran att fora in

ytterligare forklaringsvariabler i den historiska
statistiska analysen. I kapitel 5 diskuteras emel­

lertid Qvriga faktorers eventuella inverkan dels pa

de samband, sam vi har kommit fram till vad galler

de historiska observationerna, dels pa de slutsat-
.ser vi kan dra fran dessa samband, nar forutsagelser­
na gars. Denna diskussion pekar pa att foranderlig­
het inte ar nagot unikt vare sig for den period, sam

vi har studerat eller for den period, for vi1ken for­

utsagelserna gars.

1.5 Priskanslig efterfragan. Produktivitetens bety­
/delse for forsaljning oeh internationell kon­

kurrens

I de fall da re1ativpriselasticiteten har skattats
har varden pa mellan -2,6 oeh -0,6 erhalli ts .15.

Efter det att prognosformagan "utanfor" skattnings­
perioderna har provats anvands i prognoserna rela­
tivpriselatieiteter pa mellan -2,4 oeh -1,0. Det

sistnamnda vardet anvands bi a nar kopen av den ef­
terfragade kvantiteten av den grafiska sektorns

hela produktion forutsags. 16
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Under prognosperioden raknas med inga eller mattli­

ga relativprisforandringar. Om detta antagande hal­
ler, spelar relativpriselasticitetens storlek allt­

sa ingen storre roll for de redovisade prognosresul­

taten. Relativprisprognoser ar emellertid strategis­

ka nar efterfragade kvantiteter skall forutsagas.

Det skulle behovas en mycket omfattande oeh syste­
matisk genomgang av olika ekonometriska studier for

att kunna faststalla, om har erhallna relativpris­
elasticiteter ar anmarkningsvart stora eller sma. I

forhAllande till forestallningarna hos manga prakti­
ker ar de antagligen stora.

Man hor ibland fran branschhall, t ex fran tidnings­

bransehen, att efterfragan inte skulle vara pris­

kanslig. "Nar vi hojer priserna, brukar forsaljning­

en omedelbart minska men den aterhamtar sig efter en

tid", brukar man saga. Denna observation star inte i

strid med vad vi har funnit. For det forsta blir den
omedelbara effekten av att priset pa en vara hojs,

att dess relativpris hojs ganska kraftigt, under

det att relativpriset sedan, nar priserna pa andra

varor hojs, sueeessivt sjunker fram till nasta pris­

hojning for varan. For det andra stiger (i allman­

het) aktivitetsnivan oeh darmed efterfragan pa

varan. (Med"stigande efterfragan" menas da att ef­

terfragekurvan forskjuts utat.)

Pa sikt tenderar en varas relativpris att aka om pro­

duktiviteten vid framstallningen av den stiger lang­

sammare an produktiviteten vid framstallning av

andra varor. Detta tenderar i sin tur att hamma va­
rans forsaljning. Relativprisstegring kan hindras

om varan saljs i internationell konkurrens oeh mot­

svarande relativa produktivitetsfarandringar inte
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~ger rum utornlands (eller gAr i motsatt riktning) .• I

detta fall kommer de inhemska producenternas inter­
nationella konkurrenskraft att forsamras, oeh detta

hammar deras forsaljning oeh/eller vilja att vara
med oeh forse marknaden med varan.

I oeh for sig spelar den relativa kostnadsutveek­

lingen inom egentlig grafisk industri (exkl forlag,

tidningsredaktioner och distributionsavdelningar)

antagligen ganska Ii ten roll for forsaljningen av

trycksaker. For konsumenttrycksakerna motsvarar den

grafiska kostnaden brAkdelar av konsurnentpriserna,
som darfor kan forandras i helt annan riktning an

den grafiska kostnaden beroende pa vad som hander
med ovriga kostnadselement, som ar sa rnycket vikti­

gare. For annonser spelar upplageutvecklingen en

viktig roll vid sidan av de tekniska annonssatt­

ningskostnaderna etc. Inkopskostnaderna for kontors­

tryck spelar sa liten roll i forhAllande till kost­

naderna for att hantera det (fylla i blanketter etc)

att priserna sannolikt spelar en mycket liten roll.

Trots vad sam har sagts ovan om relationer mellan

kostnaderna inom egentlig grafisk industri och £or­

salj ningen av trycksaker i Sver ige, kan i en del

fall utlandskonkurrensen medfora att svenska fore­

tag inom egentlig grafisk industri saljer mindre

till svenska (och utlandska) foretag och andra be­

stallare, om deras kostnader utvecklas oformanligt.
Det konstateras t ex i avsnitt 6.10 att importen av

backer pa svenska okade kraftigt 1975 och 1976. Det

tyder pa att svenska forlag har lagt ut tryekuppdrag

utomlands. Aven om kostnaderna for svenska grafiska

foretag skulle andras relativt £ormanligt i framti­

den kan import av detta slag besta oeh kanske till
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oeh med aka i betydelse. Nar motstAndet mot att saka

uilandska leverantorer en gang har overvunnits, ~r

det lattare att i framtiden utnyttja de kostnadsfor­

delar vid kop utomlands som eventuellt kommer att

finnas kvar trots en relativt gynnsam kostnadsut­

veekling inom svensk grafisk industri.

1.6 Syfte oeh upplaggning

Avsnitten 1.2 - 1.5 utgor en populariserad samman­

fattning av det viktigaste vad avser studiens metod

oeh resultat. Aven kapitlen 2 oeh 5 bor kunna lasas

av en bred krets. Kapitlen 3, 4 oeh 6 samt bilagorna

daremot, ar framst avsedda for sadana som vill

kontrollera hur studien "hantverksmassigt" har ge­

nomforts. Lasaren kan inte med behAllning ta del av

detta stoff utan att lagga ned ett myeket stort arbe­

te oeh/eller ha en gedigen bakgrund vad galler ekono­

misk teori oeh ekonometrisk metod.

Kapitel 2 innehAller en oversikt over den grafiska

bransehen vad galler anvandarna av grafiska produk­

ter, sysselsattning inom grafisk industri, de pro­

duktionssektorer som levererar insatsvaror till

bransehen, samt bransehens uveekling under de senas­

te deeennierna.

Efterf~ageanalysen redovisas i kapitlen 3 oeh 4

samt bilagorna 1 oeh 2. Kapiteltexterna ar nagot mer

lattillgangliga an bilagetexterna. I bilaga 1 redo­

visas ett forsok att i praktiken analysera oeh be­

mastra ett samtidigt identifikations- oeh matpro­

blem. Den ekonomiska vetenskapen tillhandahaller

sallan helt fardiga verktyg. Den enskilde underso­

karen maste darfor som regel agna en del av sin moda
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till att vidareutveckla vetenskapen. En sadan vida­

reutveckling redovisas i bilaga 1.

I kapitel 5 satts den ekonornetriska analysen in i

ett star re socio-ekonomiskt-kulturellt sammanhang.

Forsok gors att beskriva (i en del fall kvantifiera)

hur viktiga efterfragepaverkande faktorer har for­

andrats och vantas komma att forandras. Budskapet i

kapitel 5 ar att forandringar i des sa faktorer av

"mjukdatakaraktar" vantas komma att ske i framtiden

men att detta inte innebar nagon tIny trend". Den

socio-ekonomiska mi1jon har varit i hog grad feran­

derlig aven under den historiska period som har stu­

derats.

Prognoser over efterfragan samt de forutsattningar

som ligger till grund for prognoserna redovisas i ka­

pitel 6. Utover en avslutande diskussion av utrikes­

handelns betydelse innehaller detta kapitel en jam­

fore1se mellan tva pa input-outputanalys baserade

prognoser over efterfragan pa den grafiska bran­

schens produkter ar 1980. Den ena prognosen gjordes

av lUI i lUIs langtidsbedomning 1976 under det att

den andra gjordes av 1975 ars langtidsutredning

(LU75). Trots att samma historiska material lag

till grund for framtagna input-outputtabeller ar

redan den historiska bilden av vissa input-outputko­

efficienters utveck1ing i hog grad olika i lUIs re­

spektive LU75s version. De prognoser over input-out­

putkoefficienternas utveck1ing fram till 1980, som

baseras bl a pa dessa historiska bilder ski1jer sig

ocksa vasentligt. Detta forklarar i sin tur varfer

lUI och LU75 kom till sa starkt olika prognoser be­

traffande den grafiska industrins utveckling, trots

att deras framtidsbi1der i ovrigt var ganska 1ikar­

tade.
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Den jamforelse som gors i kapitel 6 visar hur kans­

liga resultaten av en input-outputbaserad rnakroprog­
nos kan vara for hur koefficienterna valjs. Detta

borde i nagon man reducera den prestige som detalje­
rade prognoser baserade pa denna metodik har fAtt i

olika kretsar, inte minst ibland professionella eko­

nomer. Man maste ha klart for sig att det ar utomor­

dentligt svart att bygga modeller som samtidigt

bade ger en nAgorlunda rimlig bild av vad som sker

med ekonomin totalt oeh av vad som hander med enskil­
da delar av ekonomin. Manga fragor som stalls hand­

lar om detaljer medan de stora modellerna egentli­
gen endast ber anvandas for att utnyttja den detalj­

information som finns for att battre forsta total­

sammanhangen. Nar man tolkar kalkylresultaten fran

en modell, rnaste man darfer for det forsta halla det
syfte, for vilket modellen konstruerades, i minne,.

For det andra finns risk for att aven de fragor, som
man ursprungligen syftade till att besvara, inte

har fAtt !irnliga svar. Av LU75 framgar, att man syf­
tade bi a till att forutsaga den grafiska branschens

utveekling. Den forutsagelse, som man gjorde, paver­
kades pa ett avgorande satt av hur fyra av tjugo ko­

efficienter valdes.

Bilagorna loch 2 har omnamnts ovan. Bilaga 3 inne­

haller en redovisning av hur statistiskt material

har tagi ts fram och bearbetats for undersokningen

samt preciseringar av hur en del uppgif.ter

harletts. Bilagan utgor ett viktigt komplement

for den som vill kunna kontrollera hur den ekonomet­

riska analysen har genomforts. Av redovisningen

frarngar, att publicerade statistiska data inte ar

direkt anvandbara i den ekonometriska analysen. Di­

verse bearbetningar av de publicerade uppgifterna

maste forst garas. Sjaiva siffermaterialet redovi­

sas ej i bilagan men finns tillgangligt pa In~ustri-
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ens Utredningsinstitut for ~~rskilt intresserade~ I

bilaga 4 redovisas de tabeller, som bedomts inte

bora be1asta textavdelningen.

1 For1agens situation beskrivs bl a i En bok om boc­
ker (1968 ars Litteraturutredning, L68), SOU 1972:80,
Stockholm 1972, kapite1 2 och Boken, Litteraturutred­
ningens huvudbetankande (L68), SOU 1974:5, Stock­
holm 1974, kapite1 4.

2 Tva pressutredningar hann av1amna sina betankanden
under 1960-ta1et nam1igen Pressutredningen, ti11­
satt ar 1963 (Oagstidningarnas ekonomiska vi11kor,
SOU 1965:22, Stockholm 1965) och 1967 Ars pressut­
redning (Dagspressens situation, SOU 1968:48, Stock-
holm 1968) • ---

3 Se Grafisk industri i omvandling. Betankande av­
gjort av grafiska kommitten, SOU 197:34, Stockholm
1974, Bilaga 1 (oirektiv), s 164:[f.

4 Se Grafisk industri i omvand1ing 1974 , s 165 f.

5 I Grafisk industri i ornvand1ing, kapite1 4 (huvud­
sak1igen) sammanfattas efterfragestudiens resu1tat.
Arbetskraftsprognoser byggande pa efterfrage- och
produktionsstudierna presenteras i kapite1 7.

6 Se Hagen 1977.

7 Grafisk industri i omvand1ing. En uppfo1jning av
Grafiska Kommittens betankande, utredning fran Sta­
tens industriverk, SIND, 1978:8, Stockholm 1979.
Sammanfattning och vidareutveck1ing av lUIs promemo­
ria presenteras pa sid 29 - 85 och 121 - 145.

8 The Graphic Arts Industry in the US 1970-1985, Ba­
telle Memorial Institute - Columbus (begransad cir­
kulation; tryckort ochtryckar ej angivna pa lUIs
kopia) •

9 Goran A1binsson, 1962.
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10 "Med konsumentboeker" avses romaner, diktsamlirig­
ar, essasarnlingar, popularvetenskapliga bocker och
andra .backer som huvudsakligen saljs till den for
sin forstroelse oeh rekreation lasande allmanheten.
Daremot ingar inte laroboeker oeh volymer av offent­
liga utredningar. Termerna "dagstidningar - uppla­
ga" oeh "populartidningar - upplaga" (samt "faektid­
ningar - upplaga") forklaras pa foljande satt: Tid­
ningsforetagen utfor i huvudsak tva slag av presta­
tioner, narnligen dels tillhandahallandet av redak­
tionell text oeh annonsinformation till tidningsla­
sare, dels spridning av information fran annonsorer
till tidningslasare. Saval lasarna som annonsorerna
betalar tidningsforetagen for respektive slag av
prestationer. Varugrupperna "tidningar - upplaga"
utgors av prestationer till tidningslasare oeh mot­
svaras intaktsrnassigt av tidningsforetagens prenume­
rations- oeh losnummerintakter (samt eventuellt
press- eller tidningsstod).

11 Grafisk industri i omvandling 1974, sid 66.

12 I kapitel 4 diskuteras mojligheten att budgeten
kan definieras snavare, t ex konsumentens budget
for kulturprodukter.

13 Med det sprakbruk, som anvands i denna studie
(liksorn i and~a ekonometriska studier) sags i detta
fall att relativpriselastieiteten = -1,3 oeh elasti­
citeten med avseende pa real privat konsumtion =
+1,6. Observera att dessa elasticiteter inte nodvan­
digtvis overensstammer med vad som skulle erhallas
i den typ av experiment, som beskrivs ovan. (Elasti­
citeterna kan inte ens kallas "trunkerande" dvs ses
som matt pa vad som hinner handa under loppet av - i
detta fall - ett ar efter relativpris- respektive
konsumtionsforandringar, eftersom vi kan vara langt­
ifran sakra pa att konsumenterna var helt anpas­
sade fore varje forandring.)

14 vi sager att efterfragans autonoma okningstakt
1,2 proeent per are

15 Begreppet relativprise1astieitet definieras i
not 13.

16 I ovan namnda skr ift fran SIND redovisas en pa
nyt t si f fermater ial skat tad relati vpr iselastici tet
pa blatt -0,4. Trots att man fran branschha11 har
stallt sig skeptisk till detta resultat anvander
SIND detta parametervarde i sin prognos (samtidigt
sam ocksa 1agre inkomste1asticitet anvands) •
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Kapitel 2

ftlYCKSAKERRAS ROLL I BKOROMIN

2.1 Vi1ka koper tryeksaker?

-Trycksaker anvands inom snart sagt varje samhallsom­

rade. -Konsumenterna laser boeker oeh tidningar. Fo­
retagen anvander blanketter oeh annat kontorstryek
samt formed1ar reklambudskap via annonser eller re­

klamtryek. De offentliga organen anvander sig lik­

som foretagen av kontorstryek oeh formedlar budskap

via annonser, periodiska publikationer eller engangs­

publikationer. Olika ideella organisationer ger ut

medlemstidskrifter, arsskrifter etc.

Bland trycksakerna har tidningarna egenskapen att
utgora tva Rvarorn, sam saljs pa var sin marknad,

namligen upplage- oeh annonsmarknaderna. Tidningar­

nas 1asare koper tidningar for att ta del av deras re­

daktionella material samt av annonsorernas informa­
tion. Annonsorerna betalar for att via tidningarna

fa sina budskap spridda till tidningarnas lasare.

I olika sammanhang, t ex i Pressutredningens betan­
kande (1965) har dagstidningsforetagens totalintak-
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ter delats upp pa upplage- oeh annonsintakter. 1

Darmed finns en grund for att dela upp produktionen

pa dagstidningar upplaga oeh dagstidningar

annonser. Statistiska eentralbyran har tagit fram in­

formation som gor det mojligt att gora motsvarande

uppdelning for populartidningar oeh faektidningar. 2

I tabell 2:1 redovisas en sammanstallning Bver hur

de totala inhemska kopen 3-fordelar sig pa olika katego­

rier av anvandare. Det bar betonas att de presente­
rade siffrorna baseras pa rnyeket grova skattningar
(ibland kanske snarare gissningar an ·skattningar).

I sammanhanget har dessutorn sehablonrnassiga antagan­

den gjorts. Som illustration till det senare kan nam­

nas antagandet att offentliga organ helt oeh hallet

avstar fran att kopa dagstidningar. Uppgifterna bBr

emellertid inte vara mer osakra an att de ger en

ungefarlig uppfattning om hur olika typer av tryck­

saker kanaliseras till olika anvandarkategor ier. I

en del fall kan man ocksa diskutera vern som egentli­

gen anvander eller koper en tryeksak. Vi kan t ex

stalla fragan om det ar konsumenten som kBper sin

faekliga organisations medlemstidskrift nar han be­
talar fackforeningsavgiften eller om - det ar den

faekliga organisationen som ,kaper tj~i'nsten att via

medlemst idskr i ften inforrnera sina rnedlemmar. I

detta fall har kopen farlagts till hushallssektorn.

Darernot farfars pa ett annat satt i det fall en ide­

ell organisation anvander de pengar som medlernmarna

har betalat i avgifter far att informera bi a medlem­

marna via annonser i dagspress eller popularpress.

Oavsett vilken redovisningsprlneip man valjer kan

man bli utsatt for kritik. Ingen princip ar den

sjalvklart riktiga. Utom nar det galler varugruppen
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facktidningar - upplaga forefaller det emellertid

som om en annan fardelningsprincip skulle kunna ak­
tualisera endast sma flyttningar i tabellen mellan
olika anvandarkategorier.

Tabell 2:1 ger oss i en del fall underlag for att

klassa de olika typerna av trycksaker, som konsu­

menttrycksaker, producenttrycksaker och trycksaker

vars efterfragan i huvudsak paverkas av offentliga
organ. Upplagedelen for dagstidningar och populartid­

ningar hor klart till den forstnamnda kategorin. An­

nonser, reklamtryck och - nagot mindre sjalvklart ­

kontorstryck hor till den andra kategorin. Undervis­
ningstryck har till den tredje kategorin. Nar det

galler kategorierna "backer utom undervisnings­
tryck" och facktidningar - upplaga ar klassifice­

ringen inte sjalvklar. "Boeker utom undervisnings­
tryck" kommer att delas upp i tva kategorier, namli­

gen "konsumentbocker" , dvs diktsamlingar, popular­
pocketbocker, detek ti vromaner etc samt, tyvar r

(fran klassificeringssynpunkt), "diverse foretags­

publikationer" A ena sidan och "officiellt tryck" a

andra sidan. For facktidningar - upplaga kommer en
sarskild grtipp, "specialtidningar", som i huvudsak

saljs till hushall, att skiljas ute

2.2 Vad betyder forbrukningen av olika trycksaker

far sysselsattningen inom den grafiska indu­
strin?

Det prlmara skalet till att denna undersokning ge­

nomfars ar att man viII veta hur mycket personal den

grafiska industrin kommer att efterfraga i borjan
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Tabell 2:1 Nettotillforseln av olika grupper av tl'ycksakel' fol'de­

lad pa anvandal'kategorier

Fordelning pa anvandal'e, %

Val'ugl'upp

Nettotill­
fol'selns
detaljhan­
delsval'de
1970
milj kl'

Offent­
Narings- lig
liv sektor

Ideella
organisa­
tionel'

Hus­
hall

Boeker utoro
undervisningstryck

Undel'visningstryek

Dagstidningal' ­
upplaga*

Populartidningar ­
upplaga~

Faektidningar ­
upplaga*

Dagstidningar ­
annonser*

Veekotidningar ­
annonser~

Faektidningar ­
annonser~

Reklamtryek

Kontorstl'yck

Ovriga konsument­
tl'ycksaker

Ovriga producent­
tl'ycksaker

Total nettotillfol'sel

732

218

782

577

280

1 025

258

144

609

643

105

250

5 623

13

3

33

74

96

98

91

77

6

51

45

16

93

12

9

17

6

32

12

9

2

2

71

7

97

100

67

5

6

88

17

41

~ Anm: Inneborden av "tidningar (olika slag) - upplaga respektive an­
nonser" anges i texten (sid 39 ovan). Dar lamnas ocksa information am
hur uppdelningen i datamatel'ialet hal' gatt till.

Kallal': Bearbetning av industri- oeh utl'ikeshandelsstatistiken samt
bakgrundstabeller for Statistiska centralbyrans input- oeh Qutputtabel­
ler for 1968.
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av 1980-ta1et. Det ar darfor natur1igt att oversat­
ta uppgifterna am forbrukningen av olika sorters

trycksaker en1igt tabell 2:1 till uppgifter om an­

vandning av personal. I tabell 2:2 redovisas resul­

tatet av ett forsok att forde1a antalet yrkesarbeta­

re inom den grafiska industrin pa olika produktgrup­

per ar 1970. Detta fors&k gjordes (implicit) av

Grafiska Kommitten i samband med att sysselsatt­

ningsprognoser gjordes for 1980. Imp1ikationerna av

kommi ttens antaganden i form av hur olika sorters

yrkesarbetare sku11e forde1as me11an olika produkt­

grupper visades inte expliei t i betankandet, men

det har varit moj1igt att nastan he1t harleda dero

fran de antaganden som redovisas dar. 4 utan motsvar­

ande antaganden gar det ej att gora motsvarande for­
delning av yrkesarbetarna pa olika produktgrupper

for senare are

Om de antaganden sam Grafiska Kommitten gjorde var

rea1istiska oeh darmed siffrorna i tabell 2:2 rimli­

ga, fanns det 1970 en intressant teknologisk ski1l­

nad mellan dagstidningar oeh populartidningar. Dags­

tidningen var en starkt sattarintensiv produkt

under det att populartidningen var en tryckarinten­

siv produkt. Det skulle vara intressant att veta

vari denna ski11nad bestar, eftersom andringar av

efterfragans sammansattning oeh/eller effektivite­
ten i olika processer skulle vara betydelsefulla

for sysselsattningen. Nagan motsvarande fordelning

for senare ar finns inte.

I tabell 2:3 jarnfors forbrukningens deta1jhandels­

varde med anta1et yrkesarbetare. Av denna tabell

framgar t ex att reklamtryck ar 1970 var en betyd-
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Tabell 2:2 Yrkesarbetare inom grafisk industri 1970 fordelade ~
varugrupper

Repro- Efter-
Varugrupp Totalt Sat tare arbetare Tryckare arbetarea

Konsumentbocker
+ officiellt tryck 2 050 8g0 110 380 610

Undervisningstryck 170 40 10 40 80

Populartidningar
(upplaga + annonser) 6 430 380 740 2 380 2 930

Facktidningar
(upplaga + annonser) 1 040 250 110 350 330

Reklamtryck 6 010 890 690 720 710

Kontorstryck 2 850 880 70 570 330

Ovrigt civiltryck 1 990 880 110 630 370

Dagstidningar
(upplaga + annonser) 7 500 4 770 530 1 340 860

Totalt 28 040 8 980 3 370 8 410 7 280

a Efterarbetare = bokbindare, haftare etc (inom civilsektorn) och pac­
kare (inom dagstidningssektorn). Civilsektorn omfattar hela grafiska in­
dustrin utoro dagstidningssektorn.

Kalla: Bearbetning av uppgifter i Grafisk industri i omvandling, SOU
1974:34. (Se bilaga 3, avsnitt 5).
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Tabell 2: 3 Forbrukningens detaljhandelsvarde for olika varugrup­

~ och antalet yrkesarbetare sysselsatta med

produktion av dessa varugrupper 1970

Varugrupp

Konsumentbocker +
officiellt tryck

Undervisningstryck

Veckotidningar etc
(upplaga + annons)

Facktidningar
(upplaga + annons)

Reklamtryck

Kontorstryck

Ovrigt civiltryck

Dagstidningar
(upplaga + annons)

Totalt

Detaljhandels­
yarde 1970
milj kr

732

218

835

424

609

643

355

1 807

5 623

Andel av
detaljhandels­
yarde
%

13,0

3,9

14,8

7,5

10,8

11,4

6,3

32,1

100

Antalet
syssel­
satta
1970

2 050

170

6 430

040

6 010

2 850

1 990

7 500

28 040

Andel av
antalet
syssel­
satta, %

7,3

0,6

22,9

3,7

21,4

10,2

7, 1

26,7

100

Kalla: Tabellerna 2:1 och 2:2.
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ligt tyngre post an konsumentbocker plus officiellt

tryck, nar det galler antalet sysselsatta yrkesarb~­

tare inom den grafiska branschen.

2.3 Vilka naringsgrenar ar engagerade vid fram­

stal~~in~n av en tryeksak?

Input-outputanalysen har lart ass att praktiskt

taget alia naringsgrenar ar engagerade vid praduktio­

nen av sa gott sam alIa varor och tjanster. Represen­

tanter for vilken naringsgren sam heist skulle med

anledning av detta kunna se alIa varor som en vidare­

foradling av de egna produkterna. Det finns ocksa ex­

empel pa att man uppfattar verkligheten pa detta

satt. I Sk~q§.~t~tistisk arsbok 1974 star salunda
bl a folj ande: "Skogsnar ingen ater f inns i SCBs Ined­

delanden dels under rubriken ISkogsbruk l (SNR

1200), dels under rubriken ITra-, massa-, pappers­

och graf isk industr i I (SNR 3410, 3420 oeh 3430). Med

hansyn till det n~ra samband sam onekligen forelig­

ger Ine11an betydande delar av den graf iska indu­

strin och den egentliga skogsindustrin har skogssty­

relsen valt att i begreppet 'Skogsindustrierna l

aven inrakna den grafiska industrin."5

I en tabell r~davisas sedan skogsnaringens utveck­

ling inklusive och exklusive grafisk industri. 6 Av

uppgifterna i denna tabell framgar att "ingaende

v~rde for grafisk industri" §r nationa1r§kenskaper­

nas bruttoproduktionsv~rde for "grafisk industri

och forlag", dvs inte bara de grafiska foretagens av­

saluvarde utan ocksa vardet av forlagsinsats, for-
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fattarinsats, annonsbyrainsats etc. Med detta syn­

satt deltar inte bara t ex sattaren, reproarbeta­

ren, tryckaren, bokbindaren - oeh tillverkaren av

tryekfarg eller lim vid vidareforad1ingen av skogs­

ravaror, utan aven forlagsredaktoren, forfattaren

oeh annonsbyramannen.

En myeket deta1jerad input-outputanalys sku11e b1 a

ge information om hur 01ika naringsgrenar bidrar

till att produeera olika typer av tryeksaker. De in­

put-outputdata som finns ger sadan information en­

dast for trycksaker totalt.

I lUI: s 1angtidsbedomning 19767 redovis~s bl a hur

olika sektorer bidrar till bruttoproduktionsvardet

for sektorn "grafisk industri ink1usive for1ag".

Med ledning bl a av dessa uppgi fter kan man fa en

uppfattning om vilka direkta bidrag olika narings­

grenar har 1amnat vid den tota1a produktionen av

trycksaker 1970. En sadan fordelning redovisas i ta­

bell 2:4. 8

Tabe1len ger vid handen att loner oeh driftsover­

skott inom grafisk industri oeh for lag svarar for en

dominerande del av tryeksakernas detaljhandelsvarde.

Direkta 1everanser fran pappers- oeh massaindu­

strin oeh den grafiska industrin samt prestationer

inom varuhande1ssektorn spelar ocksa star roll.
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Tabell 2:4 Direkta bidrag till produktionen av trycksaker 1970·

Nationalrakenskapsniva

Milj kr Procent

Loner inom grafisk industri
och for lag 3 202 46,9

Driftsoverskott inom grafisk
industri och for lag 1 338 .l2J..§. 66,5

Direkta bidrag fran

tra-, massa- och
pappersindustri 792 11,6

kemisk industri 205 3,0

ovrig industria 143 2,1

varuhandel 375 5,5

transport och kommunikation 225 3,3

ovriga privata tjanster 546 ~ 33,5

Totalt 6 826b 100

a Textil- och bekladnadsindustri, gu~mivaruindustri, petroleum­
och kolindustri, jarn-, stal- och metallverk, verkstadsindustri
exkl vary, el-, gas- och vattenverk samt byggnadsverksamhet.

b Direkta bidrag fran grafisk industri (293 milj kr) ingar ej i
denna siffra.

Kallor: lUI: s langtidsbedomning 1976, Bilagor 1977, sid 62 ff i
kombination med nationalrakenskaperna.
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2.4 Den grafiska bransehens relativa betydelse

oeh utveekling. Utr ikeshandelns oeh lagerfor­

andringarnas roll

Den grafiska bransehens foradlingsvarde utgjorde ar
1975 1,5% av bruttonationalprodukten till produk­

tionskostnad. Detta sager oeksa nagot om bransehens
genomsnitt1iga betydelse som leverantor till ovriga

samhallssektorer. Aven om tryeksaker i en del fall

ar viktiga oeh pa en miniminiva oumbar1iga insatsva­

ror, finns stora moj ligheter att utan omedelbara

produktionsstorningar eller produktionsti11skott i

resten av ekonomin var iera insatsen av tryeksaker

ovanfor denna miniminiva. Detta ta1ar mot att vi

sku11e ha stor anledning att vanta oss stabila re1a­

tioner mellan ekonomins utveekling oeh den grafiska

bransehens utveekling. Med stabilt efterfragemons­

ter bland konsumenterna oeh viss slentrian9 i pro­

duktions1ivet sku11e emellertid en viss stabilitet

vara tankbar.

Sedan 1950 har den grafiska sektornS produktionsvo­

lym nastan genomgaende okat 1angsammare an reala

bruttonationa1produkten (BNP). Detta framgar av ta­

bell 2:5, i vilken b1 a reala BNPs utveckling oeh ut­

veeklingen av den grafiska branschens bruttoproduk­

tion i fasta priser anges for olika tidsperioder mel­

Ian 1950 oeh 1975. Tabellen visar oeksa pa en viss

"ryckighet" i relationen me11an BNP-tillvaxt oeh

tillvaxt av den grafiska sektorns produktion. Detta

motsager inte resone~anget ovan om tryesaken som en

umbarlig insatsvara ovanfor en miniminiva. IO
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Tabell 2: 5 Okning av den grafiska branschens bruttoproduk­

tionsvolym, bruttonationalprodukten samt de gra­

fiska produkternas relativpris under olika perio­

der mellan 1950 och 1975

Okning %per ar

Den grafiska
branschens
bruttoproduk- BNP i Relativ-
tionsvolym fasta priser pris

1950-55 1,7 3,3 3,4

1955-60 3,1 3,4 -0,0

1960-65 5,6 5,2 0,8

1965-70 1,7 4,0 2,3

1970-75 -0,8 2,3 3,0

1950-75 2,2 3,6 1,8

1960-75 2, 1 3,8 1,8

Kalla: Bearbetning av nationalrakenskapsdata.

Anm: Relativpris = Deflatorn for grafisk bruttoproduktion/ BNP-de­
flatorn. I detta fall har deflatorn ej justerats med hansyn till
olika indirekta skatter (jfr bilaga 1).
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Att den grafiska branschens produktionsvolym har

okat i langsammare takt an reala BNP kan i nagon man

forklaras av att den grafiska sektorns relativpris
har okat sa gott som oavbrutet. Priserna pa den gra­

fiska sektorns produkter har al1tsa stigit snabbare

an priserna i a11manhet. Aven detta visas i tabell

2:5. Koreakrisens kraftiga prisutveckling pa olika

omraden motiverar sarskild forsiktighet vid tolk­

ningen av uppgifterna for perioden 1950-1955. Det

ar sarskilt svart att avgora vad som var prisokning

och vad som var volymokning under dessa ar. 1l Darmed

ar det ocksa svart att sakert veta om relativpriset

verk1igen okade med i genornsnitt 3,4 % per ar under

denna period etc.

Utrikeshandeln har spelat och spelar al1tjamt en

b1ygsam roll fran den sam1ade grafiska branschens

synpunkt. 12 Ar 1975 motsvarade importen 3,7 % av

branschens bruttoproduktionsvarde. Exporten tog
samma ar 3,2 % av produktionen. Dessa procentta1 ar

representativa for utrikeshandelns betydelse under

de senaste decennierna. Det kan a11tsa med fog sagas

att den grafiska branschen har varit en hemrnamark­

nadsbransch. B1 a forsvarar detta att produktionsda­

ta direkt anvands, nar efterfragerelationer diskute­

ras (t ex i ans1utning till tabell 2:5) och analyse­

raSe

Produktion och kop under en given tidsperiod beho­

ver inte overensstamma. Producerade varor kan lag­
gas pa lager i stallet for att sa1jas. Varor kan

ocksa 1evereras fran lager i stallet for att vara

producerade omedelbart fore leverans. Ju kortare

tidsper ioder vi studerar desto viktigare blir det
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att beakta att lagerforandringar kan majliggara att
produktion och kop skiljer sig fran varandra. Efter­

som femarsperioder ar de kortaste perioder for

vilka utvecklingen redovisas i tabell 2:5, behover

vi antagligen inte fasta sarskilt stort avseende

vid lagerforandringarna, nar vi tolkar denna ta­

bell.

I den grafiska branschen sadan denna definieras i na­
tionalrakenskaperna, dvs inklusive forlagen, ar va­

rulagren sa stora att lagerforandringar fran ett ar

till nasta antagligen kan astadkomma avsevarda dif­

ferenser vad galler forandringar fran ett ar till

nasta av produktion respektive kop. Statistiken

visar att lagerforandringarna ar obetydliga vid

branschens industriarbetsstallen. 13 Eftersom denna

statistik inte sager nagot om lagerforandringarna

inom forlagen star vi pa osaker grund nar vi skall

bedoma sadana lagerforandringars betydelse. Bokfar­

lagens arli~a bokrealisationer gar ju ut .pa att

salja ut varor som lange har legat i lager. Det ar

dessutom allmant kant, att forlagen under o~ika ar

haft starre eller mindre framgang, nar det galler
forsaljningen av de backer de satsat pa att ge ute

Enligt tabell 2:3 svarade bockerna for 1/8 - 1/6 av
'forsaljningen av grafiska produkter i Sverige. Aven

om vi raknar med att boklagrens genomsnittliga om­

sattningshastighet ar sa hog som en gang per ar samt

att backer var den enda vara i branschen som lager­

holls skulle det alltsa finnas utrymme for betydan­

de differenser pa kort sikt mellan hela branschens

produktionsutveek1ing oeh forsaljningsutveek1ing.

1 Se Dagstidningarnas ekonomiska villkor
s 68.

2 Se tabe1l 2:1 samt bilaga 3.

1965,
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3 De totala inhemska kopen satts lika med nettotil1­
forseln, dvs p'roduktionen plus importen minus expor­
ten. Lagerforandringen, som ar svar att berakna,
anses alltsa inga i de tota1a inhemska kopen. Obser­
vera att tryck pa forpackningar etc ej ink1uderas i
siffrorna.

4 Se bi1aga 3 avsnitt 5.

5 SOS, Skogsstatistisk arsbok 1974, s 92.

6 SOS, Skogsstatistisk arsbok 1974, s 248 ff.

7 1U1:s 1angtidsbedomning 1976, bilagor (1977), s
62 ff.

8 Med direkt bidrag menas har vad den grafiska indu­
strin inklusive forlagerikopt fran andra grenar.

9 Obs attviss slentrian mycket val kan vara foretags­
ekonomiskt rationell •. S1entrian kan ju sallan bry­
tas utan 'att arbetstid (atminstone inledningsvis)
satsas. En inbespar ing vad avser trycksaksforbruk­
ningen ska11 alltsa sta11as mot den uppoffring som
gors i arbetstid for att detta resultat skall nas.
Som framhA11s i kapitel 4 kan eme11ertid stora kost­
nadsbesparingar goras om man samtidigt lyckas mins­
ka forbrukningen av trycksaker (t ex b1anketter)
och den komplernentara resurs som bestar av tjanste­
mannatid (atgaende t ex for att fyl1a i b1anket­
ter) •

10 Att det ar til1atet att direkt pa basis av data
om produktionen diskutera en efterfragerelation
framgar nedan, nar utrikeshandelns och lagerforand­
ringarnas betydelse diskuteras.

11 Jfr Metelius (1955), s 34.

12 Nar det galler enskilda varugrupper bland tryck­
sakerna fors en mer omfattande diskussion i kapitel
6 •

13 Se bilaga 1.
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Kapitel 3

EN MODELL OvER EFTERFRA~ pA DEB GRAFISKA

BRANSCBENS BELA PRODUKTION

3.1 Efterfragesambandens form

I teorin over efterfragan utgar man fran den enskil­

de koparens beteende. Den enskilde koparen kan vara
en individ, ett hushall, ett foretag, en intresseor­

ganisation, en myndighet etc. Den mangd av en en­

skild vara som koparen inhandlar bestams bl a av ko­

parens budget, priset pa varan oeh priserna pa andra

varor som skall rymmas inom budgeten.

For individen eller hushallet mats budgetens omfatt­

ning vanligen med total privat konsumtion for enhe­

ten. Man skulle ocksa kunna tanka sig att mata den

inom en mer begransad del, t ex konsumtion for kul­

tur-, underhallnings- oeh rekreationsandamal. 1 For

ett foretag mats budgeten oftast (indirekt) med pro­

duktionens saluvarde eller foradlingsvarde. For in-
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tresseorganisationer eller myndigheter ar det

svart att finna matt pa budgetens omfattning. Utbe­

talda loner eller antalet utforda mantimmar kanske

kan vara anvandbara indirekta matt.

Vid givna priser i kronor pa tryeksaker ar det mye­

ket troligt att kopen av tryeksaker skulle andras pa

ett annat satt om PFiserna pA t ex livsmedel h8jdes

an om exempelvis 'int~adesavgifternatill teaterfore­

stallriingar hojdesi aven 6~ den allmanna prisnivan

i bAda alternativen hojdes lika rnycket. Trots detta

kommer vi att i analysen sammanfatta pr iserna med

ettenda matt, relativpriset., som dA definieras som
kvoten rnellan priset pa den studerade varan oeh ett

prisindex for alIa varor som konkurrerar am budget­

utrymmet.

Den' ekonometri.ska efte.rfrageanalysen ar avsedd att

galla beteendet. ~os' en "genomsnittsk6pare". Det ar

tankt att dennes bete~nde skall kunna generaliseras

till en markn~dsefterfragangenom att kopta kvantite­

te'r vid givet genomsnittligt relativpris oeh given

genomsnittsbudget multipliceras med antalet kopare

(dar antalet kopare tillAts variera mellan tillfal­

lena). En mangd forutsattningar maste vara uppfyll­

da for att det skall vara tillAtet att forfara pa
detta satta Eftersom dessa forutsattningar utforligt

har diskuterats i litteraturen2 l~mnas har ingen re­

dog8relse.

Lat oss infora foljande beteekningar:

qt kopt mangd under period t av analyserad tryek­
saksgrupp
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Pqt = pris per enhet fran trycksaksgruppen under pe­
riod t

Nt antalet kopare (eller anvandare) under period
t

Xt (matt pa) koparnas sammanlagda budget under
period t

Pt = prisnivan under period t for de varor som kon­
kurrerar om koparnas budget.

Det samband som vi anvander har nastan genomgaende

foljande form:

(I)

Specifikt skrivs sambandet t ex

(qt\ (x t \
p (la)

log A+ a. n log ( qt\ + yt + llt\N) log \N). + ,-P)
t t t

dlog Gt) dlog (Xt) +
P

1 (qt\ + dlla • \1\ n d og \P-:-) + y t
t t (la' )

dar d frarnfor en variabel med index t betecknar va­

riabelns forandring mellan period (t-l) och period

t; a och'n ar elasticiteter, y en tillvaxttakt samt

llt en slumpterm.
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Inneborden av ovanstaende samband ar att den genom­
snittligt kopta mangden per kopare (eller anvanda­

re) av den analyserade trycksaksgruppen beror av

den genomsnittliga budgeten per kopare, trycksaks­

gruppens relativpris samt av ytterligare forander1i­
ga bestamningsfaktorer, vars betydelse for kopen

kan beskrivas som en trendkomponent (eller autonom

forandringskomponent). Slumptermerna (~t resp d V
t )

anger att variationer hos de forklarande variabler­
na inte fullstandigt forklarar variationerna i den
kopta mangden per kopare.

Redan samband (1) ar specifikt i den meningen att

det forutsatter att kopen i genomsnitt per anvanda­

re inte paverkas av hur den tota1a budgeten fordelas

mellan anvandarna utan endast av den genomsnitt1iga

budgeten per anvandare. I sambanden (la) och (la')

dr ivs speciflceringen ytterligare ett steg, varvid

sjalva funktionsformen anges. Inneborden av samban­

det ar att forbrukningen per anvandare har en elasti­

citet med avseende pa aktivitetsnivan per anvanda­

re, sam ar lika med ex och en elastici tet med av­
seende pa relativpriset, som ar lika med n samt

att den autonomt andras med ca 100 --( % per pe­
riod. 3

3.2 Matt pa variablerna

I avsnitt 2.4 framkom att utrikeshandeln har spelat

en sa obetydlig roll att den grafiska branschen

under den period, som den historiska analysen omfat­

tar, kan betraktas som en hemmamarknadsbransch. Dar­

med gar det ocksa att anvanda branschens bruttopro­
duktion som matt pa nettotillforseln (= bruttoproduk­

tion plus import min~s export) av trycksaker. 4
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Svarigheterna att erhalla tillforlitliga matt pa
lagerforandringar och kassationer gor att bruttopro­
duktionen ocksa anvands som matt pa kopen av trycksa­

ker. I detta fall handlar det om ett besvarligt mat­

problem for vilket det tyvarr inte har gatt att

finna nagon tillfredsstallande losning. 5

Som matt pa relativpriset anvands kvoten mellan den

implicita deflatorn for den grafiska sektorns brut­

toproduktion . och den implici ta deflatorn for BNP

till marknadspr is, bAda med vissa juster ingar for

arbetsgivaravgifter och indirekta skatter. I bilaga

1 diskuteras prismAttet utfBrligt. Det finns namli­

gen starka skal att misstanka att prismattets ut­

veckling inte korrekt avspeglar utvecklingen for ge­

nomsnittligt betalade priser. Med de data som an­

vants Bverskattas antagligen prisokningen vid Qver­

gang fran ett lage med "saljarens marknad" till ett

l~ge med "koparens marknad", under det att pris8k­

ningen underskattas vid en overgang av omvant·slag.

Som matt pa antalet anvandare far antalet invanare i

Sverige tjana. Det bor betonas att detta val inte ar

sjalvklart. 6 Det ar inte ens sakert att antalet an­

vandare eller beslutsfattare har okat, vilket be­

folkningen har gjort. Salunda minskade t ex antalet

foretag med anstalld personal med 8,5 % mellan 1965

och 1969. 7

Som matt pa budgetomslutningen per anvandare an­

vands reala BNP dividerat med antalet anvandare. Gi­

vetvis kan det ocksa ifragasattas om reala BNP ar

ett bra index for det sammanlagda budgetutrymme

inom vilket den grafiska sektorns produkter konkur­

rerar med andra varor.
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3.3 En naiv hypotes for efterfragan pa den grafiska

sektorns produktion

Den grafiska branschens andel av bruttonationalpro­

dukten i lopande priser har inte andrats sarskilt

mycket sedan 1950, nar branschens foradlingsvarde
anvands som matt pa produktionen. Ar 1950 var ande­

len 1,8 % under det att andelen ar 1975 var 1,5 %.

Eftersom inte heller forad1ingsvardets andel av

bruttoproduktionsvardet i lopande priser har and­

rats, galler motsvarande utsaga for den grafiska

branschens bruttoproduktionsvarde. En naraliggande

tanke ar nu: Efterfragan pa den grafiska branschens

produkter ar kanske "norma1elastisk", dvs elastici­

teten med avseende pa reala bruttonationa1produkten

ar lika med +1 och med avseende pc! relativpriset

1ika med -1. 8

Med hjalp av den information som 1amnas i tabe11 2:5

kan denna naiva hypotes be1ysas. Nedan samman­

stalls dels uppgifterna om bruttoproduktionsvo1y­
mens faktiska okningstakt, dels skil1nader me11an

rea1a BNPs och relativprisets okningstakt.

Om man med utgangspunkt fran den faktiska volymen

1950 skulle forutsaga volymen 1975 med hjalp av den

naiva hypotesen samt faktisk utveckling for real

BNP och re1ativpris skulle man med ca 10 %underskat­

ta den faktiska volymen, eftersom 1,8 % arlig okning

under 25 ar leder till en total okning pc! 56 % under

det att motsvarande totalokning vid en okningstakt

pc! 2,2 % per ar ar 74 %.9

For femtonarsperioden 1960-75 erhalls en mer traff­
saker prognos. For nagra femarsperioder ar emeller­

tid traffsakerheten mindre god. Sammanfattningsvis

kan sagas att det rnycket val hade gatt att lata en
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Belysning av en naiv hypotes rorande

sambandet rnellan den grafiska bran­

schens utveckling, BNP-utvecklingen

och relativprisutvecklingen

Bruttoproduktions­
volymens oknings-
takt,
% per ar

Reala BNP:s
okningstakt -
- relativprisets
6kningstakt,
% per ar

--------
1950-55 1,7 -0,1

1955-60 3,1 3,4

1960-65 5,6 4,4

1965-70 1,7 1,7

1970-75 -0,8 -0,7

1950-75 2,2 1,8

1960-75 2,1 2,0

K§11a: Bearbetning av nationalr§kenskapsdata.

snabbutredning om efterfragan pa den grafiska indu­

strins produkter utmynna i den naiva hypotesen att

efterfragan §r "norrnalelastisk" pa det s§tt som

anges ovan.

Den naiva hypotesens fraingangar medfor emel1ertid

inte att fragan ar utagerad. Med hjalp av en mer 80­

fistikerad modell gar det lattare att i efterhand

f6rklara f6rekommande prognosmisslyckanden an med

hjalp av en sa enkel modell som ovannamnda. Detta

motiverar att undersokningen fortsatter.
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3.4 Prissattningsbeteendet inom den grafiska

branschen

I bilaga 1, avsnitten 3 och 4 diskuteras och analyse­

ras ingaende hur priser satts, hur priser mats och

vilka konsekvenser denna diskussion och analys har,

nar det galler att bedoma mojligheten att identifie­

ra ett efterfragesamband och erhalla konsistenta

skattningar av dess parametrar. I det fo1jande

skall denna framstallning i bilaga 1, oversiktligt

refereras.

Om pris och kvantitet bestams samtidigt pa en mark­

nad genom ett samspel mellan utbud och efterfragan

uppstar i vissa fall problemet att identifiera ef­

terfragesambandet och att fa konsistenta skattning­

ar av dess parametrar. IO

Hypotesen att pris och kvantitet bestams simultant

genom ett samspel pa marknaden av utbud och efterfra­

gan ar emellertid inte oomstridd. En klass av mot­

hypoteser kan sammanfattas med beteckningen "prissat­

tar-kvantitetstagar"-hypotesen. ll Enligt denna sat­

ter foretagen priser och anpassar sedan passivt den

salda kvantiteten till vad koparna till des sa pri­

ser efter fragar. loom klassen av sadana hypoteser

finns den specifika hypotesen att priser satts pa

basis av kostnadskalkyler. En mangd studier synes

bekrafta att priser ar tamligen oforanderliga under

langa tidsperioder for att andras patagligt mellan

perioderna l2 och att priser tenderar att sattas pa
basis av kostnadskalkyler. 1 bilaga 1, avsnitt 3.4,
synes starka belagg ges for att prisutvecklingen
inom den grafiska branschen huvudsakligen paverkas
av kostnadsutvecklingen under det att efterfragans

utveckling inte spelar nagon signifikant roll.
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Senare i framsta11ningen kommer detta resultat att

diskuteras kritiskt. I fersta hand antas emellertid

att resultatet kan tas som belagg fer "prissattar­

kvantitetstagar"-hypotesen.

3.5 Skattning av efterfragesambandet

Resultatet av den empiriska provningen betraffande

prissattarbeteendet medfer i kombination med fersta­
handsantagandet betraffande hallbarheten hos detta

resultat, att relativpriset betraktas som en prede­

terminerad variabel, n~r efterfragesambandet skat­

tas.13 Darmed kan konsistenta skattningar av efter­

fragesambandets parametrar erhallas med s k vanlig

minsta-kvadrat-metod, OLS.

I tabell 3:2 redovisas resultatet av den skattning,

som sammantaget har bedornts vara mest tillforli t­

lig. Oet bor'betonas att R2 (dvs determinationskoef­

ficienten) = 0,76 ar ett gott resultat nar skattning­
ar har utferts pa uppgifter over successiva relati­

va forandringar. Hypotesen om positiv eller negativ

autokorrelation i residualerna kan helt forkastas

vid et t Durbin-Watson-varde = 2,00 dvs det basta

varde som kan erhallas.

Enligt tabellen ar relativpriselasticiteten = -1.

Elasticiteten med avseende pa reala BNP per capita

(If inkomstelastici teten") har skat tats till ett

varde avsevart storre an ett. (Den har skattats till

1,7.) Detta motverkas emellertid av att en autonom

minskningstakt pa 1,8 % per ar har skattats. Det

finns ocksa starka belagg for ett statistiskt sam-
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band mellan dessa b!da skattningar. Detta stader

misstanken att inkomstelasticiteten ar lagre samti­

digt som den autonoma arliga minskningstakten ar
mindre. 14

Tabell 3:2 Samband for efterfragan pa den grafiska

branschens hela produktion

Autonom
forandringstakt
per ar

-0,018
(0,009)

Relativpris­
elasticitet

-1,02
(0,15)

Elasticitet med
avseende pa real
BNP per capita

1,70
(0,27)

R 2 = 0,76

Durbin-Watson statistic = 2,00.

Anm: Medelfel for skattningarna anges inom parentes.

Beroende variabel: Relativ forandring fran ar till
ar av den grafiska branschens bruttoproduktion per
capita.

Oberoende variabler: Re1ativ farandring fran ar
till ar av

- kvoten mellan deflatorn for den grafiska bran­
schens bruttoproduktion och BNP-deflatorn (= rela­
tivpriset)

- reala BNP per capita

Autonom forandringstakt ar tekniskt regressionens
konstanta term.

Data over relativa forandringar 1953/54 - 1971/72
har anvants vid skattningen.

Kalla (for data): Se bilaga 1, avsnitt 6.
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3.6 Svarigheter att korrekt mata prisutvecklingen

och betydelsen av dessa svarigheter for mojlig­

heterna att identifiera efterfragesarnbandet

och erhalla konsistenta skattningar av dess pa­

rametrar

Aven om en empirisk provning synes ge starka belagg
for "prissattar-kvantitetstagar"-hypotesen och mot

hypotesen att priset bestarns genom ett samspel rnel­
Ian utbud och efterfragan, vagar vi inte helt lita

pa att priserna har varit helt opaverkade av mark­

nadsutvecklingen. Framforallt Stigler & Kindahls un­

dersokning har lart oss att vara skeptiska mot "test­

resul tat" av detta slag. Deras undersokning visar

att statistiskt registrerade priser inte behover

vara detsamma sam faktiskt betalade pr iser. I den

man de skiljer sig fran varandra, paverkas faktiskt

betalade priser mer av efterfragans utveckling an

vad som framkommer vid en analys av statistiskt regi­

strerade priser. 15

En narmare granskning av hur priserna pa grafiska

produkter reg istreras ger stod for rnisstanken att

prisutvecklingen enligt statistiken kan avvika fran

utvecklingen av faktiskt betalade priser. Statistis­

ka centralbyran begagnar sig namligen av officiellt

kungjorda pr iser, nar den gor sina fastpr isberak­

ningar. Om t ex prenumerationserbjudanden (av typen

fernton ffianaders prenumeration mot arsavgift) till

lagre priser an de som anges i Svensk tidningstaxa

okar i frekvens, paverkar denna omstandighet inte

det prisindex som seB anvander. Detta i sin tur inne~

bar att det prismatt som anvands har kan ha paverkats

av marknadslaget i mindre grad an de faktiskt beta­

lade priserna.
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Trots resul tatet av den empir iska provningen gar

det alitsa inte att utesiuta rnojligheten att de fak­

tiskt betalade priserna bestams genom ett samspel

mellan utbud oeh efterfragan. Om vi antar att priser­

na bestams genom ett sadant samspel samtidigt sam ut­

veeklingen av statistiskt registrerade priser kan

ftforklaras· med hjaip av kostnadsutvecklingen, kom­

mer vi fram till att efterfragesambandet inte ar

identifierat, om statistiskt registrerade priser

skall anvandas vid skattningen av en modell. Detta

visas med hjalp av foljande matematiska harledning:

Beteckna prisvariabelns matvarde med Pq(mat) oeh

dess sanna varde med Pq. Antag att alIa andra variab­

lers matvarden overensstammer med deras sanna var­

den.

Prineipiellt kan en marknadsmodell formuleras pa

foljande satt:

QR5PT Al
a 2 -a

2
a 4

N
(1-a4 )

(lb). P . P x • 111Q

= B1

b 2 .. b 6 (2)
qPROD . Pq . ave . ~2

QKOPT qPROD (villkor for marknadsjamvikt) (3)

Beteekningarna ar i stort sett desamma som i anslut­

ning till ekvationerna 1, la oeh la' pa s 54 ­

55. ave beteeknar en kostnadsvariabel, All BI I

a2, a4, b2 oeh b6 beteeknar parametrar samt ~_ 1 oeh

~ 2 betecknar siumpfaktorer.
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Eftersom variabeln ave ej forekommer i efterfrage­

sambandet oeh variablerna p, x oeh N ej forekommer i

utbudssambandet ar bade efterfragesambandet och ut­

budssambandet identifierade. Fran marknadsmodellen

ovan kan foljande reducerade form for priset harle­

das:

Al-B ldar 'IT I = b
2
-a

2

a
2

'IT 2 = - b
2
-a

2

a4

lll-l.J 2
~1 =~­4 u2-a Z

(4)

For prisets matvarde har foljande relation belagts:

c
Pq (mat) = C1 · ave 2 • \.Is:

(5)



- 66 -

dar cl och c2 ar parametrar och ~ 5 ar en
slumpfaktor. Eftersom endast Pq(mat) och ej Pq kan

observeras, maste Pq (mat) substi tueras in i mark­
nadsmodellen, dvs ekvationssystemet (I b) - (3).

Genom att kombinera ekvationerna (4) och (5) erhAl­

ler vi

p = p (mat)
q q

(6)

om hogra ledet i ekvation (6) satts in i stallet for

Pq i ekvationerna (1 b) och (2) erhalles samband i
vilka efterfragad respektive utbjuden kvantitet-
wforklaras· av samtliga oberoende variabler. Darmed

ar varken efterfragesambandet eller utbudssambandet

identifierat.

Efterfrage- och utbudssambandenkan alltsa skrivas:

(lb I)

(2 I )
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Om vardena pa parametrarna TI o oeh e2 ligger rnyeket

nara varandra kommer uttrycket avc a 2 (7T 6 - c 2) i

ekvation (lb~) att ligga nara ett och att visa smA
b + b (TI_ - C )

variationer. Uttrycket ave 6 2 b 2 i

ekvation (,') daremot, kommer att variera aven om pa­

rametrarna 1T 6 och c2 har mycket naraliggande var­
den. Darmed skulle finnas en kalla till stora ut-

budsvar iationer sam inte samtidigt Astadkommer
stora efterfragevariationer. Detta i sin tur skulle

innebara att efterfragesambandet skulle kunna anses
vara identifierat "i praktiken".

Av ekvation (lb') framgar emellertid att parametrar­

na i det samband som skattas "i praktiken" inte over­

ensstammer med det "sanna" efterfrAgesambandets pa­

rarnetrar. Detta galler ocksa am sambandet, som
skett, skattas med gemensam parameter for variabeln

P (mat)
( q p ), dvs relativerisets matvarde.

3.7 Uppgifter for fortsatt forskning

Utredningen i avsnitt 3.6 antyder de risker for icke

meningsfulla resultat som ar forenade med att okri­

tiskt anvanda publicerade statistiska data vid

skattningar av marknadssamband. En fortsatt forsk­

ning rorande statistiska datas anvandning vid ekono­
rnetriska tillampningar bor lampligen folja tva lin­

jere For det forsta bor forskningen inriktas pA att
ta fram statistiska uppgifter som dels ar tillfor-

litliga dels har hog validitet. I den man detta inte
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lyckas (eller anses vara for dyrt) bor analysen in­
riktas pA att ange granser for de statistiska uppgif­

ternas osakerhet i forhallande till vad man viII
mata. En sadan vardering av uppgifternas osakerhet

underlattas, om battre dokumentation lamnas i de
statistiska publikationerna over vad publicerad sta­

tistik avser. Bristerna pa denna punkt ar i dag patag­
liga. 16

For det andra kan forskningen pa satt som antyds i av­

snitt 3.6 ga ut pa att finna metoder for a~t skatta

samband, nar det inte gar att direkt observera varia­

belvardena. For att en sadan forskning inte skall

bli "l'art pour l'art", bor den emellertid .komplet­

teras me,d en samtidig vardering av de statistiska
uppgifternas osakerhet.

1 I lUIs 1angtidsbedomning 1976 (1976) kapitel 5
anvands en sadan metodik, nar efterfragan pa enskil­
da varugrupper, t ex bocker och tidningar, analyse­
ras. Analysen gors dar i tva steg, namligen forst
ett, i vilket forha11andevis stora konsumtionsomra­
den, t ex ku1turella varor och tjanster, ana1yseras
och sedan ett, i vilket fordelningen pa mindre grup­
per inom dessa konsumtionsomraden analyseras.

2 Se t ex Theil (1971), s 556 ff.

3 log betyder dA elog.

4 I bilaga 1 motiveras denna standpunkt rigorost. I
Grafisk industri i omvandling (1974) anvandes be­
teckningen "ti11forsel" for vad som har betecknas
sam "nettotillforsel". Anledningen till att termino­
login har andrats ar att ordet "tillforse1" i t ex
LAngtidsutredningen 1975 fAtt beteckna produkt,ion
plus import.
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5 Se bilaga 1.

6 I bilaga I, provas ett alternativ med konstant N.
Nar N inte var ierar kan man for enkelhetens skull
valja att lata N = 1. Alternativt kan man ocksa saga
att totala kop forklaras med b1 a total real BNP,
t ex

log qt A + a log x + n log (~) + y • t + ~
t P t t

7 Se Foretag med anstalld personal 1965-1969, Sta­
tistiska meddelanden'N 1971:43, Statistiska central­
byran, Stockholm 1971.

8 I detta fall spelar det ingen roll om efterfrage­
sambandet uttrycks per capita el1er ej.

9 Man bor hal1a de sarskilda motsvar igh'etet,na for
perioden 1950-55 i minne. I sjalva verket utv,eck­
lades kanske "den faktiska volymen" pa ett annat
satt.

10 Se t ex Johnston (1972), kap 12.

11 Jfr Okun (1975).

12 Se Stigler & Kindahl (1971) for en oversikt.

lj Att BNP-def1atorn antas vara predeterminerad be­
hover inte motiveras.

14 Se bilaga 1, avsnitt 4.

15 Se Stigler & Kindahl (1971).

16 Se bi1aga 1, avsnitt 6, och bilaga 3.



- 70 -

Kapitel 4

EFTERFRAGESAMBARD FOR ERSKILDA VARUGRUPPER

4.1 Inledning

Som framgar av avsnitt 1.2, sarskilt fig 2:7, lag

den statistiskt registrerade utvecklingen for olika

grupper av trycksaker under 1970-talets forsta

halft nastan genomgaende under prognoserna enligt

Grafiska Kommittens lAgalternativ. Varugruppen kon­

sumentbocker var ett undantag.

En av de fragor som vi kommer att belysa i detta

kapi tela·r: Beror de daliga prognosresul taten pa

att Grafiska Kominitten anvander daliga prognosmo­

deller, pA att antaganden om viktiga bestamningsfak­

torers utveckling var orealistiska eller bAda delar­

na? I kapitlet redovisas ocksa de metoder som kommit

till anvandning nar olika parametrar i efterfrage­

sambanden har bestamts.

4.2 Efterfragesamband och trendframskrivning

I avsnitt 2.1 klassificerades trycksakerna pa basis

av uppgifterna om huvudsaklig anvandare (med avseen­

de pa beslutsfattare e d) som konsumenttrycksaker,
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produeenttryeksaker oeh tryeksaker vars efterfragan

i huvudsak paverkas av offentliga organ. Den sist­
n§mnda kategorin kan vi kalla "myndighetstryek".

Som framgar av den foljande framst§llningen anv§n­

der vi ekonometr iska samband for att forklara ut­
veeklingen for tre grupper av konsumenttryeksaker,

n§mligen konsumentboeker, dagstidningar - upplaga
oeh populartidningar upplaga. Daremot anvands

ekonometr iska samband (som emellertid inte ar re­
gressionssamband) for endast en grupp av produeent­

tryeksaker, namligen reklamtryek oeh annonser, oeh
en grupp rnyndighetstryek, namligen tryekta larome­

del. For varugrupperna faektidningar - upplaga, kon­

torstryek, officiellt tryck samt restgruppen "ovri­

ga tryeksaker" (t ex bilder-, rit- oeh malarboeker
for barn, kartor oeh almanaekor) tillampas trend-

framskrivning.

De tre ovann~mnda gruppe.rna av konsumenttryeksaker
behandlas i avsnitt 4.3, reklamtryek oeh annonser i

avsnitt 4.4, undervisningstryck i avsnitt 4.5 samt

de grupper som inte analyserats ekonometriskt, i av­

snitt 4.6. I de olika avsnitten jamfors oeksa resul~

taten med SINDs vidareutveekling av lUIs tidigare

studie. SIND har i tva fall provat enkla regressions­

samband, nar lUI anvant ren trendanalys kombinerad

med intuitiva bedomningar.

4.3

4.3.1

Efterfragan pa konsumenttryeksaker

Val av forklaringsvariabler

Konsumenttryeksaker ar konsumentboeker, upp1agepres­

tationer fran dagstidningar, populartidningar (t ex

veckotidningar) oeh vissa faektidningar (speeia1tid-
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ningar) samt diverse konsumenttryeksaker, sasom bil-·

der-, rit- oeh malarboeker for barn. Den sistnamnda
gruppen svarar for en myeket obetydlig del av de to­

tala kopen av konsumenttryeksaker. De tva sistnamn­
da grupperna behandlas forst i avsnitt 4:6.

Kopen av konsumenttryeksaker kan tankas bestamda,

dels av hushallens totala utrymme for privat konsum­
tion, dels av konsumenttryeksakernas pris i forhal­

lande till priserna pa konsumentvaror i allmanhet.
Som matt pa detta utrymme valjs hushallens totala ut­

gifter for privat konsumtion. Man hade oeksa kunnat
tanka sig att valja hushallens totala disponibla

inkomst som matt pa budgetutrymmet, men det finns at­

minstone tre argument mot detta val oeh for att an­

vanda privat konsurntion som matt. Summan av hushal­
lens utgifter for privat konsumtion kan for det for­

sta ses som en battre proxy (dvs ett battre stallfo­

retradande matt) for deras s k permanenta inkomst.

Det finns undersokningar som tyder pa att det fore­
ligger en stabilare relation (oeh dessutom propor­

tionalitet) mellan de inkomster som hushallen upp­

fattar sam mer langsiktigt normala (dvs deras perma­

nenta inkomster) oeh deras totala utgifter for pri­

vat konsumtion an mellan deras aven av diverse till­

falliga forhallanden paverkade disponibla inkomster

oeh deras totala utgifter for privat konsumtion. 1

Detta talar dels for att utgifterna for enskilda va­
rugrupper (atminstone i allmanhet) pa ett mindre

flertydigt satt pAverkas av hushallens permanenta

an av deras disponibla inkomster, dels for att hus­

hallens totala privata konsumtion fungerar bra som
proxy for deras permanenta inkornster. For det andra

svarar konsumtionsteorin, som den i allmanhet ar for­

mulerad, pa fragan hur hushallen fordelar sina tota-
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Ia konsumtionsutgifter mellan olika konsumtionsva­

ror snarare an pa fragan hur deras totala disponibla
inkomster fordelas meIIan olika konsurntionsvaror oeh

sparande. 2 For det tredje arbetar vi med konsument­
prisindex som matt pa prisnivan for varor i aIIman­

het. Relativpriset for en grupp av konsumenttryeksa­

ker def inieras ailtsa som kvoten mellan pr isindex

for varugruppen oeh konsumentprisindex oeh saledes

inte som kvoten mellan varugruppens pr isindex oeh

ett prisindex·for konsumtionsvaror oeh sparande sam­

mantagna (hur nu ett sadant skulle vara konstrue­

rat). Det forefaller vara r imIigt att efterstrava

korrespondens mellan den aktivitetsvariabel sam

vaIjs som forklarande variabel i ett konsumtionssam­

band oeh det prisindex till vilket priset for ifraga­

varande vara relateras, nar relativpriset definie­
ras.

Man kan ocksa tanka sig att kopbeslut fattas i mer

an ett steg, t ex sa att man forst bestammer hur mye­

ket man viII spendera pa kulturprodukter oeb sedan

hur man viII fordela anslaget for kulturprodukter

mellan boeker, tidningar etc. Vid given volym av kop

av kulturprodukter fordelas dA konsumtionen mellan

de olika varuslagen med hansyn 'endast till priserna

pa de varor som ingar bland kulturprodukterna.

Detta forutsatter att de marginella su.bstitutions­

kvoterna (vid givna mangder av kulturprodukterna)

ar oberoende av hur mycket av II icke ku·l turproduk­

tern som konsumeras oeh av vilka priserna pa dessa

produkter are Om man i detta fall vid analys av ~f­

terfragan pA en kulturvara, givet att man kanner den
totala konsumtionsvolyrnen av kulturprodukter, skul­

Ie sammanfatta alIa priser i ett relativpris, skulle

detta definieras som kvoten mellan priset pA varan

oeh ett kulturproduktprisindex snarare an som kvo-
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ten mellan priset pa varan oeh konsumentprisindex.

Det senare relativpriset skulle ju kunna andras

aven om samtliga priser pa, oeh darmed alIa marginel­

la substitutionskvoter mellan, kulturprodukterna
vore oforandrade. Skulle man a andra sidan anvanda

det forsta relativpriset som forklaringsvariabel

tillsammans med total privat konsumtion skulle det

kunna' handa att prisforandringar, som vid given
total konsumtionsvolym paverkade fordelningen mel­

Ian kulturprodukter oeh ovriga produkter oeh darmed

indirekt konsumtion av kulturvaran i fraga, inte

fangades upp av det anvanda prismattet. 3

Vad som ovan sagts betraffande fordelningen mellan

kulturprodukter oeh ovriga varor kan givetvis oeksa

tillampas pa fordelningen av disponibla inkomster

mellan sparande oeh konsumtion.

4.3.2 Samband som forklarar kopen av konsumentboc-

ker

I tabell 4: 1 visas resultaten fran skattningar av sam­
band rnellan a ena sidan kopen av konsurnentboeker per

capita och a andra sidan total privat konsumtion per

capita, bockernas relativpris oeh tiden. Sam fram­

gar av tabellen ar spridningen av punktestimaten

for de olika parametrarna mycket star. Man kan saga

att snart sagt vilken gissning eller vilken asikt

sam heIst finner stod i nagot av de resultat sam re­

dovisas. Nedan redovisas nya mer tillfredsstallande

resu1tat, sam SIND erholl 1979 pa basis av nya sta­

tistiska sammanstallningar. Sam framgar av fram­

stallningen i nasta avsnitt har emellertid den tidi­

gare inom lUI genomforda kvantitativa analysen av­

kastat en ny teoretisk insikt. Darfor ar det motive­

rat att - trots dess laga forklaringsvarde - publi­

cera den.
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Tabell 4:1 Skattade efterfragesamband for konsumentbocker

~-------~---_._--------------_._~-~--_._._---

Parameter­
konstella­
tion nr

--------------_.~---

Obunden
regression

R2 = 0,29
Durbin-Watson­
statistic = 2,8

Elasticitet
avseende pa
real privat
konsumtion
per capita =

1,5
(13,6)

Relativpris­
elasti­
citet =

= EREL

-6,4
(4,6)

Autonom
forandrings­
takt,
%per ar =

= 100 AUT

13
(39)

2

3

4

Betingad
regression
(se anm nr 5
nedan)

R2 = 0,16
Durbin-Watson­
statistic = 2,8

Grafiska Kommittens
hogalternativ
(GH)

Grafiska Kommittens
lagalternativ

1,6
(ej berak­

nat)

1,3

1,3

-6,4
(3,9)

-2,6

-2,4

13
(7)

0,0

-0,4

-_.---_._._----------._-_._-~---~-------------~----_._._-~-----.-_~-

Anmarkningar:

Skat tat samband:

Kvantitet konsumentbocker
Befolkning

e
c

EREL
A(Real BNP \ ( . .)

\Befolkning) Relat1vpr1s

AUT(tid)
e

2 Data for aren 1963 - 1970 erhallna genom bearbetning av
industri- och utrikeshandelsstatistiken samt nationalra­
kenskaperna (se bilaga 3) hal" anvants vid skattningen.
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forts Tabell 4:1

3 Regression har ocksa utforts pa beraknade successiva relati­
va forandringar, men resultaten redovisas ej har.

4 Medeirel (sic) anges inom parentes.

5 I betingad regression (nr 2) sattes ec = 1,6, innan para­
metrarna EREL och AUT skattades. Parametern ec hade i
sin tur beraknats pa en mangd skattningar av konsumtions­
elasticiteter for konsumentbocker skattade pa primardata
fran 1969 ars hushallsbudgetundersokning. En redogorelse
for hur skattningar och berakningar har tillgatt lamnas
i bilaga 2. Nagot medelfel for det beraknade genomsnitt­
liga vardet pa parametern ec har ej beraknats.

6 Grafiska Kommittens parameterkonstellationer valdes
bl a pa basis av gjorda skattningar. Detta forklarar att
medelfel, R2 och Durbin-Watson-statistic ej anges.

4.3.3 Uppfoljning med forlagsstatistik samt ytter-

Efterfragesambanden for konsumentboeker, bi a de

som presenteras i tabell 4:1, skattades pa ett syn­

ner1igen bristfalligt statistiskt material represen­

terande utveek1ingen 1963-1970. Genom att Svenska

Bokfor1aggareforeningen sammanstiiller oeh publiee­

rar statistik over medlemmarnas sammanlagda bokfor­

sa1jning under 12-manadersperioder fran oeh med

april 1973 oeh detta material kan 1ankas till uppgif­

ter for 1970 presenterat av 1968 ars litteraturut­

redning, finns nu ett mindre bristfa11igt material,

pa vi1ket efterfragesambandens prognosformaga kan

provas. 4
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Sam tidigare har papekats gar det att gora prognoser

"i eft~rhand" genom att kombinera efterfragesam­

band med uppgifter om den faktiska utvecklingen av

relativpris, real privat konsumtion per capita och

befolkningsutveckling. I tabell 4:2 jamfars sadana

efterhandsprognoser med den utveckling sam har regi­

strerats i Svenska Bokfarlaggarefareningens statis­

tik. Av tabellen framgar att den efterhandsprognos

sam gjorts med den parameterkonstellation sam anvan-

des i Grafiska Kommittens lagalternativ kommer nar­

mast den registrerade utveeklingen.

Varfor jamfors inte i stallet forutsagelserna med

en registrerad utveckling harledd fran industri­

oeh utrikeshandelsstatistiken? Pa denna fraga sva­

ras for det forsta att industri- och utrikeshandels­

statistikens redovisning av varugruppen backer ut­

over konsumentbocker innefattar officiella bokpubli­

kationer oeh larobacker. Fram till 1979 fanns ingen

statistik ave'r dessa varugruppers utveekling efter

1970. FOor det andra finns sa stora diskrepanser mel­

Ian utvecklingen en1igt forlagsstatistiken oeh en­

ligt industri- oeh utrikeshandelsstatistiken, att

det finns starkt fog for misstanken att den senare ­

atminstone under 1970-ta1ets forsta halft - inte av­

speg1ade bokkopens utveckling. I det foljande ska11

denna misstanke narmare motiveras.

Mellan 1970 oeh .1973 okade produktionen i lopande

priser av bocker enligt industristatistiken med ea

4 %. Nettoimporten var praktiskt taget oforandrad.

Bokforlaggareforeningens medlemrnar okade en1igt far­

lagsstatistiken sin forsaljning i 10pande priser

(exklusive moms) med 25 %. En1igt Foreningen Svens­

ka Laromede1sproducenter uppgick forsaljningen av
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Tabell 4: 2 Forutsagda och uppska t tade faktiska forandringar av kopen per

capita av konsumentbocker 1970 - 75

Registrerad forandring, % per ar, 1970-75 av

~--~~~----_._---,-~-

relativpris

+0,6

real privat
konsumtion per
capita

+1,8

befolkning

----------
+0,3

Parameterkonstellation fran tabell 4:1 nr

Relativpris­
elasticitet

Elasticitet
med avseende pa
real privat
konsumtion
per capita

Autonom for­
andringstakt,
%per ar

Forutsagd
andringstakt
per capita,
%per ar

Registrerad andrings­
takt per capita,
%per ar

2 (Betingad
regression)

-6,4

1 ,6

+13

+12,0

+3,sa

3 (Grafiska
Kommittens
hogalternativ)

-2,6

1,3

0,0

+0,8

4 (Grafiska
Kommittens
lagalternativ)

-2,4

1 ,3

-0,4

+2,4

--_.- - -_._-_._-_._._,_._-~-_._._~._----------_.~---~. ----------~-~--

a Enligt SINDs studie skulle okningstakten 1910-75 vara 5,0 % per are Se
a a, 127.

Ka110r: Svenska Bokforlaggareforeningen, Statistiska Centralbyran (for
real privat konsumtion, konsumentprisniva och befolkning).
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tryckta laromedel (forlagsvarde exkl morns) till 237

milj kr 1973/74. Motsvarande yarde i lopande priser

var 1970 enligt 1968 ars litteraturutredning, L 68;

183 rnilj kr. 5 Forsaljningen av tryckta laromede1

hade alltsa okat med 30 % i lopande pr iser rnellan

1970 och 1973/74. Uppgifter fran Al1manna Forlaget

tyder pa att farsaljningen av offent1iga publikatio­

ner okade med atminstone 40-50 % me11an 1970 och

1973. Sammantaget pekar alIt detta pa att produk­

tions- och utrikeshande1sstatistiken formedlar en

helt annan bild av utvecklingen an vad de olika upp­

gifterna fran for1agen gore

Man kan givetvis inte- utesluta att atminstone nagon

av de ovannamnda kailorna inte ar tiliforlitlig vad

galler utveck1ingen me1Ian 1970 och 1973.6 Det ar

emellertid atminstone teoretiskt majligt att alIa

kallor samtidigt korrekt avspeglat vad var och en av

dero uppgivits avspegla. Produktionen av backer en­

1igt industristatistiken uppges mata produktionen

inom satterier, tryckerier och binderier av produk­

ter som sa smaningom via nagon distr ibutionskana1

(t ex forlag och bokhandel) nar slutliga anvandare

i form av bocker. Relationen me11an for1agens

forsaljningsvarde och forsaljningsvardet av de gra­

fiska faretagens produktion behover givetvis inte

vara konstant fran ar till ar. Man skulle alltsa

kunna forklara den mycket snabbare ti11vaxten av

forlagens forsaljning med att relationen mellan for­

lagens forsaljning och de grafiska foretagens pro­

duktion okat.

Under 1979 publicerade Ekonomiska Forskningsinstitu­

tet, ·EFI, nagra studier over bokmarknadens utveck­

ling. 7 Statens Pris- och Kartellnamnd, SPK, har
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oeksa pub1icerat en studie over bokmarknaden under

1979.8 I SINDs vidareutveckling har dessa siffer­

mater ial med vissa tillagg, som redovisas i SINDs

rapport 9 , anvants for att skatta ett nytt efterfra­
gesamband for konsumentbocker. Darvid erho11s en

e1astieitet med avseende pa total real privat kon­
sumtion = 1,2 oeh med avseende pa konsumentboeker­

nas relativpris = -0,4. Medelfelen blev = 0,15 re­
spektive = 0,24. SIND hade valt en sadan algebraisk

formulering av sitt efterfragesamband att nagon
skattning av autonom forandringstakt inte med­

gavs. IO I figur 4:1 aterges den nya registrerade ut­
veek1ingen oeh den utveck1ing som sku11e ha genere­

rats med SINDs prognossamband. Ti11komsten av det

nya siffermaterialet synes ha moj1iggjort en avse­

vard okning av farklar ingsvardet hos det skattade

efterfragesambandet.

4.3.4 Samband som forklarar kopen av dagstidningar -

upp1aga- - - --
AB Tidningsstatistiks TS-statistik, arbete utfart

av olika pressutredingar oeh bearbetningar inom Sta­

tistiska Centralbyran har gjort det mojligt att fa

f ram sif ferser ier over dagstidningsforetagens pro­

duktion av upp1agetjanster oeh av annonstjanster
som sammaritagna ar konsistenta med industristatisti­

kens produktionsstatistik. 1l Detta har varit en far­

del, nar efterfrageprognoserna har kopplats samrnan

med Hagens tekniska undersakningar till sysselsatt­

ningsprognoser for dagstidningsforetagens grafiska

personal. l2

Det kan for avrigt vara vart att namna att det inte

rader nagon brist pa statistiska uppgifter, nar ef­

terfragan pa varugruppen dagstidningar upp1aga
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Faktisk oeh skattad utveck1ing av netto­

tillforsel av konsumentbocker en1igt SINDs

rapport samt SINDs prognos av nettoti11­

forseln av konsumentbocker 1985

750

725

675

650

625

600

575

550

525

500

~1kr

19-(2 ars pris

Faktisk 11tveckJin

'---.,.-...,..-...,...-.,--r-.....,--.---..----r-.--r--...-,.~.~r

66 68 70 72 74 76 78 80 62 84

Kalla: SIND 1979:8, sid 41

ska11 skattas. Forutom ovannamnda framtagna siffer­

serie kan man direkt anvanda sig av AB Tidningsstatis­

tiks tidsserier e11er av uppgifter om nettoti11for­

seln av tidningspapper for att berakna volymutveck­

lingen. 13 AB Tidningsstatistik samlar ocksa in oeh
publicerar uppgifter om tidningars regionala sprid­

ning. Den g~nomsnittliga hushAllsinkomsten varie-
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r ar mellan kommunblocken. Lokal t idningar. spr idda :I.

ett omrade kan ocksa betinga andra priser an lokal­
tidningar spridda i andra omraden (detta galler oav­

sett am priset definieras per exemplar eller per kilo­
gram). Darfor erbjuder detta tvarsnittsmaterial moj­

lighet att skatta saval inkomst- som priskanslighet
vad galler hushallens efterfragan pa dagstidningar ­

upplaga. 14 Det goda resultat sam redovisas nedan

har emellertid gjort att det inte kants angelaget

att utnyttja denna rnojlighet for att losa den "fore­
lagda uppgiften.

I tabell 4:3 visas resultaten av nagra skattningar

av samband mellan a ena s idan kopen per eapi ta av

dagstidningar - upplaga och a andra sidan total pri-

. vat konsumtion per capita, relativpriset for dags­
tidningar - upplaga och tiden. I detta fall ar skill­

naderna mellan olika punktskattningar ganska sma.

Aven skattningarnas medelfel ar sma. Skattningarna

ger ganska tydlig vagledning oeh rattfardigar allt­

sa inte vilket val av parametervarden som heIst. De

parametervarden sam Grafiska Kommitten stannade

for ligger inom det omrade som skattningarna rattfardi­

gar. Mojligen kan havdas att den autonoma komponen­
ten i lagalternativet inte rattfardigas av skatt­

ningsresultaten, men detta kompenseras av att en

stor elasticitet med avseende pa privat konsumtion

har antagits aven i lagalternativet. Att valja ett
lagt yarde pa den autonoma komponenten i samband med

att kopen av dagstidningar - uppl~ga forutsags kan
ocksa rattfardigas av att det tycks finnas en ten­

dens till att den procentuella tillvaxten av for­
brukningen av tidningspapper per capi ta minskar i

forhallande till den procentuella tillvaxten hos
reala bruttonationalprodukten per capita, nar reala

bruttonationalprodukten per capita okar. 15
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Anmarkningar:

Skattade samband:

a) Skattningar pa nivadata: Se tabell 4:1, arum nr 1.
b) " " successiva til1skott:

6 In(kvantitet dagstidningar-upplaga) - 6 In befolkning
Aut + ec[~ In(real BNP) - ~ In (befolkning)] +

EREL ~ In (relativpris)



- 84 -

forts Tabell 4:3

2 Data for aren 1959 - 1971 erhallna genom bearbetning av
industri- och utrikeshandelsstatistiken samt nationalra­
kenskaperna (se bilaga 3) hal" anvants vid skattningen.

3 Medelfel anges inom parentes.

4 I de betingade regressionerna sattes eo = 1,3 innan pa­
rametrarna EREL oeh AUT skattades. Se f a tabell 4:1,
anm nr 5.

5 Se tabell 4:1, anm nr 6.

De olika parameterkonstellationerna har anvants
tillsamrnans med registrerade forandringar av real

privat konsumtion, befolkning oeh relativpris for

att berakna prognoser "i efterhand" av kopen av

dagstidningar - upplaga. Proeentuella forandringar

av efterfragad kvantitet fran ar till ar 1970-1975

har beraknats pa detta satt. Resultaten av de olika

efterhandsprognoserna har sedan jarnforts med den re­

gistrerade utveeklingen. For att kunna jamfora de

olika p~rameterkonstellationernas prognosformaga

har skillnaderna mellan "forutsagd" oeh registrerad

utveckling kvadrerats oeh de kvadrerade avvikelser­

na summerats for varje parameterkonstellation.
Dessa redovisas i tabel1 4: 4. I tabellen jamfors

ocksa prognoserna for den genomsnittliga utveek­

lingstakten me11an 1970 oeh 1975 med den registre-
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Tabell 4:4 Forutsagda och registrerade forandringar av kopen per capita av

dagstidningar - upplaga 1970-75

Registrerad forandr1ng, %per ar, 1970-75 av

relativ- real privat befolkning
pris konsumtion

per capita

+4,0 1,8 0,3

Parameterkonstellation fran tabell 4: 1, nr

1 (obunden 2 (beting- 3 (obunden 4 (beting- 5 (Grafis- 6 (Grafis-
regres- ad regres- regres- ad regres- ka Kommit- ka Kommit-
sion, sion, sion, sion, tens hag- tens lag-
niva) niva) tillskott) tillskott) alternativ) alternativ)

Relativpris -1,3 -1,2 -1,5 -1,5 -1,3 -1,3
elasticitet

Elasticitet +1,7 +1,3 +1,8 +1,3 +1,6 -1,6
med avseende
pa real privat
konsumtion
per capita

Autonom for- +1, 1 +1,7 +1,4 +2,5 +1,2 -1,2
andringstakt,
%per ar

Forutsagd for- -3,1 -2,0 -3,9 -4,0 -3,3 -5,7
andringstakt,
% per ar,
1970-75

Registrer-ad -1,7
forandrings-
takt,
% per ar
1970-75

Summa kvadrat- 34 45 34 54 40 99
avvikelse
forutsagd-
registrerad
forandring
1970-71, 71-72
72-73, 73-74
ooh 74-75

Kompletterande information lamnas i bilaga 4.
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rade genomsni ttliga utveeklingen under samma tid.

De parameterkonste11ationer som har erhA11i ts med
hjalp av obunden regression oeh den paralneterkon­

ste11ation som anvandes i Grafiska Kommittens hog­
alternativ har allmant sett givit de sakraste prog­

noserna. Den parameterkonstel1ation som anvandes i

Grafiska Kommittens lagalternativ fungerade avse­

vart samre an alIa de Qvriga konste11ationerna.

Aven for denna varugrupp har SIND i sin vidareutveek­

ling skattat ett nytt efterfragesamband pa basis av

data, som har erhallits genom att "skarva" det sif­

fermaterial sam anvandes infor Grafiska Kommittens

rapport 1974 oeh TS-statistik for aren 1973-1978.

Vid dessa skattningar erho11s en e1astieitet med av­

seende pa relativpriset for dagstidningar - upp1aga

= -0,75. Medelfelen b1ev = 0,16 respektive = 0,13.

SIND antog ett samband, dar skattning av autonom for­

andringskomponent over huvud inte medgavs. 16 Med

tanke pa att lUIs samband sa val har lyekats, nar

kopen av dagstidningar - upplaga skulle forutsagas r

samtidigt som SIND har skattat ett efterfragesam­
band med en annan algebraisk forrnulering an lUIs,

gar det inte att avgora vilket sam ar mest tillfor­
litligt.

4.3. 5 Samband sam forklarar kopen av populartid-

Kopen av populartidningar - upplaga har tidigare ut­

forligt ana1yserats av Goran Albinsson (1962). Den

modell sam anvandes i hans studie skiljer sig fran

de modeller sam anvands i denna studie pa sa satt,

att det inte medgavs nagon mojlighet att lata tiden
forklara forskjutningar av efterfragan. Model1en

tecknades
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E

(

'1 e c (p Q) REL
A· ~) • p- · ll, dar

Q kopt kvantitet,

N befolkning,

x total real privat konsumtion,

Pq prisindex for populartidningar - upplaga,
P konsumentprisindex,

A, ec och EREL.var parametrar som skulle skattas samt
II var en slumpfaktor.

I Albinssons studie anvandes tre matt pa konsumtio­

nen av populartidningar - upplaga, namligen antalet

salda exemplar, antalet sidor i det totala antalet

salda exemplar samt antalet kilogram sam de salda ex­

emplaren vager. Antalet sidor per exemplar och anta­

let kilogram per exemplar okade i stort sett under

he1a perioden 1931-61. Darmed var det inte likgil­

tigt vi1ket matt pa konsumtionen av populartidning­

ar - upplaga sam valdes. Det visade sig ocksa att de

elastici teter med avseende pc! real pr i vat kqnsum­

tion respektive relativpris som skattades, n~r anta­

let exemplar anvandes sam konsumtionsmatt, rnarkant

avvek frAn motsvarande elastici teter, nar antalet

sidor eller antalet kilogram anvandes sam konsum­

tionsmatt. I det forra fallet skattades elastieite­

ter med avseende pc! real privat konsumtion pc! 1,3 ­

1,6 och med avseende pa relativpriset pa -0,9 ­

-0,1. I de senare fallen skattades elastieiteter med

avseende pa r,eal privat konsumtion pa 1,1 -- 2,0 oeh

med avseende pa relativpriset pa -1,1 - -1,3. Sar­

skilt skattningarna av relativprise1asticiteterna

var alltsa olika. l7
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I fBreliggande studie har mAttet pA konsumtionen av

populartidningar - upplaga tagits fram pa i princip
samma satt som mattet pa konsumtionen av dagstid­

ningar - upplaga. Matt pa konsumtion i lopande priser
har alltsa erhAllits genom sammanstallning av upp­

gifter fran industri- och utrikeshandelsstatisti­

ken. Matt pa konsurntionen i fasta priser har sedan

erha11its genom deflatering av matten i lopande pri­

ser med ett upplageprisindex for populartidning­

ar .18 Eftersom upplagepr isindex ar definierat med

utgangspunkt fran priser pa en prenumeration respek­

tive pa ett losnummer, rnotsvarar volym- och prismat­
ten narmast antalet exemplar och dartill horande

prismatt i Albinssons studie. 19

I tabell 4:5 finns sammanstal1da dels nagra av Al­
binssons skattningsresultat, dels resultat av de

skattningar som har gjorts pa basis av tidsseriedata

for aren 1959-71. Det kan konstateras att de punkt­

skattningar som pa ett eller annat satt har gjorts

for denna studie pekar pa elasticiteter med avseen­

de pa real privat konsumtion per capita pa 1,0 - 1,5

och pa relativpriselasticiteter pa -0,8 - -0,7.

Skattningarnas medelfel gor att de parametervarden

som anvandes vid Grafiska Kommi ttens prognoser ar

rattfardigade.

I tabell' 4: 6 jamfors registrerade oeh forutsagda

forandringar av den konsumerade volyrnen per capita

av popu1artidningar - upp1aga rnellan 1970 och 1975.
20

I tabel1en anges ocksa summa kvadrat-avvikelser

fran de -faktiska forandringarna 1970/71-1974/75.
Trots att Albinssons volymmatt oeh prismatt definie­

rades pa ett annat satt an i denna undersakning upp­

fy11er tva av hans parameterkombinationer bast kri-
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Tabell 4:5 Efterfragesamband for populartidningar - upplaga

Parameter- Elastici- Relativ- Autonom R2 Durbin-
konstella- tet med priselas- forand- Watson
tion nr avseende ticiti- ringstakt, statistic

pa real tet %per ar
privat
konsumtion
per capita

ec EREL 100 AUT

31 Obunden 1,5 -0,75 -0,1 0,92 2,3
regression, (0,4) (0,14) ( 1, 1)
nivadata

32 Betingad 1,° -0,71 +1,4 0,82 1,8
regression, (ej berak- (0,14) (0,5)
nivadata nat)

83 Obunden 1,° -0,74 +1,5 0,57 2,3
regression, 0,6 (0,19) (1,9)
successiva
tillskott

34 Betingad 1,° -0,75 +1,5 0,61 2,3
regression, (ej berak- (0,17) (1,2)
successiva nat)
tillskott

A1 Albinsson, 1,6 -0,4 0,98 (ej berak-
exemplar (0,07) (0,14) nat)

A2 Albinsson, 1, 1 -1,3 0,98 (ej berak-
sidor (0,17) (0,21) nat)

A3 Albinsson, 1,3 -1 , 1 0,96 (ej berak-
kilogram (0,08) (0,18) nat)

GH Grafiska 0,4 -0,6 +2,5
Kommittens
hogalternativ

GL Grafiska 1,8 -0,6 0,0
Kommittens
lagalternativ
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forts Tabell 4:5.

Anmarkningar:

Se tabell 4:3, anm nr 1.

2 Se tabell 4:3, anm nr 1.

3 Medelfel anges inom parentes.

4 I de betingade regressionerna sattes ec = 1,0, innan pa­
rametrarna E

REL
skattades. Se f 0 tabell 4:1, anm nr 5.

5 Parametrarna enligt Albinssons studie ar skattade med en
nagot annorlunda modell och pa data med annan innebord
an i denna rapport. (Se texten i avsnitt 4.3.5.)

6 Se tabell 4:1, anm nr 6.

7 I sambanden enligt Albinsson anges R2 i stallet for
~2
R •

8 ~ betyder att modellen inte inneholl pa~ametern AUT.



Tabell 4:6 Forutsagda och registrerade forandringar av kopen per capita av populArtidningar - upplaga 1970-75

Registrerad f6r~ndring,. %per Ar, 1910-75 av

relativpris
konsumtion
per capita

+5,0

real privat

1,8

befolkning

0,3

Parameterkonstellation frAn tabell 4:1, nr

31
(obunden
regres­
sion,
niva)

32
(betingad
regres­
sion,
niva)

33 34
(obunden (betingad
regres·- regres-
sion, sion,
tillskott) tillskott)

A1
(Albins­
son,
exemplar)

A2
(Albins­
son,
sidor)

A3 GH GL
(Albins- (Grafiska (Grafiska
son, Kommit- Kommit-
kilogram) tens hog- tens lag-

alterna- alterna-
tiv) tiv) \0

f-'

Relativpris elasticitet

Elasticitet med avseende
pa real privat konsumtion
per. capita

Autonom f5randringstakt,
%per ar

Forutsagd forandringstakt
%per ar, 1970-75

-0,75

1,5

-0,1

-1,2

-0,71

1,0

+1,4

-0,4

-O~74

1,°

+1,5

-0,4

-0,75

0,6

+1,5

-0,5

-0,4

1 ,6

°
+0,9

-1,3

1 , 1

°
-4,5

-1,1

1,3

°
-3,2

-0,6

0,4

+2,5

+0,2

-0,6

1,8

0,0

+0,2

Registrerad forandringstakt -2,7
%per ar 1970-75

Summa kvadratavvikelse
forutsagd--registrerad
forandring 1970-71, 71-72,
72-73, 73-74 och 74-75

140 119 115 113 250 70 78 104 199

Kompletterande information lamnas i bilaga 4.
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teriet pa minsta mojliga sammanlagd kvadratavvikel­

see Det ar dessutom de tva resultat dar hans data i

sarskilt hog grad definierats pa ett annat satt an i

denna undersakning. 2l Den parameterkonstellation

som erholls i Albinssons studie, nar antalet kilo­

gram anvandes som volymmatt (A 3) synes sammantaget

ha fungerat bast, nar utveeklingen 1970-75 skulle

forutsagas. 22 Darfar anvands denna konstellation

vid prognoserna i kapite1 6.

I sin vidareutveek1ing av lUIs efterfragestudie er­

holl SIND en elasticitet med avseende pa total real

privat konsumtion = 1,2 oeh en relativpriselastiei­

tet = -0,94 (medelfel = 0,28 resp 0,16)23. Med han­

syn till skattade medelfe1 ligger dessa parameter­

varden nara dem Som anvands i lUIs prognos.

4.4 Kop av reklamtryek oeh annonser

Flera empir iska undersokningar visar en pafallande

benagenhet hos foretagen att lAta rek1amutgifterna

sta i en fast relation till forsaljningens stor­

lek.24 Dessa resultat har utgjort en utgangspunkt

for analysen av de tota1a kopen av rek1amtryek oeh

annonser.

En ~ndra utgangspunkt har varit Rolf Rundfelts upp­

gifter om rek1amkostnadernas storlek inom olika na-

r ingar. 25 Enligt denna undersokning svarade indu­

strin 1967 for ea 45 % av naringslivets kommersiel­

la reklam via annonser oeh reklamtryek. Parti- oeh

detaljhandelns samman1agda andel var ea 50 %. 5vri­

ga naringar svarade alltsa sammanlagt for endast 5 %

av utgifterna for narings'livets kommersiel1a annon-
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ser oeh reklamtryeksaker. 26 Det kan oeksa vara vart

att notera att den tryekta reklamen over lag motsva­

rade mindre an 1 % av foretagens omsattning. Endast
resebyraerna kopte reklam via tryekta media for mer

an 1 % av omsattningen. I deras fall motsvarade de

sammanlagda utgifterna for annonsering oeh tryeksa­

ker 2,5 % av omsattningen.

En tredje utgangspunkt har varit antagandet att de

sammanlagda utgifterna for annonsering oeh reklam­

trycksaker inorn respektive narlngar har statt i

konstant relation till de totala reklamutgifterna.

Darmed har alltsa antagits att inte bara de totala

reklamutgifterna utan aven de totala utgifterna for

tryekt reklam har stAtt i konstant relation till for­

saljningen.

En fjarde utgangspunkt har varit antagandet att for­

saljningen i lopande priser inoIn industri, parti­

oeh detaljhandel, banker samt forsakringsbolag har

forandrats i samma takt fran ar till ar sam respekti­

ve sektors bruttoproduktionsvarde i lopande pr iser

enligt nationalrakenskaperna. Sammanlagt medfor de

tredje oeh fjarde utgangspunkterna antagandet att

utgifterna i l5pande priser for tryckt reklam inom

industri, parti- oeh detaljhandel, banker samt for­

sakr ingsbolag har utveeklats i samma takt fran ar

till ar som respektive sektors bruttoproduktionsvar­

de i lopande priser enligt nationalrakenskaperna.

En femte utgangspunkt har varit antagandet att ut­

gifterna i lopande priser for s k ieke kommersiella

annonser (till vilka inte bara allrnanhetens smaan­

nonser utan ocksA t ex foretagens platsannonser rak­

nas) forandras i samma takt fran ar till ar som den

privata konsumtionen i lopande priser.
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Den summa som enligt Rundfelt spenderades. pa reklam­

tryek oeh annonser 1967 avviker fran motsvarande
summa enligt de berakningar som gjorts i denna under­

sokning, baserade pa uppgifter fran statistiska een­
tralbyran. Enligt Rundfelts matningar uppgiek na­

ringslivets utgifter for kommersiell annonsering

oeh for tryeksaker oeh direktreklam ar 1967 till sam­

manlagt 860 milj kr. 27 Ieke kornmersiell annonsering

uppgiek till ea 300 milj kr. 28 En1igt vara berakning­

ar uppgiek nettotillforseln av annonser oeh reklam­

tryek 1967 till 1 400 milj kr exklusive omsattnings­

skatt.29 Reklamutgifterna var alltsa drygt 20 %

storre enligt vara berakningar an enligt Rundfelts.

Detta har utgjort bakgrund for en sjatte utgangs­

punkt, namligen antagandet att naringslivets utgif­

ter for kommersiell reklam i form av annonser oeh

reklamtryck var 20 % storre an enligt Rundfelts berak­

ningar. Eftersom privat konsumtion i nationalraken­

skaperna anges inklusive omsattningsskatt respekti­

ve mervardeskatt har det ansetts vara r imligt att

utover ett pas1ag pa 20 % pa 300 milj kr lagga pa

11 % motsvarande det genomsnittliga omsattnings­

skattepas1aget 1967 nar utgifter~a for ieke kommer­

siel1 annonsering beraknas. Pa sa satt blir utgif­

terna for ieke kommersiell annonsering 1967 samman­

lagt 33,7 % storre an enligt Rundfe1ts oeh Reklamut­

redningens skattning. Detta utgor en sjunde utgangs­

punkt.

Med hja1p av uppgifter fran nationalrakenskaperna

oeh ovan angivna utgangsdata har hypotetiska varden

beraknats for de totala utgifterna i lopande priser
for reklamtryek oeh annonser 1960-75. Dessa hypote­

tiska varden presenteras tillsammans med registre­

rade varden i figur 4:2. I bi1aga 4 redovisas i en
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Hypotetiska oeh registrerade kep 1960­

75 av rek1am via tryeksaksmedia.

Lopande priser. Log-skala.

3 000

2 000

1 000

800

1960 65
i

70 75

Kalla: Se bilaga 4.

tabe11 mer utfBr1iga angive1ser av olika sektorers

kop. Om man hade ferutsagt forandringen me11an 1960

oeh 1971 utgaende fran registrerade utgifter 1960

samt registrerad utveck1ing rne11an 1960 oeh 1971 av

de olika storheterna en1igt nationa1rakenskaperna,

hade de registrerade utgifterna for annonser oeh

rek1arntryek 1971 underskattats med ea 15 %. Detta

ska11 jarnforas med en tillvaxt i lopande priser for

utgirterna pa ca 175 %.30
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For 1970-talets forsta halft ger modellen emeller­

tid mycket goda forutsagelser. Om man utgar fran

1970 ars registrerade yarde oeh den hypotetiska

ti11vaxten mellan1970 oeh 1975 erhaller man ett

prognosvarde for 1975 som ligger 2 % under det regi­

strerade. Oet forekommer till oeh med att prognosmo­

dellen bar genererat tillvaxttal sam overstigit de

registrerade.

I sin vidareutveekling av lUIs studie skattade

SIND ett regressionssamband mellan kopen av reklam­

tryek oeh annonser i lopande priser a ena sidan oeh

industrins respektive varuhandelns bruttoproduk­

tion a andra sidan. Oarvid erhel1s en elastieitet

med avs~ende pa industriproduktion = 0,2 oeh med av­

seende pa hande1sproduktion = 0,95. Medelfel

0,11 respektive 0,13. R2 = 0,998. (Sambandet skat­

tades pa nivadata.)31

SINDs motiv for detta forfarande var att det ar

svart att erhAlla prognoser for bankernas oeh for­

sakringsbolagens bruttoproduktionsvarden. Att rUI

vid sin model1formulering inte brydde sig am dessa

svArigheter beror pa att bankerna oeh forsakringsbo­

lagen sammanlagt har svarat for mindre an 3 proeent

av de samlade kopen av reklamtryck och annonser. 32

Pet mesta talar for att de prognosfel sam uppkommer

darfer att bankernas oeb forsakringsbolagens brutto­

produktionsvarden saknas i prognossambandet blir av

annu mindre storleksordning. Det handlar ju om att

forutsaga reklam- oeh annonskopens tillvaxttakt pa

basis av prognoser over tillvaxttakter· for indu-

strins oeh varuhandelns bruttoproduktion samt total

privat konsumtion. Bankernas oeh fersakringsbola-
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gens bruttoproduktion vaxer i stort sett i takt med

de tre namnda fork1aringsvariab1erna. Det fortjanar

ocksa att namnas att SIND inte anvant privata konsum­

tionen som prognosvariabe1. En1igt berakningen i bi­

1aga 4 svarar konsumtionskopen for 20-25 procent av

de tota1a kopen av rek1amtryck och annonser.

4.5 Kop av tryckta laromedel

Laromedelsmarknaden blev val kartlagd av laromedels­

utredningen. Darfor finns ett ti11for1it1igt siffer­

material betraffande utvecklingen for tryckta laro­

medel for aren 1963-70.33

Under 1978 presenterade Statens Pris- och Karte11­

namnd, SPK, en uppfo1jande studie av laromede1smark-

naden.34 I denna presenter as data for 1970, 1973 och

1976.

Pa basis av uppgifter i larornedelsutredningens be­

tankande har det ocksa gatt att skatta fordelningen

for 1968 me11an a ena sidan davarande gymnasiet och

facksko1an och a andra sidan davarande grundsko1an

och yrkesskolan (och motsvarande skolformer). En­

ligt dessa skattningar avsag 27 % av de tota1a kopen

av tryckta 1aromede1 eller 47 mi1j kr gymnasiet och

facksko1an, under det att aterstoden e1ler 129 milj

kr avsag ovriga sko1former. 35

Antalet e1ever i olika sko1former o1ika 1asar redo­

visas i Statistisk arsbok. Enligt denna ka11a var an­

talet e1ever i grundsko1a, rea1skola, flickskola

och yrkesskola lasaret 1968/69 samman1agt
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1 019 126. Motsvarande antal for gymnasium oeh fack­

sko1a var 130 388. Om man utgar fran att inkopen av

tryckta laromedel for ett lasar huvudsakligen sker

under hostterminen e11er strax fore denna, kan man

rakna ut att inkopen av tryckta laromedel for en gym­

nasie- e11er fackskoleelev lasaret 1968/69 i genom­

sni tt uppgick till 360 kr. Motsvarande siffra for

elev fran ovriga skolformer var 127 kr.

En hypotetisk utveckling av kopen i fasta pr iser

under antagandet att det varje ar har satsats 1ika

mycket i fasta priser per elev i de tva grupperna

kan nu raknas frame Det visar sig eme11ertid att den

faktiska utvecklingen me1lan 1963 oeh 1970 har

varit mycket snabbare an den hypotetiska utveekling

som beraknas pa detta satt. Om man daremot antar att
det reala beloppet per elev i respektive grupp okade

med 5,7 % per ar, far man fram en hypotetisk utveck­

ling sam nara overensstammer med den faktiska. Pa

detta senare satt beraknad hypotetisk utveck1ing re­

dovisas tillsammans med den faktiska utveek1ingen i

figur 4:3. I figur 4:3 visas ocksa Grafiska Kommit­

t~ns prognos for utveek1ingen me11an 1970 oeh 1980

samt en beraknad hypotetisk utveek1ing under perio­

den 1970 oeh 1975, nar kommitt~ns prognosmode11 an­

satts pa den registrerade utvecklingen av antalet

elever. I en tabe11 i bi1aga 4 redovisas mer utfor­

ligt hur berakningarna har utforts.

Nagon narmare analys har inte agnats fragan, varfor

den observerade vo1ymen tryckta laromede1 okade sa

kraftigt i forhAllande till antalet e1ever under pe­
rioden 1963-70. Foljande fork1aringar kan'vara tank-

bara:
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Registrerade kop 1963-1970 och hypote­

tiska kop 1963-1975 av tryckta larome­

del

1970 ars priser. Log-skala.

Reg. kop

Hyp. kop

1963 65 70 75

Kalla: Se bilaga 4.

1. Volyrnen tryckta 1aromedel olika ar har -berak­

nats genom att uppgifter over kopen i lopande

priser har deflaterats med samma prisindex som

for bocker i allmanhet. Det ar moj1igt att pri­

serna for tryckta 1aromedel i verkligheten

okade snabbare an for konsumentbocker och offi­

ciellt tryck. Detta i sin tur skul1e eventu­

e1lt kunna forklaras med att laromede1sfor1a­

gens s k kalky1upplagor minskade under perio­

den. Som ett inslag i den granskning av 1aro­

bocker som genomfordes av davarande Statens la­

roboksnamnd fanns namligen en s k skalighets­

granskning av de priser som forlagen ville ta

ut pa larobockerna. Denna granskning baserade

sig pa sjalvkostnadskalkyler, som forlagen pre-
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senterade. Ju mindre upplaga forlagen raknade med

i sina kalkyler, desto hogre blev den berak­

nade sjalvkostnaden per styck, alIt annat

lika. 36

I laromedelsutredningens slutbetankande fram­

fors ett par argument for att kalkylupplagor­

nas storlek minskat hI a under 1960-talet. For

det forsta pekas pa en okande linje- oeh am­

nessplittring, som bl a lett till krav pa spe­

cialiserade laromedel att anvandas for elever.

For det andra pekas pa att skolreformerna, som

tagit sig uttryck i "helt nya eller s k rullan­

de laroplansreformer - de senare vanligen i

form av •anvisningar " , tillampningar " 'pla­

neringshaften', fortbildningsinitiativ osv

har mer eller mindre omojliggjort den spekula­

tion i langa serier som tidigare var utmarkan­

de for tryckta 1aromedel."37

Det papekas ocksa i laromedelsutredningens

s1utbetankande att det genomsnittliga styeke­

pr iset for sa1uforda tryek.ta laromedel under

perioden 1959-71 fordubblats. 38 Under samma

tid steg bokpriserna enligt vara berakningar

med ca 50 %.39

2. Boekernas tekniska oeh utseendemassiga kvali­

tet kan ha hojts. Hojda kostnader kan ha bli­

vit resultatet av okat antal flerfargsillustra­

tioner. I oeh for sig har antalet illustratio­

ner (om de tryekts i svart-vitt) inte hojt

kostnaderna, om de inte har medfort att bocker-

nas omfang okat.40

3. Kostnaderna kan oeksa ha hojts till foljd av

sadana tekniska oeh utseendemassiga forandring-

ar som inte nodvandigtvis behover betecknas
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som kvalitetsforbattringar. Till denna kategori

av forandringar kan raknas overgangen fran mind­

re bokforrnat till A 4-format. 4l

Trots ovanstaende synpunkter ar det troligt att

mangden tryckta 1aromedel per elev okade under 1960­
ta1et. Detta skedde bl a genom att skrivbocker och

raknehaften i viss utstrackning ersattes med tryck­
ta haften, i vi1ka e1everna fick fy11a i vissa upp-

-gifter. Sjalv-verksamhetens omfattning inom de s k
or ienter ingsamnena okade ocksa, och i samband med

denna sja1vverksamhet anvandes -i stor utstrackning
tryckta arbetshaften.

Grafiska Kommitten raknade i sin prognos for ut-'

veck1ingen me11an 1970 och 1980 med att vo1ymen
tryckta 1aromede1 per elev skulle vara oforandrad.

Det argument som anfordes for denna standpunkt var

att sko1reformerna hade kommi t in i ett lugnare

skede. 42

Darutover skulle man kunna anfora argument, som

hade att 90ra med kommunernas ekonomi. Denna var an­

strangd i borjan av 1970-ta1et och har sa forblivit

-sedan dess. Man skul1e ocksa kunna peka pa att det

finns mattnadsgranser, nar man overgar fran skriv­

bocker och raknehaften till tryckta arbetshaften

e11er nar man introducerar arbetshaften for sja1v­

verksamhet i amnen, i vi1ka sammanhA11en lektionsun­

dervisning tidigare varit van1igast.

Enligt Grafiska Kommittens prognos sku1le al1tsa
kopen av tryckta laromede1 i fasta priser aka endast

med antalet e1ever i gyrnnasieskolan och grundsko­

Ian. Den arliga okningen me11an 1970 och 1980 sattes

darmed till 1,3-1,7 %.
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Av SPKs studie framgar att forsaljningen av tryck­

ta 1aromede1 minskade volymmassigt med i genomsnitt

0,4 % per ar mellan 1970 oeh 1976. I SINDs rapport

vidareutveeklas inte IUI:s efterfrageanalys pa his­

toriska data. 43

Trots att Grafiska Kommitten raknade med ett trend­

brot t vad avser volymen 1aromede1 per elev, tycks

den a11tsa ha overskattat utveeklingen. Detta beror

inte bara pa att antalet elever i gymnasieskolan fak­

tiskt har minskat, under det att det i prognosen for­

utsattes en liten okning av anta1et e1ever pa detta

stadium. Aven om man ti11ampar Grafiska Kommittens

prognosmode11 pA den faktiska utveek1ingen av anta­

let elever i grundsko1an oeh gymnasieskolan t forut­

sags en liten okning av den kopta vo1ymen tryckta 1a­

romedel (se figur 4:2).

SINDs analys av SPKs studie bekraftar ocksa att vo­

lymen tryckta laromedel per elev i o1ika skolstadi­

er minskade mellan 1970 oeh 1976.44 SIND har ocksa

bearbetat SPKs resu1tat i sin vidareutveckling av

lUIs efterfragestudie. Laromede1sprognosen baseras

dels pa prognoser over elever pa lagstadium, mel­

lanstadiu~ oeb hogstadium i grundskolan samt elever

i gymnasiesko1an, dels laromedelsvolymen per elev

pa olika skolstadier ar 1976.

4.6 Utveck1ingen for varugrupper for vilka

Grafiska Kommitten ti11gripit trendfram­

skrivning

4.6.1 Inledning

Grafiska Kommitten tillgrep trendframskrivning for

fyca varugrupper, namligen facktidningar - upplaga,

kontorstryek, offieiellt tryck oeh novriga tryckals-
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tertI. Sammanlagt svarade forbrukningen av dessa va­

rugrupper 1970 for 26 % av forbrukningens detaljhan­

delsvarde. 45 Motiveringarna for detta forfarande

vaxlade mellan varugrupperna.

Besluten att kopa facktidningar - upplaga fattas i en
del fall av konsumenter, i en del fall av foretag,

myndighetereller organisationer. Varugruppen hal' re­
lativt liten betydelse for den grafiska branschen.

1970-svarade den for ca 5 % av forbrukningens detalj­
handelsvarde. Darfor ansAgs det vara forsvarbart

at.t --inte forsoka losa svarigheterna att finna en
teor i som forklarade utvecklingen for denna varu­

grupp.

Ett of-orsak har gjorts att forklara utvecklingen for

kontorstryck med hjalp av input-outputkoefficienter

och utvecklingen i olika grenar av ekonomin. Nar

detta misslyckats overgavs forsoken -att forklara

kopan av kontorstrycksaker. Det syntes inte vara me­

ningsfollt att forsoka forklara utvecklingen med

ekon-omisk akti vi tet och kontorstrycksakernas rela­

tivpris i forhAllande till andra producentvaror.

Sjalva kostnaderna for blanketter etc ar mycket sma

i forhAllande till lonekostnaderna for den personal

som pa olika satt hanterar trycksakerna.

Alternat-iv till anvandning av kontorstryck ar an­
vandning av telefon, telex, tangentbordsterminaler

och lagr.in-g av information pa band etc. Kontors­

tryck kommer att bli anvanda i mindre utstrack­

ning, om de·t blir relati vt billigare att anvanda
dessa alternativa media. Detta kan ske t ex till

foljd· av t.e-k-nisk utveckling vad galler elektronisk

informations5verforing eller databehandling. A
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andra sidan kan ocksa b1anketten utvecklas. Kedje­

blanket ten ar ett exempe1 pa tamligen nya produkter
pa detta omrade.

Trots att forbrukningen av kontorstryck ar 1970 sva­

rade for 11 % av hela forbrukningens detaljhandels­

yarde och (enligt tabell 2:3) for ca 10 % av syssel­

sattningen av yrkesarbetare, tillgreps trendfram­
skrivning.

For officiellt tryck fanns varken data eller nagon

bra teori, varfor en prognos - for fullstandighe­
tens skull - maste mer eller mindre gripas ur luf­

ten. Eftersom denna varugrupp, enligt de bedomning­
ar som gjordes, svarade for ca 3,6 % av forbrukning­

ens detaljhandelsvarde och (pa basis av uppgifterna
i tabell 2:3) kan bedomas ha svarat for annu mindre

del av sysselsattningen av yrkesarbetare, kan sva­

righeterna inte anses ha inneburit nagon allvarlig

olagenhet.

·Ovriga tryckalster n svarade for 6 % av forbrukning­

ens detaljhandelsvarde och enligt tabell 2:3 for 7 %

av sysselsattningen av yrkesarbetare. Med hansyn

till svarigheterna gjordes inget forsok att formule­

ra nagon teori for detta blandade aggregate Bl a i

anslutning till diagrammen 5-7 i kapitel 1, som visar

utvecklingen for trycksaksgrupperna facktidningsupp­
laga, kontorstryck och "Qvriga tryckalster", disku-

teras i avsnitten 4.6.2 - 4.6.4 utvecklingen for de
varugrupper for vilka trendframskrivning tillgri­

pits.

I sin vidareutveckling av lUIs studie har SIND for

facktidningar - upplaga och kontorstryck forsokt re­

gressionsmodeller med reala bruttonationalprodukten
sam forklarande variabler.
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4.6.2 Utvecklingen for facktidningar - upplaga

Industristatistikens "fack-, firma-, medlems- a d

tidskrifter" kan delas upp i tva kategorier av tid­
skrifter, namligen "specialtidningar", sam riktar

sig till konsumenter pa samma satt sam veckotidning­

ar och andra populartidningar, samt ovriga facktid­
ningar, sam ges ut av foretag och andra arbetsgivare

for att spridas till anstallda (eller andra intres­

senter) eller av organisationer for att spridas

bland medlemmarna. En analys av efterfragan pa fack­

tidningar - upplaga bor inte genornforas utan att varu­

gruppen disaggregeras i .atminstone de tva namnda ka­

tegorierna. Den forstnamnda kategorin kan dA betrak­

tas som en konsumentvara pa samma satt som konsument­

backer, dagstidningar - upplaga och populartidningar ­

upplaga. Den andra kategorin kan betraktas sam en

kombinerad foretags-organisations-myndighetsvara

pa samma satt sam blanketter eller reklamtryck och an-

nonser.

Specialtidningarna har agnats ett seminariearbete

vid Stockholms universitet under hostterminen

1972. 46 I samband med detta arbete definierades spe­

cial tidningen sam en "kommers iellt dr i yen tidning

av informativ karaktar som ar avsedd for lasare med

en gemensam aktivitets- och/eller intresseinriktning

samt att innehallet ar koncentrerat till denna in­

riktning". Med utgangspunkt fran denna definition

och ytterligare nagra kriterier (t ex att tidningen

skall distribueras genom Pressbyran) definieras 39

titlar sam speciaitidningar. For 27 av dessa har far­

fattarna kunnat fA fram sifferuppgifter. "AlIt i

hemme.t", "AlIt om mat", "Jaktjournalen", "Veckans

Affarer" och "Vi foraldrar" ar exempel pA nagra tit­
lar for vilka uppgifter insamlats.
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FBrs~ljningen av specia1tidningar Bkade kraft{gt

under perioden 1962-71. Matt i antal exemplar okade

forsaljningen med 7,5 % per ar. 47 Berg & Kjellstrom

f5rklarar forsaljningsokningen framst med att anta­

let prenumeranter (till skillnad fran anta1et 10s­

nummerkopare) har okat samt att nya titlar har till­

kommit.

Av det material som forfattarna presenterar framgar

att 10 av de 18 titlar sam fanns· 1972 hade lanserats

efter 1962. Av de 27 titlarna fanns 5 titlar under

alIa de tio aren. ·Antalet tit1ar ar 1962 var 12. Av

dessa upphorde 6 st. Tidskrifterna -Motoraktuellt",

-Motorrevyn. Fart. Racing" och "Popular Fotografi"

borjade och slutade utkomma under perioden. Det ar

a1ltsA bilden av en bransch med star omsattning av

varumarken, dvs titlar, som framtrader. Antalet va­

rumarken okade mellan 1962 och 1971 med 50 %.48

Eftersom de olika varumarkena inte alltid ar nara­

liggande substitut visar utvecklingen pa ett kanske

ovan1igt markant satt en process, i vilken utbudet

kvalitativt hAIler pa att anpassa sig till efterfra­

gan. For 10 av titlarna visar det sig att det inte

gar att fa in forsaljningsintakter som tacker kost­

naderna. I dessa fall handlar det al1tsa om produk­

ter som inte ar til1rackligt val anpassade till mark­

nadsefterfragan. Bland de titlar som fanns 1971 och

sam hade introducerats efter 1962 finns nagra, t ex

"AlIt om Mat- och "Veckans Affarer", som visat sig

vara kommersiellt lyckade satsningar.

Det skulle inte vara orimligt att havda att det tota­

la antalet salda exemplar av specialtidningar hade

varit storre ar 1962, om dessa tidningar hade varit

introducerade redan dA.
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Marknaden for specialtidningar har alltsa uppenbar­

ligen varit ett omrAde med stor innovationsverksam­

het. Efterfragan har antagligen till stor del fun­

ni ts hela tiden (aven om den ocksa har okat, bl a
till foljd av stigande levnadsstandard). Den grad i

vilken marknaden har "utnyttjats" har ernellertid

successivt okat genom att nya produkter, sam kvali­

tativt motsvarar efterfragan, har tillkommit. Det
ar tveksamt om det ar lampligt att anvanda den efter­

frageanalys som har tillfimpats for konsumentbocker,
dagstidningar - upplaga och popuartidningar - uppla­

ga for ettmarknadsomrade, dar den kvalitativa mark­
nadsanpassningen har v.arit sa pataglig. Berg &

Kjellstrom av-stod fran att skatta elasticitet for

relativpris. Om de hade gjort detta (utan att lata

tiden inga bland de forklarande variablerna) hade
de antagligen erhallit ett positivt varde for pris­

elasticiteten.

For tiden eft:er 1971 finns inte sammanstallningar

motsva~ande dem som Berg & KjellstrBm gjort for tiden

1962-71. Darfor ar det svart att s~9a om f6retagarna

har fortsatt att 6ka utnyttjandet av marknadsutrym­

met eller ej. Om detta inte har skett och/e11er om

frekvensen av kommersiellt lyckade satsningar har

minskat samtidigt som frekvensen av satsningar to­

talt har varit of8r~ndrad, skulle detta vara ett tec­

ken pa att utbudet numera §r i stort sett kvalita­

tivt anpassat till efterfrAgan och att sAledes mark­

nads·utrymmet for kommersiellt· lyckade innovationer

numera ar betydligt mindre an det tidigare har

var ito. I .sa .fall skulle tillvlixten av antalet salda

exemplar ha varit betydligt lAngsammare §n 7,5 % per

ar efter 1971.
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Efterfragan pa facktidningar upplaga exklusive

specialtidningar - upp1aga bestams inte direkt av

konsumenternas ekonomi. Beslut om utgivning och om

upp1agestor1ekar och adressater fattas inom fore­

tag, organisationer och myndigheter. Hur dessa be­

slut fattas, vi1ka faktorer som paverkar besluten

etc studeras varken direkt eller indirekt i denna un­

dersokning.

Den vo1ymmassiga utveck1ingen for facktidningar ­

upp1aga mel1an 1970 och 1975 framgar av figur 1:5,

dar aven Grafiska Kommittens prognos lagts in.

Trots den starka til1viixten for specialtidningar ­

upp1aga okade facktidningar - upp1aga totalt med en­

dast 3,7 , per ar me11an 1960 och 1971 och med 5,7 %

per ar me11an 1963 och. 1970. Ti11bakagangen efter

1970 tycks tyda pa att okningen for specialtidning-

ar - upp1aga he1t har upphort. Utgivningen av ovriga

facktidningar har antagligen varit pa tillbakagaen­

de.

I sin vidareutveck1ing av lUIs studie har SIND pro­

vat en regressionsmode11 me11an .nettotillforseln i

fasta priser av facktidningar - upplaga och reala

bruttonationalprodukten. Darvid erholls en elastici­

tet med avseende pa rea1a bruttonationalprodukten =
0,8.

SIND redovisar emellertid for 1970-talet en helt

annan vo1ymutveckling an lUI for facktidningar-upp­

laga. Enligt SIND okade nettotillforseln volymmas­

sigt med 14 procent mellan 1970 och 1977 och med 9

procent me11an 1970 och 1975 under det att nettotill­

forse1n en1igt lUI minskade under samma period.49 •
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Skillnaden beror i sin tur huvudsakligen pa att

SIND deflaterade 1970-ta1ets nominella utveck­
ling med statistiska aentralbyrans producentprisin­
dex for facktidningar - upplaga plus annonser 5Q ,

under det att lUI deflaterade utvecklingen med upp­

lagepr isindex for populartidningar. 51 Om SIND hade

deflaterat sina uppgifter om nettotillforsel i 16­

pande priser med upplageprisindex for populartid­

ningar, hade framkommi t en volyrnrninskning pa 40 %

me11an 1970 och 1975 och pa 54 % me11an 1970 och
1977.52

4.6.3 Kopen av kontorstryck

Utveck1ingen for kopen av kontorstryck 1963-75 fram­

gar av figur 1:6, i vilken aven Grafiska'Kommittens

prognos 1agts in. Nagon naraliggande forklaring

till den langsamma utveck1ingen efter 1970 ar svar

att finna. En' tankbar forkl'aring ar matfe1. Deflate­

ringsfQrfarandet oeh forde1ningen av export oeh im­

port av "andra tryckalster" me11an blanketter, re­

klamtryek, biljetter oeh "annat" ar tva kal10r till

matfe1.

I sin vidareutveckling av lUIs studie har SIND fast­

prisberaknat nettoti11forseln pa ett annat satt an
lUI. SIND deflaterar nettotillforse1n i 10pande pri­

ser med ett "~-prisindex" beraknat pa varde- och vo­

1ymuppgifter for stat nr 44.11.9002.53 lUIs volym­

utveekling har erhAllits genom att produktionen i

lopande priser har deflaterats med ett av statistis­

ka centralbyrans produeentpr isindex under det att

impor,t oeh export har fastprisberaknats med hjalp
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av import- respektive exportutveckling i ton~5~

SINDs berakningar leder till en nagot snabbare re­

gistrerad volymutveckling under 1970-talet an lUIs

berakning. Mellan 1970 och 1975 5kadevol}~en enligt

SIND med 11 %55, men med 7 % enligt lUIs berakning.

Pa basis av sina volymberakningar har SIND skattat

en regression av den reala nettotillforseln pa den

reala bruttonationalprodukten. Darvid erholls en

elasticitet med avseende pa reala BNP = 1,OS.56 Har

blir det sarskilt svart att ta stallning till om

SINDs forklaring ar "battre" an lUIs. Principen

for volymberakning skiljer sig ju mellan SIND och

lUI. Den erhallna korrelationskoefficienten ar inte

anmarkningsvart stor, nar regressionssamband mellan

tva variabler korrelerade med tiden har skattats.

4.6.4 Utvecklingen av officiellt tryck oeb av

Det hac visat sig vara mycket svart att fa fram 10­

pande uppgifter over det offieiella tryckets omfatt­

ning. Det ar givetvis inte alltfor svart att for

varje ar fa uppgifter om anta1et publikationer, men

det ar svart att fa fram uppgifter om upp1agestorle­

kar for de olika publiktionerna. Likasa ar det svart

att fa fram uppgifter om sammanlagt konsumentvarde

olika ar for det officiella trycket. 57

Svarigheterna att fa fram tillforlitliga data saval

vad avser den historiska utveck1ingen ~om nulaget

gar att det ar omojligt att forklara utvecklingen un-

der 1960-talet eller att konfrontera eventuell for-
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klaring med statistik over utvecklingen under 1970­

talets forsta halft.

Grafiska Kommitten raknade med att det officiella

trycket skulle oka i volym med 3,4 - 5,5 % per ar

mellan 1970 och 1980. Konsumentvardet beraknades

till 200 milj kr ar 1970. I prognosen for 1980 angavs

konsumentvardet alltsa till mellan 279 och 342 milj

kr i 1970 ars priser. 58

utvecklingen for restgruppen "ovriga trycka1ster"

1963-75 framgar av figur 1:7, dar aven Grafiska Kom­

mittens prognos lagts in. Liksom for kontorstryck

ar det svart att finna nagra naraliggande forklar­

ingar till den langsamma utvecklingen efter 197,0.

Aven har kan dock matfel ha spelat en viss roll for

det registrerade resultatet.

1 Se t ex Evans (1969), kap 2, samt Eisner (1969).

2 Se ocksa avsnitt 3.1.

3 For stegvis ana1ys av eft.erfragan hanvisas t ex
till Pearce (1961) s 499-516 eller Brown & Deaton
(1972) s 1145-1236 (sarski1t s 1165-67).

4 Observera att bokfor1aggareforeningens material
inte ar hel tackande. Enligt En bok am bocker, SOU
1972:80, s 62, svarade bokfor1ag, som inte var med­
lemmar av foreningen, ar 1966 for 16 % av den totala
forsaljningen fran svenska bokfor1ag. Ar 1970 var
motsvarande siffra 21 %. Denna patagliga ande1sfor­
andring tyder pa att den pub1icerade statistik fran
Bokfoilaggarforeningen som avser tiden fran och med
apr i1 1973 ar en mycket osaker ka11a for den sam
viII ha information am den tota1a bokforsaljningens
utveckling .'
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5 En bok om backer; sou 1972:80, s 64.

6 Att en del uppgifter avser utveck1ingen me11an
1970 och 1973 under det att andra avser utvecklingen
me11an 1970 och perioden 1 april 1973 - 31 mars
1974, torde inte spe1a nagon storre roll. Skillna­
derna ar for stora for att forklaringen skulle sta
att finna i detta forhA11ande.

7 D Ah1mark, M-O Ljungkvist: Finansiell analys och
Styrning av bokforlag - studier av utveckling och be­
teende under 1970-talet. EFI 1979.

D Ahlmark, B Brodin: Bokbranschen i framtiden - en
analys av mojliga utvecklingslinjer fram till ar
2000. EFI 1979.

E Brodin: Marknadsforing och Distribution i Bokfor­
lag. EFI 1979.

o Ah1mark, B Brodin: Statligt Litteraturstod - en
ekonomisk analyse EFI 1979.

8 Bokforlagen - En jamforelse mellan 1970 och 1976.
SPK 1979:3.

9 SINDs siffermaterrial innehaller en egendomlig­
het. Har nettoti1lfarse1n beraknas, adderas till
konswnentvardet for forlagens forsaljning omraknad
till konsumentvarde import av utlandska backer till
importvarde och subtraheras export av svenska backer
till exportvarde.

10 Uppgifter om medelfel samt om forhallandet att
BINDs algbebraiska form for efterfragesambandet
inte medgivit skattning av autonom forandringstakt
(nivAskattning utan tidsvariabel) har erhAllits
genom hanvandelse till SIND. R2 = 0,94.

11 I det material som lUI arkiverar framgar hur olika
statistikkallor kombinerats och avstamts mot varand­
ra. En principiell redogorelse for hur ett par vikti­
ga problem har lasts finns i bilaga 3, avsnitt 2.

12 Se Grafisk Industri i omvandling (SOU 1974:34),
kap 5 och 7, samt Hagen {l977}.
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13 I samband med arbetet for Grafiska Kommitten
skattades samband pa basis av AB Tidningsstatistiks
tidseriematerial. vid dessa skattningar erholls
bl a (absolut se.tt) lagre priselasticiteter an de
som rapporteras i tabel1 4:3, medan dock skattning­
arnas mede1fe1 var storre. Se Grafisk industri i om­
vand1ing (SOU 1974:34) s 71 f.

I Grafisk industri i omvandling (SOU 1974:34), s 72
f, visas samband sam tyder pa att man kan rakna med
att forbrukningen per capita av tidningspapper
vaxer i en procentue11 takt, som ar 0,75 - 1,0 av den
procentuella tillvaxten has reala bruttonationalpro­
dukter per capita.

14 Forutom att skatta inkomst- och priskanslighet
gar det att med hja1p av detta material skatta effek­
ten av att tva eller flera lokaltidningar konkurre­
rar med varandra inom ett spridningsomrAde etc. .

15 Se Grafisk industri i omvandling (SOU 1974:34),
s 72 f, samt not 1, s 40.

16 uppgifter om medelfel samt om forhAllandet att
SINDs algebraiska form for efterfragesambandet
inte medgi vi t skattning av autonom forandr ingstakt
(nivaskattning utan tidsvariabler) har erhallits
genom hanvande1se till SIND. R2 = 0,99.

17 Se Albinsson (1962) s 148 ff. Ovan anges varia­
tionsvidden mel1an olika punktskattningar och sale­
des inte mellan lagsta nedre och hogsta Qvre grans
for konfidensinterva11.

1~ Se bilaga 3.

19 Aven om antalet kilogram eller antalet sidor per
exemplar inte har okat har populartidningarna and­
rats i andra avseenden. vid slutet av 1960-talet
trycktes populartidningarna i flerfarg i betydligt
storre omfattning an i borjan av 1960-ta1et. Detta
betyder att vo1ymutvecklingen har underskattats med
den matmetod som har valts. Se f 0 kapitel 5, sar­
skilt avsnitt 5.2.3.

20 Saval denna fraga som fragan om vilken betydelse
kvalitets~orandringar kan ha haft diskuteras i kapi-
tel 5. '
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21 Sjalva 'omstandigheten att Albinsson skattat Sina
parametrar pa ett ma·terial som hade deflnierats pa
ett annat satt an i denna. undersokning gjorde att
hans :resultat endast med stor t·ve.kan sammanstalldes
med de ovriga. Att modellen specificerats pa ett
annat satt ·spelar viddessaovervaganden. mindre
roll, ~ftersom medelfelen for parametern AUT var sa
stora.

22 Summa 'kvadratavvike1se ar visserligen inte minst
men' inte avsevart starre an ~insta var~et. ~orutsag­
da genomsnittliga forandringstakten per ar mel1an
1970 och 1975 1igger narmast den registrerade.

23 Medelfel har erhAllits gen~m hanvande1se till
S'IND. Vid denna hanvandelse erholls aven foljande
information: Skattningen. genomfordes pa nivadata
utan tidsvariabel R2 ~ 0,90. '

24 Se t ex Dean (1951) och Schmalensee (1972).

25 Rundfelt (1973).

26 Dessa uppgifter har framtagi ts genom bearbe,tning
av uppg-i·fter i'Rundfelt (1973), s 113. Sammanstall­
ning~r finns actsa i Grafisk indu'stri i omvandling
(1974), s·'77.

27 Se-Rundfelt (1973), s 113.

28 Se Rek1am II. Beskrivning och analys, SOU
1972:1, s 70.

29 Se biiaga 1.

30 Dessa uppgifter (utom elasticiteterna> har erhal­
lits genom hanvandelse till SIND.

31 Dessa uppgifter (utom. elastici teterna)' har erhal­
lits genom hanvandelse till SIND.

32 Se bilaga 4.
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33 I Grafisk industri i omvand1ing (1974), s 78, be­
teeknades overensstamrne1sen me11an motsvarande sif­
ferserier for aren 1963-70 som "forvanansvart god".
En narmare granskning av dessa serier ger emeller­
tid vid handen, att man med utgangspunkt fran det re­
gistrerade vardet 1963 oeh den hypotetiska ti11vaxt­
takten mellan 1963 oeh 1970 sku1le forutsaga ett re­
k1ambelopp ar 1970, sorn var 9 % rnindre an det regi­
strerade.

34 Laromedelsutredningen redovisade huvuddelen av
sit t rna ter ial i huvudbetankandet Samhal1s insa tser
pa 1arornede1sornradet, SOU 1971:91. SPKs studie
heter Laromede1smarknaden. Produktions- oeh konkur­
rensforha11anden, DSU 1978:12, Stockholm 1978.

35 Hur skattningen utforts framgar av Grafisk indu­
stri i omvand1ing (1974)', s 80: "Av uppgifter i lar­
omede1sutredningens huvudbetankande framgar att en
gyrnnasiebok under 1960-talet i genomsni tt kostade
ungefar dubbe1t sa myeket som en grundskolebok (re­
ferens till SOU 1971:91, sid 186 f). Av samma kal1a
framgar vidare att 6 091 200 laroboksexernp1ar sa1­
des till grundskolan under det att motsvarande siff­
ra for gymnasiet (inkl faekskolan) va'r 1 113 400
(referens till SOU 1971:91, sid 179). Med ledning av
dessa uppgifter kan man rakna ut att 27 .% av de tota­
la kopen av tryekta 1aromede1 ar 1968, e11er 47 mi1j
kr, avsag gymnasiet oeh fackskolan, under det att
aterstoden e11er 129 milj kr avsag grundskolan oeh
yrkesskolan."

36 Se Samha11sinsatser pa 1aromede1somradet (1971);
s 99 ff oeh-178 ff.

37 Se Samha11sinsatser pa la~omede1somradet (1971),
s 195 f.

38 Se Samhallsinsatser pa laromedelsomradet (1971),
s 195.

39 Se bilaga 3.

40 Se Samha11sinsatser pa laromede1somradet (1971),
s 197 ff.
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41 Se Samha11sinsatser pa 1aromedelsomradet (1971),
s 197.

42 Se Grafisk industri i omvand1ing (1974), s 80.

43 SINDs prognos gors emellertid pa basis av for­
utsagelser betraffande antalet 1agstadieelever, mel­
lanstadieelever, hogstadiee1ever respektive gymna­
sieelever. Denna prognosmodell har emellertid inte ­
av SINDs redovisning att doma - baserats pa nagon
historisk provning av en modell med samma fork1a­
ringsvariabler. Vad betraffar SINDs redovisning av
forklar ingsrnodellens utfa11 kan foljande papekas:
lUI redovisade i sin rapport till SIND dels att anta­
let e1ever i gymnasiesko1an minskade under 1970-ta­
lets forsta halft (till skillnad mot vad som antogs
i Grafiska Kommittens prognos) de1s att en 1iten ok­
ning av volymen 'tryckta laromede1 sku11e ha prognos­
ticerats med Grafiska Kommittens modell, aven om an­
tagandena beraffande elevutveck1ingen hade overens­
stamt med' vad som faktiskt sedan intraffade. I sin
rapport nojer 5ig emellertid SIND med att papeka att
skil1naden mellan Grafiska Kommi ttens prognos och
registrerad utveckling i'huvudsak beror pa att anta­
let e1ever utveck1ats pa ett annat satt an antaget.
Se SINDs rapport, s 66.

44 Se SINDs rapport, s 142.

45 Se tabe11 ,2:1, "Ovriga trycksaker" = 5vriga kon­
sument trycksaker + ovr iga producent trycksaker • Se
Grafisk industri i omvandling (1974),5 82 for upp­
gift om officiellt tryck (200 mi1j kronor Ar 1970).

46 Berg & Kje11strom (1972).

47 Berg & Kje1lstrom (1972), s 20.

48 AlIa dessa uppgifter har indirekt k~nn, t utlasas
av den sammanstallning over losnul~,mer: oc J prenume­
rationspriser for olika ar som anges '3e'-~ & Kjell­
strom, bi1agorna 4 oeh 5.



- 11 7 -

49 Se SINDs rapport, s 135, respektive fig 1:5
ovan.

50 Se SINDs rapport, s 134. Dar star visserligen en­
dast att prisutveeklingen baseras pa "produeerat
prisindex for faektidningar enligt SCB", men detta
index anvandes for att fastprisberakna faektid­
ningar - upplaga plus annonser.

51 Se denna rapports bilaga B 3.

52 Detta kan erhA11as genom att operera med uppgif­
ter i SINDs rapport, s 133 oeh 135. OBS att volym­
minskningen enligt lUI inte ar lika drastisk, vil­
ket i sin tur troligen beror pa att lUI har antagit
att en storre ande1 av produktionen i lopande priser
har motsvarat upplageintakter.

53 Se SINDs rapport, S 139. Detta a-prisindex er­
hAlls frAn kvoten me11an importen i tusen kronor oeh
importen i ton.

54 Se bilaga 3.

55 Se SINDs rapport, s 140.

56 Vid h~nv~ndelse till SIND har ingen uppgift om me­
delfel erhAllits. Elastieiteten har erhAllits genom
nivAskattning utan tidsvariabel. R2 = 0,90.

57 I SIND:s studie, 5 143 f, anges en utveckling for
offieiellt tryck. Det ar emellertid svart att bedo­
rna tillfor 1i t1igheten hos de uppgi fter som lamnas
dar.

58 Grafisk industri i omvandling (1974) s 82.
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.ItftE BAR B~Ai'S . I DEN

5.1" Betydels~n av att f6rklatinqsvariabler "ute­

sluts

.qenom att "vid skattningarna av efterfragesambanden

utesluta f~rklaringsvar iabler vars invetkanpa.·" de

kopta mangderna hi ttills overhu'vudtaget inte ens

~ar diskut~rats, kan eft"er.fragesambandens autQn~ma.

.k-;>inponenter "(dvs trendkomporte"nter), skillnadei-na·

"meilan faktiska och enligt d~ s'k'attade sambande~ be­

taknade ~6p (dvs residualetna) och/~ll~r skattriing­

arna aV'pris- och konsumtionselasticiteter ha paver­
kat~. Vi hoppas att den sistnimnda effekten ~r Obe­

tydlig. 1

Vi skall nu diskutera nigra faktorer, ut5ver dem som
namnts i kapi tel 4 , som kan ha paver ka t och kan

komma att pAverka kopen av trycksaker. Dessa fakto­

rer ar for konsumenttrycksaker fritidens och arbets­

tidens forandringar, alternativa media (radio, TV

etc) samt kvalitetsforandringar' hos utbudet pa kon­

sumenttrycksaker. For producenttrycksaker ar det al-
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ternativa media (t ex for reklam) och eventuella

mattnadseffekter. For myndighetstryck ar det framst

alternativa media (t ex AV-1aromedel) •

5.2 Faktorer sam kan paverka efterfragan pa konsu­

rnenttrycksaker

5.2.1 Fritid, arbetstid och demografiska forand-

Den totalt tillgangliga fritiden i ett samhalle and­

ras genom arbetstidsfarkortning och andring av for­

varvsfrekvens, antalet pensionarer, rnedellivslangd
etc. Ett sammanfattande matt pa alIa dessa forand-

ringar kan erhallas genom att man for olika ar divide­

rar det totala antalet arbetade tirnmar med antalet

invanare. 2 Visserligen kan detta matt kritiseras,
t ex darfor att arbetstiden.per capita

- rninskar, om andelen forvarvsarbetande minskar

till faljd av att andelen studerande akar,

- akar till faljd av att arbete i hemmet ersatts med

produkter, som produceras genom avlanat arbete

eller minskar vid byte i motsatt riktning,

- minskar om andelen smabarn okar.

Kop av annan litteratur an tryckta laromedel beha­

ver ju inte paverkas av att tid flyttas fran forvarvs­

arbete till studier. Det ar inte heller sjalvklart
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att kop av konsumenttrycksaker skall behova paver­
kas av att barntillsyn utovas pa daghem i stallet

for av faraldrar. Att andelen smabarn okar bor vis­
serligen positivt ·paverka kopen av barnbacker men

minskar a andra sidan den tid sam vuxna kan agna at

att lasa annan litteratur an barnbocker.

Den vuxne svensken agnade omkring 1970 i genomsnitt

ca 10 timmar per· vecka at att lasa backer, tidskr if­
ter, dagstidningar och populartidningar. 3

Med de reservationer som har har namnts kan det anda

vara intressant att notera, att den registrerade
arsarbetstiden per capita minskade med ca 70 timrnar

under 1960-talet och ca 40 timmar under 1970-talets

fersta ha1ft. 4

En1igt statistiska centralbyrans prognosinstitut

minskar arsarbetstiden per capita med 15 - 45 tirnmar

under 1970-talets andra halft och med ca 20 timmar

me1lan 1975 och 1985.5 Det bor betonas att deltids­

pensionsreformen overhuvudtaget inte berers i sta­

tistiska centralbyrans ·studie. 6 I det har angivna

alternativet har inte heller eventuell arbetstids­

forkortning fer smabarnsforaldrar beaktats.

Under 1970-ta1ets andra halft tycks alltsa arsar­
betstideri per capita minska i ungefar samma takt sam

tidigare. Daremot ser det ut sam am den till och med
Kommer att oka under 1980-talets fersta halft, vil­

ket i sin tur forklaras med att antalet barn i ald­

rarna 0 - 15 ar beraknas komma att minska mycket

kraftigt. 7

En mer markant forandring av befolkningens alders­

sammansattning vantas fram till 1985, vilket gor

att det blir vanskligt att forutsaga den genomsnitt-
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liga lastidens forandring enbart pa basis av progno­

ser om hur Arsarbetstiden per capita kommer att for­

andras. Den rikliga tillgangen pa tamligen disaggre­

gerade prognoser ti1lAter i och for sig tamligen

ingaende. diskussioner av fragan. Vi vet emellertid

inte hur a1dersforde1ningen paverkar lasning och

kop av konsumenttrycksaker. Som exempel kan namnas

hur anta1et manniskor i olika intervall av pensions­

a1drarna vantas komma att forandras 1975-80 respek­

tive 1980-85.· Enligt statistiska centralbyrans_prog­

noser kommer okningen av antalet manniskor i pen­

sionsa1drarna under per ioden 1975-80 att till 37 %

best! av personer i a1dern 65 - 74 ar oeh till 63 %

av personer a1dre an 74 are Motsvarande andelar for

perioden 1980-85 ar 2 % respektive 98 %.8 For att vi

skall ha nagon nytta av denna information maste vi

eme11ertid veta, am aldre pensionarer ar mer eller

mindre benagna an yngre pensionarer att agna tid at

lasning och att kopa konsumenttrycksaker.

5.2.2 Etermedia oeh andra alternativ till trycksa-- - - - - - - ~ ~ - - - ~ - -
ker

Vid 1960-ta1ets borjan sandes TV-program i en kanal

ea 30 timmar per vecka. Ca 75 % av husha1len hade TV­

apparat. Vid 1960-ta1ets slut sandes TV-program i

tva kanaler, ea 40 respektive 30 timmar per vecka.

Ca 90 % av hushal1en hade TV-apparat. Introduktio­

nen av farg-TV hade borjat. Under 1970-ta1ets fors­
ta ha1ft okade sandningstiden per veeka till ca 40

timmar i bAda kanalerna. Introduktionen av farg-TV

fortsatte saval i andelen av sandningstiden sam i an­

de1en hushall som hade farg-TV-apparat. 9
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Efterfragesambanden for de olika konsumenttrycksa­
kerna har a11tsa skattats och provats pa statist is­

ka data fran ett skede under vilket etermedialaget

holl pa att forandras. Aven under perioden 1975-85

kan vi rakna med sadana forandringar. Det ar svart
att veta om dessa i och·for sig pa ett mer avgorande

satt an de tidigare forandringarna kommer att paver­
ka kopen av konsumenttrycksaker. Introduktionen av

kabel-TV med eller utan mojlighet till tvavagskommu­
nikation, tillkomst av majligheten att via sate1lit­

overforingar ta del av TV-program sanda fran de ovri­

ga nordiska landerna etc, kan visserligen sagas aka

svenskens mojligheter att under sin ti1lgangliga

fritid valja TV-program, som han viII se (liksom in­

troduktionen av en andra TV-kanal gjorde detta mot
slutet av 1960-talet) och detta kan tankas oka den

genomsnittliga benagenheten att ~nvanda tid for att

se pa TV. Det ar emellertid svart att veta om okning­

en i valfrihet under perioden 1975-85 blir sa mycket

storre an dels okningen av mojligheterna att overhu­

vudtaget anvanda tid for att se pa TV under 1960-ta­
lets borjan, dels okningen av valfriheten under

1960-talets senare del, att dett~ motvager det fak­

tum att man nu rimligen bor ligga narmare mattnads­

gransen vad galler tid anvand for att se pa TV.

Aven med oforandrat utbud av mojligheterna att se pa

TV kan man tanka sig att benagenheten att anvanda

tid till detta kan andras. 1960-talets 30-ar ingar

hade under sin uppvaxttid i stort sett endast mojlig­

het att lyssna pa ljudradions riksprogram. 1980-ta­

lets 30-aringar kunde - under sin uppvaxttid valja

mellan tre ljudradioprogram och ett (eller tva) TV­

program. De senare bor alltsa under sin uppvaxttid

rimligen ha blivit mer tillvanda till etermedia an
de forra. A andra sidan kanske de ocksa hann gripas

av storre leda infor dessa media. Aven om vi ka-s--~~r-
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gumentera for att utveck1ingen 1975-85, vad g~ller

kopen av konsumenttrycksaker, kan tankas bli paver­

kade av att 1960-talets uppvaxtmiljo starkt skilde

sig fran 1940-talets, vad galler utbudet av eterme­

diaprogram, kan vi alltsa inte sakert uttala oss om i

vilken riktning denna omstandighet verkar.

5.2.3 Kvalitetsforandringar hos tryeksaker

5.2.3.1 Vad ar kvalitetsforandring?

Nar utvecklingen i fasta priser oeh forandringar av

de olika konsumenttryeksakernas relativpriser har

beskrivits, har fragan huruvida konsumenttryeksaker­

nas kvalitet kan ha forandrats overhuvudtaget inte

berorts. Vi har i studien inte pa nagot satt tagit

reda pa am en enhet bok eller tidning - upplaga hade

olika kvalitet de olika aren for vilka efterfrage­

samband skattats eller provats.

Kvali tetsforandr ingar kan ha var it av olika slag.

Har skall diskuteras andringar av utbudets differen­

tieringsgrad, av tillgangen pa det stoff som kan av­

handlas i tryekta skrifter, av det satt pa vilket

tryeksakerna distr ibueras till konsumenterna samt

ay tryeksakernas tekniska kvalitet.

5.2.3.2 Utbudets differentiering

Ju mer differentierat ett utbud ar, desto hogre kvali­

tet kan det sagas ha. Darmed ar inte sagt att de er­

bjudanden sam koparna stalls infor i genomsnitt ar
fordelaktigare vid ett rnycket differentierat an vid

ett standardiserat utbud. Serierna blir kortare oeh

styckkostnader oeh pr iser antagligen i genomsni tt
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hogre i det forra an i det senare fa1let. Vid givna
priser pa de varianter som finns i bAda a1ternativen

far emellertid somliga konsumenter mer for sina
pengar utan att andra far mindre for sina i a1terna­

tivet med differentierat utbud jamfort med aiterna­
tivet med standardiserat utbud.

Om forlagen ar mycket benagna att ta risker g·enom att

ge ut manga titlar, har bokutbudet hog kvalitet jam­
fort med fallet da forlagen ar forsiktiga och i hu­

vudsak satsar pa sakra saljsucceer. Troligen saIjs

ocksa samrnanlagt fier volymer i det forstnamnda fal­

let vid givna priser per volym av de titiar som ges
ut i bAda aiternativen. Somliga konsumenter, som

inte skuIIe kopa backer i det senare alternativet,

Kommer namligen' att kopa exemplar av "spekulations­

titlarna" i det forstnamnda.

I stort sett galler ovanstaende resonemang alterna­

tivet med manga tidningstitlar jamfort med alterna­

tivet med fa tidningsti tlar • I den man annonser

anses ha lasvarde I maste slutsatsen emellertid i

nagon man modifieras. Om tidningsfloran ar starkt

differentierad, Kommer annonsmangden i tidningarna

med de storsta upplagorna troligen att vara mindre

an i alternativet med en mindre differentierad tid­

ningsflora, eftersom i ett spridningsomrade med tva

dagstidningar en del annonser satts in endast i qen

tidning som har den minsta upplagan.

Antalet utgivna titlar per ar okade i stort sett sta­

digt under hela 1960-talet. Detta galler saval to­

tal t som betraffande utgi vning av nya verk. Under
1970-talets forsta halft har denna utveckling fort­

satt. 10
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Annu sa lange f inns alltsa ingenting som ty'der pa

att utbudets kvalitet i denna mening inte skulle

fortsatta att oka i ungefar samma takt som under es­
timationsperioden.

Under 1960-talet lades en del dagstidningar ned,

bl a Stockholmstidningen. loch med att presstod in­

forts och byggts ut har nedlaggning av dagstidning-
ar i stort sett upphort. 11 .

Med tanke pa att vi under overskAdlig tid kan rakna

med att utbudet av dagstidningar kommer att vara

lika differentierat som. idag, kan vi ocksa rakna med

att den kvalitetsforsamring som i denna mening agde

rum under estimationsper ioden inte kornmer att ha

nagon motsvarighet under prognosperioden. Vi antar

emellertid att effekten av detta under prognosperio­
den ar forsumbar.

Nar det galier populartidningar har vi inte nagon

klar bild av om utbudet ar mer eller mindre differen­

tierat nu an det var i borjan av 1960-talet. Sedan

b5rjan av 1960-talet har rdun och Veckojournalen

forst slagits sarnman och sedan lagts ned. Tva

(eventuellt tre) veckotidningar har transforrnerats

till att bli s k herrtidningar. Rant i veckan har

tillkommit. Nuvarande utbud av populartidningar

torde under Dverskadlig tid vara sa differentierat

som rnarknadsunderlaget tillAter. F5r tidskrifter

av typen Encounter, The Observer eller New States­

man, for att inte namna Newsweek, Time och The

Economist, f(5refoll det nordiska sprakomradet for

nagra ar sedan vara for litet. Tidskriften 7 dagar

har ernellertid darefter introducerats och ges vid

slutet av 1981 fortfarande ute

Special tidningarnas di fferentier ing di skuter ades i

avsnitt 4.5.2. Det ar knappast troligt att differen-
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tieringsgraden kommer att aka lika mycket mellan

1974 och 1985 som den gjorde under 1960-talet. Den

svaga utvecklingen av facktidningar - upplaga under

1970-talets forsta halft, som noterades i avsnitt

4.6.2, tyder tvartom pa att kommersiellt lyckade ny­

lanseringar av specialtidningar var mindre vanliga

under denna period an under 1960-talet. Innovations­

utrymmet bor alltsa nu i sa hog grad vara utnyttjat

jamfort med laget vid 1960-talets borjan att anta­

let kommersiellt lyckade nya lanseringar inte kan

bli lika stort som under 1960-ta1et.

5.2.3.3 Behand1ade amnen

Kvalitet ar ett· subjekt~vt begrepp. Detta fortjanar

i sarskilt hog grad att understrykas, nar kvalitets­

farandringar bestaende i andringar av behandlade

amnen i tryckta skrifter skall diskuteras. En del la­
sare av denna skrift kommer kanske att som kvalitets­

forsamring klassa det sam lasare i allmanhet ser sam

kva1itetsforbattring.

Om kopen per capita okar vid given total privat kon­

sumtion per capita och givet relativpris till foljd

av att amnesinnehallet i konsumenttrycksakerna and­

ras, definierar vi detta som en kvalitetsforbatt­

ring.

Aven om god lonsamhet inte ar det enda malet for

alIa forlaggares verksamhet maste alIa forlaggare i
nagon man·strava efter lonsamhet for att verksamhe­

ten skall ga ihop. Dessutom finns det alltid nagon

som satter vinstmalet framst. Darfor kan vi rakna

med att det finns tendenser i utgivning av konsument­

bocker, dagstidningar, populartidningar och facktid­

ningar att efterstrava hog kvali tet i ovannamnda

mening.
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Nar det galler delgruppen specialtidningar' bland

facktidningarna sag vi i avsnitt 4.6.2 hur ett expe­

rimenterande med olika inriktningar under 1960­

talet ledde till att utbudet kvalitativt anpassade

sig till efterfragan. Motsvarande experimenterande

ager antagligen rum nar det galler Qvriga konsument­

trycksaker. Den okade utgivningen av popularveten­

skapliga pocketbocker under 1960-talet ar ett exem­

pel.

Manga utgivare av populartidningar har uppen-barli­

gen gjort bedomningen att en stor vilja finns hos

allmanheten att betala .pengar for att fa tillfalle
att lasa om kanda manniskor, t ex kungliga perso­

ner, beromda skadespelare, sadana framgangsrika och

formogna affarsman som later sin privata konsumtion

aga rum infor allmanhetens ogon etc. Internatio­

nellt ar denna kalla till textstoff visser ligen

standigt forander lig men anda genom verkan av de

stora talens'lag av ungefar samma "varden fran utgi­

var- och lasarsynpunkt. For ett litet land som Sverige

kan emellertid patagliga "kvalitetsandringar" av

tillgangen pa stoff intraffa. Den andring av mang­

den kungligheter i Sverige som intraffat mellan sex­

tiotalets slut och sjuttiotalets slut har troligen

inneburit en kvalitetshojning fran populartidnings­

synpunkt. Det bor emellertid betonas att en hypote­

tisk franvaro av tillgangen pa detta stoff inte hade

inneburit nagot vakuum for populartidningarna. Kost­

naderna for att uppbringa substitutinforrnation hade

ernellertid eventuellt varit hogre.

Det fortjanar ocksa att framhallas att utgivare kan

missta sig pA vad "folk viII han. Till och med om­

standigheten att innovationer pa omradet har haft

framgang ar ett tecken pa detta. Utgivarna har allt­

sa inte fran borjan vetat att efterfragan pa ifraga­

varande produkter har varit store
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5.2.3.4 Distributionskvalitet

Manga av de forandringar som har intraffat i sattet

att distribuera tryckta skrifter ar antagligen

svara att klassificera sam kvali tetsforbiittr ingar

eller kvalitetsforsamringar. Aven om man skulle for­
soka mata kvalitetsf6randringarna med kBpvilja vid

givna priser, skulle det vara svart. Som exempel kan

namnas hur backer under 1960-talet borjade saljas i

andra butiker an traditionella boklador (och bokav­

delningar pa varuhus). Samtidigt som man slapp beso­

ka sarskilda butiker for att fa tag pa (somliga) bac­

ker paverkades namligen boklAdornas intakter i nega­

tiv riktning och darmed ocksa det finansiella under­

laget for deras service till bokkoparna. Den starka

expansionen for bokklubbarna under 1970-talet kan

ba haft motsvarande effekt.

I storstadsomradena distribueras fortfarande dags­

tidningarna till sina prenumeranter via utbarning

tidigt pa morgnarna. Manga Iokaltidningar ger mot­

svarande service till prenumeranterna i sina sprid­

ningsomradens tatorter. Pa fo~slag av 1967 ars

pressutredning infordes 1970 ett system for samdis­

tribution till prenumeranter av tidningar utgivna

pa samma ort. Genom ett rabatteringsforfarande gjor­

des det fordelaktigt aven for de s k forstatidning­

arna att ansluta sig till systemet. Mycket snart

hade praktiskt taget alIa tidningar ansluti t sig

till systemet och i en rapport framIagd av 1972 ars

pressutredning redovisas en fran presshAll positiv

installning till utfallet av att det nya distribu­

tionssystemet infordes. 12 Av rapporten framgar

ocksa att ar 1973 endast 20 % av de abonnerade tid­

ningarna distribuerades i postverkets ordinarie

brevbaringsturer. l3
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Nar en rationaliseringsmojlighet har tillvaratagits

till fullo, borjar kostnaderna ater stiga i takt med

lonerna oeh priserna pa olika insatsvaror, sa lange

som andra mojligheter till rationalisering inte

tillkornmer oeh utnyttjas. De rationaliseringsmojlig­

heter, som sarndistributionen innebar tarde nu vara

tillvaratagna. Darmed skulle vi ha anledning att

rakna med stigande reala distr ibutionskostnader i

framt iden, om inga andra r ationaliser ingsmoj lighe­
ter framkommer. Eftersom distributionskostnaderna i

huvudsak ar lonekostnader kommer de reala kostnader­

na under angi vna forutsattningar att i stort sett

stiga i takt med reallonerna, om nuvarande servieeni­

va skall bibehallas. lngen - inte ens de praktiskt

verksamma oeh annu mindre den utanforstaende obser­

vatoren - bor emellertid utesluta mojligheten till

framtida metodinnovationer. Direktdistribution till

hushallen av tidningar via telefax e d framstAr f 0

redan idag som en mojlig utveekling. Denna teknik

gor det dessutom mojligt att lAta konsumenten

valja de delar av tidningen, som han just da vill

lasa.

Distribution av tidningar via postverket innebar ­

som postverket idag fungerar - en samre service. Tid­

ningarna nar abonnenternas bostader senare pa varda­

~arna (oeh abonnenterna personligen annu senare)

oeh inte aIls pa sondagarna (och oftast inte heller

pa lordagarna). Sa lange som"postverket har monopol

pa befordran av postforsandelser gar det emellertid

inte att gendriva pastaendet att det skulle vara moj­

ligt att med kostnader som inte ar hogre an postver­

kets dela ut forsandelser pa lordagar oeh sondagar

samt tidigare pa vardagsmorgnarna. Man skulle t ex

kunna tanka sig att tidningsbuden forutom att dela

ut tidningar oeksa delade ut bradskande postforsan-



- 130 -

de1ser. Detta skulle kunna tankas medfora ett bi­
drag till tackande av kostnaderna for att distribue­
ra tidningar.

Den ovannamnda rapporten innehaller inga uppgifter

om distributionskostnadernas storlek. Det betankan­

de som 1967 ars pressutredning avgav innehaller

emellertid i rakneexemplens form uppgifter om dist­

ributionskostnadernas storlek 1967. Distribution
pa utgivningsorten skulle enligt denna kalla kosta

mellan 20 oeb 40 kr per arsexemplar. 14 En kvartals­

prenumeration kostade samma Ar i genomsni tt nagot

under 30 kr. lS AlIt detta tyder pa att distributions­
kostnaderna for abonnerade exemplar motsvarade unge­
far en fjardedel av prenumerationsintakterna. Vis­

serligen ~r dei troligt att samdistributionsrefor­

men kortsiktigt minskade andelen. Detta bor ha med­
fort att relativpriset for dagstidningar - upplaga

under en tid steg langsammare an det annars skulle

ha gjort. 16 Om var formodan, att inga fortsatta ratio­

naliseringar sker, ar riktig, kommer emellertid
relativpriset att fortsatta att stiga ungefar sam

tidigare.

Nar distributionskostnaderna stiger for dagstidning­

arna kan tidningsforetagen barja overvaga att slopa

direktdistribution oeh overga till distribution via

postverket eller att sluta med prenumerationsfor­

saljning oeh helt ga in for losnummerforsaljning.

Detta skulle vara en metod att dampa relativpris­

stegringarna. 17 Vi sag ju i avsnitt 4.3.5 att relativ­

priselastieiteten for dagstidningar totalt ar -1,3.

For enskilda dagstidningar kan den vara annu hogre.

Den dag man slutar direktdistribuera dagstidningar

kommer emellertid - som postverket fungerar idag ­

tidningsupplagorna med stor sakerhet att minska
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kraftigt. En stor fardel for tidningskaparna ar,

med dagens system, att tidningarna kommer sa ti­

digt at t de kan lasas vid frukostbordet ochjeller

medforas till de tag och bussar som for manniskorna

till deras arbeten. Motsvarande fordel kommer med

angiven forutsattning inte att kunna nas med post­

distribution. Mojligen kan den delvis nas via 105­

nummerfarsaljning, forutsatt att kotiderna inte

blir langre an att folk hinner kopa tidningar utan

att mi5sa tag ·eller bussar. 18

Stigande distributionskostnader staller alltsA tid­

ningsforetagen infor ett svart dilemma: Antingen

minskar upplageforsaljningen beroende pa att tid­

ningarnas priser stiger snabbare an konsumentprisni­

van eller ocksa forlorar tidningarna kopare, beroen­

de pa att distributionskvaliteten kraftigt forsam­

rase Tills vidare torde det forstnamnda alternati­

vet medfora den minst kra.ftiga forsa.ljningsminsk­

ningen.

5.2.3.5 Trycksakernas tekniska kvalitet

Trycksakernas tekniska kvalitet bestams av papperets

kvali tet, mangden av illustrationer och hur manga

farger illustrationerna ar tryckta i, lay-out och

typografi,'hogermarginalens rakhet, inbindning etc.

Under 1960-ta1et okade flerfargstrycket kraftigt.

Forandringen agde gradvis rum, "men om man jamfor en

veckotidning fran omkring 1960 med en fran omkring

1970 marker man ski1lnaden.

Aven i andra avseenden andrades den tekniska kvali­

teten. Inbindningskvaliteten tycks i en del avseen­

den narmast ha farsamrats. Haftade backer utkomna
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under senare ar (8 k limhaftade backer) har en ten­

dens att efter kart tids hantering forvandlas till

kortlekar.

Liksom nar det galler kvalitet i ovrigt bor teknisk

kvalitet i princip kunna Matas med kopvilja vid

givna priser. 19 Antagligen har den okade frekvensen

av flerfargsi11ustrationer okat kapviljan. Det ar

eme11ertid svart att berakna hur mycket den okat

till foljd av denna forandring. Vi vet inte vilket

avseende folk medvetet e11er omedvetet faster vid

trycksakernas tekniska utforande och hur dess kop

paverkas av detta. Med en storre mangd observatio­

ner samt uppgifter om tekniska kvalitetskarakteris­

tika hade detta kunnat raknas ut med hjalp av ekono­

metriska metoder.

5.3 Faktorer som kan paverka efterfragan pa produ­

centtrycksaker

Diskussionen i avsnitt 4.6.1 om faktorer som kan tan­

kas paverka efterfragan pa kontorstryck far racka

pa denna punkt. Efterfragan pa reklamtryck pAverkas

dels av pris oeh kvalitet pa reklamen via andra

media an trycksaker, de1s av rek1amkoparnas bedom­

ning av reklamens effekter.

I Sverige tillAts rek1amfilm pa biograferna men

inte reklam i radio oeh TV. Introduktionen av TV om­

kr ing 1960 oeh okningen av TVs sandningstid under

1960-talet kan anda indirekt ha paverkat efterfra­

gan pa reklamtryek och annonser. Nar TV kom borjade

namligen folk ga pa bio i mindre utstrackning. Detta

bar ha medfort att reklamfilm av reklamkoparna be­

domdes b1i ett mindre slagkraftigt medium. Vid
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givet pris per reklamfilmsspelminut steg alltsa

"milleminutpriset", dvs priset per (tusen) biograf­

besakare per spelminute Detta i sin tur bar ha okat

reklamkoparnas benagenhet att annonsera eller gora

reklam via reklamtryck. Under senare ar pastas bio­

graferna ha upplevt en viss renassans med stigande

besokssiffror. Manga biografsalonger ar emellertid

numera mindre an de var tidigare. Man har i en del

fall delat upp stora biografsalonger i ett antal mind­

re enheter. Detta innebar givetvis att det storsta

antalet biografbesakare for vilka reklamfilmsminut

kan spelas numera ar mindre an tidigare.

Reklam kan i en del fall vara inslag i en konkurrens

som ligger nollsummespelet mycket nara. Foretag A

gar mycket reklam for att vinna marknad fran och/el­

ler inte forlora marknad till foretag B, sam ocksa

gor mycket reklam oeh vice versa.

I denna konkurrens, sam sa srnaningom blir en konkur­

rens am konsumenternas uppmarksamhet, torde ibland

kunna intraffa att reklamsatsningen aven av de en­

skilda reklamkoparna bedoms ha en mycket liten salj­

frarnjande effekt. Lat oss beskriva faljande handel­

seforlopp for att illustrera denna tanke: Foretagen

A oeh B konkurrerar med varandra om marknaden inom

branseh I genom att lata dela ut direktreklam i brev­

ladorna. Bada driver konkurrensen sa langt som de be­

dorner det rationellt fran respektive foretags egen

synpunkt (givet att de inte har bildat nagon "reklam­

kartell tl
). Nar bade foretagen oeh hela bransch I har

uppnatt ett jamviktslage borjar foretagen C och D i

branseh II att konkurrera med varandra med direkt­

reklam pa samma satt sam tidigare foretagen A oeh B.

Detta betyder att konsumenterna far annu mer direkt­

reklam i sina brevlador. Ett resultat av detta ar
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att konsumenterna i mindre utstraekning an tidigare

uppmarksammar direktreklamen fran foretagen A oeh

B. Nar man inom dessa tva foretag blir varse denna

effekt kan en tankbar reaktion bli att bAda foreta­

gen minskar sina reklaminsatser tills jamvikt anyo

uppnas. 20 om det drojer innan olika foretagare blir

informerade om hur myeket direktreklam totalt konsu­

menterna far i sina brevlador kan det oeksa droja

innan anpassninqsreaktioner av ovannamnda slag kom­

mer.

Den kraftiga okningen av direktreklam under senare

ar kan ocksa ha lett till att en del konsumenter for­

mulerat nya strategier for hur de skall anvanda sin

knappa tid, nar det galler brevladeforsandelser.

Det ar mojligt att den optimala strategin fran konsu­

mentsynpunkt ar att ta del av ett slumpmassigt urval

av alIa reklamforsandelser som kommer en dag oeh att

lamna resten helt olast. En annan strategi kan vara

att lamna brevladereklamen helt olast.

Har konsumenterna andrar sina strategier bor rimligt­

vis oeksa optimum for omfattningen oeh inriktning­

en av foretagens reklaminsatser andras. Enmojlig ut­

veckling i framtiden ar att sarskilt reklam via re­

klamtryeksaker kommer att te sig mindre intressant

for foretagen. 21

5.4 Faktorer som kan paverka efterfragan pa myndig­

hetstryek

Den offentliga sektorns andel av ekonoinin har i

olika hanseenden okat under estimationsperioden.

Detta galler ocksa utredande, statistiksammanstall-
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ningar etc. Sanno1ikt har eme11ertid andelen prome­

morior i stencilform eller i rnindre anspraksfull

form av tryckninog an bokformen okat. Rekvirerbara

stencilerade e11er fotokopierade departementsprome­

rnorior eller promemorior fran statliga verk forekom­

mer numera i star utstr~ckning. Det ar m6jligt att

en del av vad som idag ar publicerat men inte tryckt

am nagra ar kornmer att ha motsvarigheter som klassi­

ficeras som tryckta. Gransen ar redan svar att dra.
Det ser emellertid just nu ut som om den grafiska tek­

niken haller pa att vinna terrang nar det galler

mindre anspraksfulla publikationer i upplagor pa

ett par eller nagra hundra exemplar. (Exempel: kon­
torsoffset.) I nagon man blir fragorna hur publika­

tioner skall klassificeras nagot av en strid om pA­

vens skagg. Aven om publikationerna k1assificeras

sam trycksaker ar det t ex inte sakert att detta kom­

mer att innebara produktion inom traditionell gra­

fisk industr i. Modern teknik ti11Ater idag tryck­

ning i liten 'skala pa kontoren. Den tid ar inte av­

lagsen, nar f6rfattarens skrivmaskin utan me1lanhan­

der star i direkt kontakt med tryckpressen.

I avsnitt 4.4 diskuterades kopen av tryckta larome­

del med ett nagot vidare perspektiv an det strikt

ekonometr iska. Ett skal till det ta var den starka

trendmassiga volym6kningen under 1960-talet av de

uppmatta kopen per elev. (Bl a diskuterades rnoj1ig­

heten av matfel.) Ett annat skal var det trendbrott

mot stagnation el1er ti11bakagang sam uppenbarligen

har intratt omkring 1970 (och sam ocksa forutsades i

Grafiska Kommittens betankande 1974).

En diskussion av andra laromede1 an tryckta ater­

star. Under 1960-talet okade anvandningen av audiovi­

sionella hjalpmede1, s k AV-1aromede1. uppgifter
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fran laromedelsprodueenter tyder emellertid pa att

f'orsaljningen av AV-laromedel under 1970-talet har

minskat kraftigare an av tryckta laromedel. Det ser

alltsa inte ut som om AV-laromedel har trangt undan

tryckta laromedel.

Till en del kan skolan tankas kopiera istallet for

att kopa nagra exemplar av tryekta laromedel. Denna

fraga har lett till ett avtal (1973-03-05) mellan
staten oeh vissa organisationer (t ex Foreningen

Svenska Laromedelsprodueenter) samt en utrednings­
promemoria. 22

Nagra stora mojligheter att ersatta tryckta larome­

del med andra laromedel bedoms inte finnas. Efter­
fragan kan emellertid hallas nere genom att elever­

na inte far behalla sina laroboeker utan alaggs Qver­
lata dem till yngre kamrater.

1 En redogorelse for betydelsen av s k specifika­
tionsfel finns bl a i Johnston 1972, s 168 ff.

2 Mattet kan endast anvandas for att mata forand­
ringar over langre perioder oeh alltsa inte fran ett
ar till nasta. Antalet arbetstimmar kan ju patag­
ligt andras fran ett kalenderar till nasta beroende
pa att nagra helgdagar det ena aret infaller mandag­
fredag oeh det andra aret lordag-sondag e d.

3 Denna uppgift som avser tiden omkring 1970 ar ham­
tad fran Las- oeh bokvanor i fern svenska samhallen,
SOU 1972:20, s 292. Xven om genomsnittsberakningen
avser ett socialt oeh geografiskt tvarsnitt av Sve­
riges vuxna befolkning, finns det ingen garanti for
att det avser ett i statistisk mening representativt
urval. uppgiften bor darfor tolkas som mycket over­
slagsmassig.
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4 Detta har erhA11its genom att totala antalet ar­
betade timmar enligt nationa1rakenskaperna har. di­
viderats med anta1et invanare i Sverige.

5 Arbetskraftsresurserna 1966 - 2000, 80S 1976:1, s
17s Tva a1ternativ anges for 1980. Darfer anvands
ovan 1975 sam utgangsar aven for utvecklingen fram
till 1985.

6 I Arbetskraftsresurserna 1966 2000, SOS
1976:1, s 16, lyser denna aspekt i sarskilt hog grad
med sin franvaro. (Reformen bes1utades 1976.)

7 Se Sveriges befo1kning - utveck1ingstrender 1975
s 29.

8 Sveriges befolkning utveck1ingstrender 1975
s 29. Tota1okningen av antalet pensionarer vantas b1i
103 000 1975-80 och 70 300 1980-85.

9 En sammanfattning av utvecklingen finns t ex i
Tvakana1systernet i TV, KANDT - Sveriges Radios ut­
vardering av TV 1969-74, sarski1t s 9 och 59.

10 Uttalandet baserar sig pa statistiska uppgiEter
om olika ars bokutgivning i Bibliografiska institu­
tets ar ligen utkommande Svensk bokforteckning. Pa
basis av uppgifter i denna pub1ikation har det inte
gatt att skonja nagra anmarkningsvarda spar pa reak­
tioner pa den s k forlagskrisen i borjan av 1970­
talet.

11 Av Svensk press. Stat1ig presspo1itik, SOU
1975: 79, s 63, framgar att 35 dagstidningar lades
ned 1960-69 under det att 7 dagstidningar 1agts ned
efter 1970.

12 Svensk press. Presstodet och tidningskonkurren­
sen. SOU 1974:102, kap 7.

13 Svensk press. Press todet och t idn ings konkur ren­
sen. SOU 1974:102, s 108.

14 Dagspr.essens situation, SOU 1968:48, s 135.
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15 Se sos. Konsumentpriser och indexberakningar.

16 Alternativt steg dagstidningsforetagens vinstmar­
ginaler.

17 Sam framgar av framsta1lningen i Qvr igt andras
emellertid samtidigt produktens serviceinnehall,
varfBr uttryckss~ttet "d~mpa relativprisstegringar­
nan inte ar belt korrekt. Den "e1asticitet" med avse­
ende pa "relativpriset" som skulle erhal1as, nar
serviceinnehallet samtidigt minskade, sku11e kanske
ocksa b1i -2 (vid stigande "relativpris") snarare
an -1, 3 e

18 Savi tt vi vet har ingen undersokt hur fors~lj­
ningen av kva11stidningar i tunnelbanans pressbyra­
kiosker har andrats, nar turtatheten enligt tidta­
be11en andrats. En r imlig hypotes ar att forsalj­
ningen vid given passagerartillstromning minskar,
nar turtatheten okar. Om man inte har hunni t kopa
kva11stidning nar taget kommer, far det vara.

19 Man kan vara tveksam till att darvid inkludera er­
sa.ttningskop som gars, darfer att tidigare kopta ex­
emplar till foljd av dalig teknisk kvalitet inte
langre ar lasbara.

20 Man behover en strikt model1 fer att kunna svara
pa fragan oar reaktionen blir denna och nar den blir
den motsatta, dvs okad reklamsatsning.

21 En del foretag, t ex 1eksakshandlare, har under
senare ar borjat sa1ja sina rek1amkataloger. Detta
kan bl a vara en metod att forsakra sig om att motta­
garna av katalogerna verkligen ar intresserade av
deras innehall.

22 Skolornas kopier ing, utredningspromemor ia over­
larnnad till skoloverstyrelsen 1976-04-20.
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Kapite1 6

PROGNOSER FOR'1980 OCB 1985

6.1 Val av prognosteknik samt val och karakteristik

av basar

lUI utgick i sin langtidsbed"omning 1976 fran att

1974 var ett ar med i det narmaste fu11t kapacitets­

utnytt"jande och att 1980 skulle vara ett likadant

ar. Darmed b1ev alIa prognoser over utvecklingen

rnel1an 1974 och 1980 prognoser over utvecklingen

fran 1974 ars registrerade faktiska v§rden till var­

den for 1980 med samma kapacitetsutnyttjande detta

ar som 1974.1

Det synes vara praktiskt att halla fast vid det syn­

satt som anvandes i lUIs langtidsbedomning, nar ef­

terfragans utveck1ing for olika grupper av trycksa­

ker forutsags. Vi utgaralltsa fran dels att 1974

ars konsumtionssiffror vad galler olika sorters

trycksaker var typiska for ett ar med i det narmaste

fullt kapacitetsutnyttjande, dels fran prognoser

over o1ika prediktorers 2 utveckling med utgangs­

punkt fran 1974 ars faktiska varden (och saledes

inte med utgangspunkt fran s k normalarsvarden e d

som avviker fran de faktiska) •
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Med ovanstaende utgangspunkter gar det att utan om­

vagar berakna 1980 respektive 1985 ars efterfragaI1

for olika trycksaksgrupper, am man de1s kanner 1974

ars forbrukningssiffror, dels har forutsagt efterfra­

gans tillvaxt fran 1974 till 1980 respektive 1985.

Man later he1t enkelt 1974 ars forbrukning vaxa med

beraknad tillvaxttakt. Sa hade man inte kunnat for­

fara, om prediktorernas tillvaxt hade angivits fran

andra varden an de faktiska och/eller 1974 ars tryck­

saksforbrukning ansetts avvika fran vad som var

nnormalt ft for detta are

Den metod som anv§nds §r i princip foljande: En prog­

nosmodell beskriver hur efterfragan pa trycksaks­

gruppen ifraga forandras, nar olika prediktorer,

t ex real privat konsumtion per capita oeh befolk­

ning, forandras. Denna prognosmodell kombineras med

prognoser for de olika prediktorernas utveck1ing

till en prognos over efterfragans utveck1ing (som

regel ti11viixt). 1974 ars forbrukningssiffror vad

galler tryeksaksgruppen kombineras sedan med utveek­

lingsprognosen till en nivaprognos for efterfragan

1980 respektive 1985.

I forsta hand presenteras prognoser endast for varu­

grupper, for vi1ka andra prognosmetoder an trend­

framskrivning forsokts oeh inte forkastats. Darmed

presenteras for gruppen konsumenttrycksaker progno­

ser endast for konsumentbocker, dagstidningar - upp­

laga och populartidningar - upplaga. Nar det galler

produeenttryeksaker, presenteras oeh diskuteras

prognoser endast for reklamtryck och annonser.

Tryckta laromedel ar den enda varugrupp bland myn­

dighetstrycksakerna for vilken prognoser presente-
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ras i den forsta omgangen. Prognoserna for faektid­

ningar - upplaga, kontorstryck, offentligt tryck sarnt

ovriga tryeksaker kommer att goras forst sedan alIa

andra prognoser har presenterats.

6.2

6.2.1

Prediktorer for kop av tryeksaker oeh deras

utveekling

Prediktorer utom relativpriser-

I kapitlen 3 oeh 4 har vi sokt utrona hur kopen av
tryeksaker har paverkats av olika forklaringsvariab­

ler. Nagra samband visade sig ganska bra kunna for­

klara utveeklingen under 1970-talets forsta halft.

vi skall i fortsattningen anta att nagra samband,

som vi pa basis av resultaten i kapitlen 3 oeh 4 val­

jer ut, beskriver hur kopen av de olika trycksakerna

kommer att samvariera med '·de forklarande variabler­

na aven under tiden fram till 1980-talets mitt~ Dar­

med kan vi latt forrnulera prognoser for kop av

tryeksaker, om vi pa nagot satt far fram prognoser

for de forklarande variablerna, de s k prediktorer­

na.

I tabell 6:1 sammanstalls prognoser for utveckling­

en av real bruttonationalprodukt, real privat kon­

sumtion, antalet invanare i Sverige, bruttoproduk­

tionsvolym inom tillverkningsindustrin oeh inom va­

ruhandeln, antalet elever i gymnasieskolan respekti­

ve grundskolan. Fran dessa prognoser harleds dessut­

om prognoser for real bruttonationalprodukt per ca­

pita oeh real privat konsumtion per capita.



- 142 -

Tabell 6:1. Okning av prediktorer for kop av trycksaker

fran 1974 till 1980 och 1985

Procent per ar

1974-80

Hogal- Lagal­
ternativ ternativ

1974-85

Hogal- Lagal­
ternativ ternativ

Real bruttonationalprodukt 2,0 1,5 2,8 2, 1

D:o per capita 1,8 1,3 2,7 2,0

Real privat konsumtion 1,9 1,7 1,9 1,5

D:o per capita 1,7 l,5 1,8 1,4

Antalet invanare 0,2 0,2 0,1 0, 1

Tillverkningsindustrins
bruttoproduktionsvolym 1,9 1, 1 3,5 2,9
Handelns bruttoproduktions-
volym 2,0 1,8 2, 1 1,7

1974 1980 1985

Hogal- Lagal- Hegal- Lagal-
ternativ ternativ ternativternativ

Antal elever

Gymnasieskolan 210 278 192 600 181 506 183 066 172 521

Grundskolan 016 014 1 020 558 1 007 744

Kallor: Prognoserna enligt tabellens eyre del grundar sig pa huvudal­
ternativet och alternativ II i Langtidsutredningen 1978. Prognoserna
over antalet elever har erhallits deis fran Skoloverstyrelsen 1977,
deis fran prognoserna for 1985 genom att kombinera uppgifter enligt
denna kalla med befolkningsprognoser.
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Inga prognoser forelag fran rUIs 1angtidsbedom­

ning 1979 3 , nar detta kapite1 utarbetades. Under se­

nare de1en av 1979 och forra delen av 1980 har sa­

dana prognoser presenterats 4 . En kontro11rakning

har visat att lUIs prognoser 1igger ganska nara

1angtidsutredningen. Eftersom dessutom SINDs progno­

ser baseras pa 1angtidsutredningen, haIler vi fast

vid att basera prognoserna i detta kapitel pa denna.

6.2.2 Antaganden om re1ativprisernas utveckling

I tabe11 6:1 presenteras inga prognoser for re1ativ­
prisutveck1ingen for o1ika grafiska produkter eller

grafiska produkter totalt. Antaganden om relativ­

prisutvecklingen kommer emellertid att goras nar ut­

vecklingen for trycksaker tota1t och for olika grup­

per av trycksaker forutsags. Dessa antaganden ar

forankrade i fo1jande resonemang, fort i anslutning

till registrerad och foruts~gd utveckling av arbets­

produktiviteten inom olika delar av ekonomin enligt

Langtidsutredningen 1978.

Atminstone over perioder pa fern ar e11er mer foljer

prisutvecklingen i stort sett kostnadsutvecklingen

inom de olika branscherna. Bland kostnaderna spelar

lonekostnaderna en dominerande roll. Inom den

grafiska sektorn (grafisk industri och forlag) upp­

gick de ar 1974 (enligt tabell 2:4) till ca 70 % av

foradlingsvardet. Darmed spe1ar ocksa lonekostnads­

utvecklingen en dominerande roll for den totala

kostnadsutvecklingen. loom en enskild bransch be­

starns 1onekostnadsutveck1ingen av de1s arbetsproduk­

tivitetens utveck1ing, de1s utvecklingen av tim1one­

kostnaden.
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Over perioder pa fern ar och mer okar timlonekostna­

derna inorn olika branscher i stort sett lika mycket,

procentue1lt sette Darmed okar lonekostnaden per

produeerad enhet snabbare inom branscher med 1ang­

sam okning an inom branscher med snabb okning av ar­

betsproduktiviteten. Priserna tenderar ocksa att

aka re1ativt snabbt i branscher dar lonekostnaden

per producerad enhet akar relativt snabbt, i den mall

internationell konkurrens inte hindrar detta. 5

Enligt Langtidsutredningen 1978, s 61, okade arbets­

produktiviteten inom den grafiska industrin langsam­

mare an inom ekonomin tota1t bade 1965-1970 oeh 1970­

1974. Detta stammer ocksa val med forhallandet att

den grafiska sektorns relativpris okade under samma

perioder. Langtidsutredningen raknar (implicit) med

att arbetsproduktiviteten inom grafisk industri

okar med 3,6 % per ar mellan 1974 oeh 1983. Motsva­

rande tal ar 2,8 % per ar for hela ekonomin oeh 4,7 %

per ar for he1a industrin.6

Vid en djupare ana1ys av re1ativprisutvecklingen for

den grafiska industrins produkter sku11e ocksa den

relativa kostnadsutvecklingen for papper, tryek­

farg, varuhandelns tjanster etc beaktas. Dessutom

bor det papekas att langtidsutredningens prognoser

for arbetsproduktiviteten forutsatter att dess an­

tagna volymutveckling for de olika branscherna rea­

liseras. Darmed forutsatts ocksa en specificerad

tillvaxt av efterfragan, som kanske ar annorlunda an

den som anges i denna rapport. Mot bakgrund av detta

bor de angivelser av relativprisernas utveckling som

gors i samband med de olika prognoserna beaktas sam

antaganden snarare an re1ativprisprognoser.

Antagandet att relativpriset for den grafiska sek­

torns hela produktion kommer att 1igga pa 1974 ars

niva synes kunna forankras i redogorelsen ovan. I
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den in1edande presentationen av prognosen presente­
ras emellertid oeksa alternativ med stigande rela­

tivpris. Detta g6rs f6r att relativprisutveeklingens

betydelse skall illustreras.

Nar det ga1ier varugrupperna konsumentb6eker, dags­

tidningar - upplaga oeh populartidningar - upp1aga

synes det ocksa vara rimligt att anta en langsammare

okning av re1ativpriserna an under 1970-ta1ets f6rsta

halft. Aven for dessa varugrupper arbetas i en inle­

dande presentation rned olika antaganden om re1ativ­

prisutvecklingen. Utvecklingen av relativpriserna

for reklam oeh annonser kommer att diskuteras nar
upplageutvecklingen for dagstidningar oeh popu1ar­

tidningar har forutsagts.

Studiens varde ar inte pa nagot avgorande satt bero­

ende av trovardigheten hos prognos~rna for predikto­

rerna (eller antaganden am deras utveekling). Om

nagon har en annan uppfattning am deras utveckling

an den som presenteras i tabe11 6:1, kan vederboran­

de nam1igen utan svarighet g6ra egna prognoser med

hjalp av de raknereg1er som tillampas.

6.3 Prognoser f6r, kop av den grafiska branschens

hela produktion 1980 och 1985

I kapite1 3 redovisades resu1tat av en skattning av

ett efterfragesamband f6r den grafiska branschens

hela produktion per capi ta. Forklar ande var iabler

var rea1a BNP per capita och ett re1ativpris, som be­

raknats som kvoten mellan deflatorn for den grafiska

branschens bruttoproduktioner och BNP-deflatorn. En

autonom ar1ig forandringstakt for efterfragan skat­

tades ocksa. I kapitlet framfordes ocksa en "naiv

hypotes", som gick ut pa att bruttoproduktionen i
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lopande priser star i en konstant relation till BNP i

lopande priser. Denna hypotes, som visades ha visst

fog for sig, kan ocksa formuleras som hypotesen att

bruttoproduktionen (per capita)7 har en elasticitet

= 1 med avseende pa rea1a BNP (per capita), en elas­

ticitet = -1 med avseende pa relativpriset samt att

ingen autonom andring fran ar till ar av efterfragan

intr~ffar. Nedan st§l1s de" tva efterfragesambanden

samman .-

Elasticitet mea avseende pa
real BNP
per capita relativpris Trendkomponent

A. Skattat samband

B. Naiv hypotes

1,7

1,0

-1,0

-1,0

-1,8 % per ar

,±O,O % per ar

I tabel1 6:2 redovisas for det fors~a prognoser over

hur kopen kommer att aka mellan 1974 och 1980 respek­

tive 1985, om re1ativpriset 1igger kvar pa 1974 ars

niva. De okningstakter sam forutsags vid detta anta­

gande ar av ungefar den storleksordning som Lang­

tidsutredningen 1978 (implicit) raknar med for pe­

rioden 1974-19778. For att relativprisutveck1ing­

ens betydelse skall illustreras visas for det andra

ocksa prognoser over utvecklingen vid h6gt relativ­

prise I sammanstallningen av prognoser, dvs tabell

6:11, kommer eme11ertid endast alternativet med

oforandrat relativpris att presenteras.
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Tabe11 6:2. Vo1ymandringar av kopen av den grafiska

branschens he1a produktion fran 1974

till 1980 och 1985

1974-80

1974-85

Procent per ar

HOga1ternativ r..aga1ternativ

Parameter- Hojt 1974 ars Hojt 1974 ars
konste11a- relativ- relativ- relativ- re1ativ-
tion prisa pris prisa pris

A -2,3 1,5 -3,2 0,6

B -1,8 2,0 -2,3 1,5

A -0,9 2,9 -2,1 1,7

B -2,8 1,0 -3,5 0,3

a Okning fran 1974 moo 3,8 % per ar·.

Kalla: 'Kombination av parameterkons"tel1atibner' enl~gt texten
i avsnitt 6.3 och utveck1ing .av prediktorer enligt tabell
6·:1.
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Prognoser for kop av konsumenttrycksaker

Prognoser pa detaljhandelsnivA9

De resultat som rapporteras i avsnitten 4.3.1 ­

4.3.3 ger vid handen att SINDs parameterkonstella­

tion mest nojaktigt forklarar utvecklingen fram

till 1976, vad betraffar kopen av konsumentbocker.

Bland bokforlagen anser man emellertid att SINDs re­

lativpriselasticitet ar for lag. 10 Allmant forekom

numeriskt storre relativpriselasticiteter i lUIs

skattningar an i Grafiska Kommi ttens tva alterna­

tiv. I det foljande anvands dels SINDs parameterkon­

stellation (oeh modell) dels den parameterkonstella­

tion som anvandes i Grafiska Kommittens lagalterna­

tiv. Den senare ty~ks ju enligt tabell 4:2 bast for­

klara utvecklingen for konsumentbocker under 1970­

talets forsta halft enligt tidigare tillganglig sta­

tistik.

_ar det galler dagstidningar - upplaga oeh popular­

tidningar - upplaga har SINDs vidareutveckling inte

medfort nagra namnvarda forbattr ingar av modeller­

nas prognosformaga. Darfcr anvands vid prognosen en­

dast av lUI erhAllna parameterkonstellationer.

Den parameterkonstellation sam anvandes i Grafiska

Komrnittens hogalternativ forklarar nojaktigt ut­

veckl~ngen for dagstidningar - upplaga. 11 Den para­

meterkonstellation som Albinsson erholl, nar han an­

vande antalet sidor som volyltL'll.att, fungerade bast

nar utveek1ingen for populartidningar upplaga

1970/71-1974/75 skul1e forklaras.
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F6r att begr~nsa anta1et prognosalternativ an­

vands, nar efterfragan 1980 oeh 1985 pa de har tr~

produktgrupperna forutsags, endast ovannamnda para­

meterkonste11ationer. Liksom oar det ga11er forutsa­

gelser av prediktorernas utveck1ing, kan den 1asare

som har en annan uppfattning om parameterkonstella­

tionerna latt gora egna forutsagelser.

I tabell 6: 3 visas hur kopen av konsumentboeker,

dagstidningar. - upp1aga oeh populartidningar - upp­

laga skulle forandras fran 1974 till 1980 respekti­

ve 1985, om relativpriserna Iigger kvar pa 1974 ars

nivA respektive am relativpriserna kommer att stiga

half ten sa snabbt som 1970-75. Tabellen anger a1lt­

sa bi a hur snabbt efterfragekurvorna for de olika

varugrupperna vantas forskjutas i horisontalled.

For alIa varugrupper galler att efterfragan i denna

rnening vantas aka snabbare an den rea1a privata kon­

sumtionen. Om relativpriserna stiger i half ten sa

snabb takt sOm under 1970-talets forsta halft, okar

de efterfragade kvantiteterna langsammare. For popu­

lartidningar - upplaga forutsags till oeh med mins­

kade kvantiteter vid antagen hojningstakt for rela­

tivpriset. I tabe11 6:4 visas kopen 1974 samt 1980

oeh 1985; denna gang matt i milj kr pa detaljhandels­

nivA oeh med 1974 ars priser. I detta fall in­

skranks presentationen till fall med 1974 ars rela­

tivpris oeh parameterkonstel1ationen enligt Grafis­

ka Kommittens 1agalternativ for konsumentboeker

oeh med stigande relati vpr is for dagstidningar ­

upplaga oeh populartidningar - upplaga. 12
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Tabell 6:3. Genomsnittlig volymokning av kopen BV konsu­

mentboeker, dagstidningar - upp1aga oeh po­

pulartidningar - upplaga fran 1974 till 1980

respektive 1985

Procent per ar

1974-80

Hogalternativ Lagalternativ

1974-85
Hogalternativ Lagalternat1v

Hojta
rela­
tiv-

Varugrupp pris

Konsument­
bocker

(Graf lag) 1,3
(SIND) 2,2

Dagstid­
ningar -
upplaga 1,5

Popular­
tidningar -
upplaga -0,3

1974
ars
rela­
tiv­
pris

2,0
2,3

4, 1

2,4

Hojta
rela­
tiv­
pris

1,0
1,9

1,2

-0,6

1974
ars
rela­
tiv­
pris

, ,8
2,0

3,8

2,0

Hojta
rela­
tiv­
pris

1,3
2,2

1,6

-0,3

1974
ars
rela­
tiv­
pris

2,0
2,3

4,2

2,3

Hojta
rela­
tiv­
pris

0,8
1,7

0,9

-0,8

1974
ars
rela­
tiv­
pris

1,5
1 ,8

3,5

1,8

aVid hojt relativpris antas att h~lften av den genomsnittliga re­
lativprisstegringstakten for perioden 1970-75 galler for perioder­
na 1974-80 respektive 1974-85. Detta innebar att konsumentbocker­
nas relativpris stiger med 0,3 % per ar, att relativpriset for
dagstidningar - upplaga stiger med 2,0 % per ar oeh att re1ativpri­
set for populartidningar - upp1aga stiger med 2,5 % per are

Kalla: Kombination av parameterkonstellationer enligt tabeller
4: 1 (Grafiska Kommittens 18,galternativ), SINDs rapport, sid 43
och tabellerna 4: 3 (Grafiska Kommi t tens hogal ternativ) ooh 4: 5
(Alternativ A3) samt okningstakter for real privat konsumtion,
real privat konsumtion per capita och befolkning enligt tabell
6:1.
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Oversattning av efterfrageprognoserna for

~o~s~m_e~t~o~k.:r_f!aE .?~t~lih~n~e_l~~v~~i.!-l_

!n~u~~~p~o~u~t2-0_n~n~v~13

De prognoser sam presenteras i tabell 6:4 avser vad

konsumenterna sammanlagt kommer att betala (i 1974

ars priser) for de tre grupperna av konsumenttryck­

saker. Nar dessa prognoser skall oversattas till in-

Tabell 6.4. Registrerade kop 1974 samt forutsagda

kop 1980 och 1985 av konsumentbocker,
dagstidningar - upplaga och popu1artid­

ningar - upplaga

Mi1j kr, deta1jhande1snivA, 1974 ars

p,riser

1980 1985
Hag- - rAg- H5g- rAg-
alter- alter- alter- alter-

1974 nativ nativ nativ nativ

KonsumentbOckera 848 955 944 1 054 989

oagstidningar -
uPPlagab 1 185 1 296 1 273 1 411 1 308

Populartid-
ningar -
upplagaC 839 824 809 812 768

a 1974 ars relativpris antas galla. Endast parameterkonstellatio­
nen enligt Grafiska Koomittens Iagalternativ anvands.

b Relativpriset antas stiga med 2,0 % per ar, dvs i halften sa
snabb takt sam 1970-75. (Jfr tabel1 6: 3. )

C Relativpriset antas stiga med 2,5 % per ar, dvs i halften sa
snabb takt som ~970-75. (Jfr tabel1 6:3.)
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takter for foretag inom grafisk industri, maste be­

loppen redueeras avsevart. Konsumenterna betalar ju

inte bara for papper, tryekfarg, sattning, reproar­

bete, tryekning oeh bindning (eller annan fardiggor­

ning). I priset i konsumentledet ingar dessutom er­

sattning till forfattare, forlagsredaktorer, forlag­

gare, detaljforsaljare etc. Detta forklarar att be­

lappet for ett givet oeh specifieerat antal bakvoly­

mer e d ar betydligt storre pa detaljhandelsniva an

pa industriproduktionsnivA.

Hur skall en prognos over ett framtida belopp pa de­

taljhandelsnivA oversattas till en prognos over ett

framtida belopp pa industriproduktionsnivA? En

sadan oversattning kan inte goras utan en prognos

over relationen mellan belopp pA de tva nivaerna. Vi

skall nu berora pr inciperna for hur sadana rela­

tionsprognoser kan goras. 14

Till att borja med skall vi paminna ass om att d~

uppgifter som anvants vid skattningen av efterfrage­

sambanden ar harledda fran industristatistiken pa
ett ganska primitivt satt. Bortsett fran andringar

av oms oeh moms har konstanta kvoter antagits mellan

detaljhandelsvarde oeh industriproduktionsvarde.

Lat ass till att borja med anta att kvoterna verkli­

gen har varit konstanta oeh kommer att sa forbli

under de ar sam prognoserna avser. I sa fall har for

det forsta efterfragesambandens parametrar skattats

pa uppgifter sam avspeglar den verkliga utveekling­

en av konsumenternas kop.l5 For det andra galler de

prognoser som gjorts for proeentuella forandringar

av efterfragan matt pa detaljhandelsniva oeksa som

prognoser for procentuella forandringar pa industri-
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produktionsniva. Om inte uppdrag fran forlag etc i

Sverige till grafisk industri i andra lander oeh upp­

drag fran forlag etc utomlands till grafisk indu­

stri i Sverige borjar spela en annan roll relativt

sett an under utgangsaret for prognoserna, kommer

dessa prognoser oeksa att vara_prognoser for efter­

fragan pa den svenska grafiska industrins tjanster,

nar det galler de tre grupperna av konsumentproduk­

ter.

For varugrupperna dagstidningar - upplaga oeh popu­

lartidningar - upplaga har ingenting framkommit som

tyder pa att antagandet om en konstant kvot mel1an

detaljhandelsvarde oeh industriproduktionsvarde

varit orealistiskt. Data pa detaljhandelsniva fram­

stalldes enligt samma princip for aren 1970-75, och

det visade sig att utvecklingen for denna per iod

kunde "forutsagas" med hjalp av de paralnetrar sam

skat tats pa data fran (i huvudsak) 1960-talet.

Som framkom i kapitel 4.3.3 visade det sig emeller­

tid att utvecklingen for konsumentbocker under

perioden 1970-75 inte nojaktigt giek att forklara,

nar ovannamnda metod anvandes. Daremot gick det

battre att forklara utveck1ingen pa detaljhandelsniva

under 1970-talets forsta halft, am denna utveck­

ling fick representeras av statistik over bokforla­

gens forsaljningsutveckling. Att det sistnamnda

gick battre an en motsvarande provning av skattade

efterfragesamband pa data harledda fran industrista­

tistiken forklaras i sin tur av att de procentuella

forandringarna av forlagens forsaljning var rnarkant

annorlunda an den utveckling som kunde harledas

fran industri- (oeh utrikeshandels-) statistiken.
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Den hypotes som framfordes i avsnitt 4.3.3 som £or­

klar ing till den markanta skillnaden i utveckling

var att kvoten mellan konsumenternas kop pa detalj­

handelsniva oeh den grafiska industrins leveransvar­

de till bokforlagen hade andrats kraftigt under

1970-talets forsta halft. Det finns ingen direkt in­

dikation pa att det var fel att anta konstant kvot

under 1960-talet. Att det var sa svart att erhAlla

sakra skattningar av nagot efterfragesamband for

konsumentboeker kan forklaras med att den namnda

kvoten varierade. Svarigheterna att finna en prin­

eip for fordelning av backer utom undervisnings­

tryck mellan konsumentbocker och officiellt tryck

racker emellertid som fork1aring till de osakra sam­

banden.

Vad betraffar utvecklingen under 1970-talets forsta

halft gick spekulationer i avsnitt 4.2.4 ut pa att

forlagen oeh bokhande1n under denna tid lyckades

aka varulagrens omsattningshastighet. Under en Qver­

gangsperiod kan pa sa satt kvoten mellan forsaljning­

en pa forlags- eller detaljhandelsniva oeh leveran­

serna till forlagen Matta pa industriproduktionsni­

va ha okat kraftigt. Farsaljningen kan ju avse dels

volymer levererade till forlagen under tidigare ar,

dels volymer levererade under samma ar. I samband

med okning av varulagrens omsattningshastighet kan

den forstnamnda typen av forsaljning ha varit omf.at­

tande.

I den man varulagrens omsattningshastighet under se­

nare ar hAlls konstant, maste emellertid kvoten mel­

Ian forlagens (eller bokhandelns) forsaljning och

leveranserna till forlagen fran den grafiska indu-
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strin oka nagot. Den behover ernellertid inte" ater­

ga till den niva sam gallde vid 1970-talets borjan.

Genom att andelen kasserade eller realiserade voly­

mer minskats kan kvoten langsiktigt stabiliseras pa
en hogre niva.

Om kvoten mellan bokforsa1jningen pa deta1jhandels­

niva oeh pa industriproduktionsniva ater kommer

att minska innebar detta, att en given oknin9 av bok­

forsaljningen" pa detaljhandelsnivA motsvarar en

snabbare okning av bokforsaljningen pA industripro-

duktionsniva.16 Denna tankegang konkretiseras i

tabe1l 6: 5. Enligt de berakningar som gj orts pa grund­

val av industri- oeh utrikeshandelsstatistiken mins­

kade nettotillforseln av konsumentboeker matt pa in­

dustriproduktionsniva i 1974 ars priser fran 188

milj kr ar 1970 till 149 milj kr ar 1974. Detta inne­
bar en minskning med 5,0 % per are Enligt berakning­

ar baserade pa bokforlag9arforening~ns statistik

okade forsaljningen av konsumentboeker matt pa de­

taljhandelsniva i 1974 ars priser 1970 oeh 1974 fran

665 mi1j kr till 848 milj kr. Detta innebar en

okning pa 6,3 % per are Om alIa de har presenterade

uppgifterna ar riktiga, minskade a11tsa kvoten rnel­

Ian bokforsa1jning pa industriproduktionsniva oeh

bokforsaljningen pa deta1jhande1sniva fran 0,28 ar

1970 till 0,18 ar 1974.17

Enligt tabell 6:5 har antagits att kvoten mellan

kopen, matt pa industriproduktionsnivA, oeh kopen,

matt pA detaljhandelsnivA, Kommer att oka fran 0,18

ar 1974 till 0,20 aren 1980 oeh 1985. Darrned motsva­

ras t ex en okning av kopen, matt pa deta1jhande1sni­

va, mellan 1974 oeh 1980 pa 2,0 % per ar av en
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Tabell 6:5. Faktiska kop 1970 och 1974 samt torutsa&d

efterfragan 1980 och 1985 vid 1974 ars rela­

tivpris pa detaljha~delsniva av konsument­

booker oversatta fran detaljhandelsniva

till industriproduktionsniva

Detalj- Industri
handels- produk-
nivA tionsnivA
inkl moms exkl moms

(1) (2) (2)/(1)

1970 ars kop
(1974 ars priser) 665 milj kr 188 milj kr 0,2827
1974 ars kop
(1974 ars priser) 848 milj kr 149 milj kr 0,1757
Genomsnittlig arlig
forandring 1970-14
av kop i fasta priser 6,3 % -5,6 %
1980 ars efterfragan
(1974 ars priser) vid
1974 ars relativpris:

Hogalternativ 955 milj kr 191 milj kr 0,2000

Lagalternativ 944 milj kr 189 milj kr 0,2000

Genomsnittlig arlig for-
andring 1974-80 av kop
i fasta priser:

Hogalternativ 2,0 %. 4,2 %

Lcigalternativ 1,8 % 4,0 %

1985 ars efterfragan
(1974 ars priser) vid
1974 ars relativpris:

Hogalternativ 054 milj kr 211 milj kr 0,2000

Lagalternativ 984 milj kr 197 milj kr 0,2000

Genomsnittlig arlig for-
andring 1974-85 av kop
i fasta priser:

Hogalternativ 2,0 ~ 3,2 %

Lagalternativ 1,5 % 2',6 %

Kalla: Bearbetning av industri- och utrikeshandelsstatistiken (se
bilaga 3) samt av bokforlaggareforeningens statistik,. (Uppgifter
for 1974, 848 milj kr har erhallits genom att multiplicera berak­
nat yarde pa detaljhandelsniva i 1970 ars prisel' enligt bearbet­
ning av industri- och utrikeshandelsstatistiken, 532 milj kr, med
1,59. Forsaljningen exklusive moms okade enligt bokforlaggarefol'e-
ningen med 53 %. Momsen okade fran 11,1 %ar 1970 till 15,8 ~ ar
1974.. 1970 ars uppgift har erhallits genom att inflatera 532 milj
kr med bokprisindex 1974 (1970=100), 125.
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okning, matt pa industriproduktionsniva, pa 4,2· % per

are Detta innebar emellertid inte nodvandigtvis att

leveranserna fran svensk grafisk industri till for­

lagen av konsumentbocker kommer att oka lika

snabbt. Forlagen kan tankas aka sina kop fran ut­

landska grafiska foretag. Till denna fraga Aterkom­

mer vi i avsnitt 6.9.

6. 5 Prognoser for kop av reklamtryek oeh annon­

ser 18

Kapen av reklamtryck forklaras enligt avsnitt 4.3.2

i huvudsak av industrins produktion, handelns pro­

duktion och den privata konsumtionen. Prognoserna

over kopen 1980 oeh 1985 kommer darfor att i forsta
hand basera sig pa prognoser for dessa. I forsta

hand kommer ingen prognos. over relat.i vpr isutveck­

lingen att garas. De prognoser som presenteras kom­

mer dar for till att borja med att vara prognoser for

eferfragekurvornas lagen de tvA arena Eftersom det

finns ett samspel mellan upplageutveeklingen for

dagstidningar, populartidningar oeh facktidningar a
ena sidan och de fran annonsorernas synpunkt intres­

santa annonspriserna a andra sidan, komrner prisut­

vecklingen att diskuteras nagot i ett senare skede. I

detta fallhandlar det emellertid inte om att forutsa­

ga utvecklingen av prediktorer utan snarare om att i

form av rakneexempel genomfora kanslighetsanalys.

I tabe11 6:6 redovisas prognoser for utvecklingen av

anslag for reklam via trycksaksrnedia fran 1974 till

1980 respektive 1985. Forutsatt att priserna pa
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reklamprestationer kommer att forandras i samma takt

som det med rek1amkopen 1974 vagda genornsnittet av

priserna for til1verkningsindustrins .produktion,

handelns produktion oeh den privata konsumtionen,

gal1er angivelserna i tabel1 6:6 aven prognoser for

den volymmassiga utveeklingen av reklam ·via tryck­
saksmedia.

Enligt tabellen beraknas det totala ansl"aget till

reklam via trycksaksmedia oka med 1,5 -' 2, 6 % per

Tabell 6:-6. Forutsagda anslag till kop avo reklarn

via trycksaksmedia 1980 till 1985

Milj kr, 1974 ars priser

Til1verk- Privat Reklamanslagets
ningsin- Varu- konsum- ~ing sedan
dustria handela tion Sumna 1974, % per ar

1974 1 079 992 706 2 777

1980

H5galternativ 1 208 1 117 790 3 115 1,9

Lagalternativ 1 152 1 104 781 3 037 1,5

1985

H6galternativ 1 575 1 247 869 3 691 2,6

ragalternativ 1 478 1 194 832 3 504 2,1

a 1974 ars hypotetiska kop till banker och forsakringsbo1ag bar propor­
tionellt fordelats p8 tillverkningsindustri och varuhandel.

Kalla: Kanbination av upp:Jifter enligt tabellerna 4:6 och 6:1.
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are Det bor betonas att dessa prognoser grundar sig

pa bl a antagandet att mojligheterna till reklam

via andra media an trycksaksmedia inte andras radi­
kalt.

Prisutvecklingen pa annonstjanster via olika tidning­

ar beror bi a pa hur upplagorna per tidning for­

andras. Genomsnittsupplagan per tidning kan aka

genom att antalet utkomna tidningar minskar 19 eller

genom att antalet salda tidningsexemplar totalt okar

vid givet antal utkomna tidningar. Vid givet pris

per annonsmillirneter (eller' annonssida) minskar i

bAda fallen annonspriset per tidningskopare, troli­
gen ocksa per tidningslasare.

I fortsattningen kommer vi att anta att antalet ut­

komna tidningar ar oforandrat och darmed att de enda

upplageeffekterna erhalls via den sammanlagt kopta

volymen dagstidningar - up~laga, popul~rtidningar ­

upplaga respektive facktidningar - upplaga.

Som framgar av tabellerna 6:3 och 6:4 kommer volymen

av populartidningar - upplaga att minska om relativ­

priset stiger halften sa snabb takt som under 1970­

talets forsta halft. Aven om annonspriserna per hel­

sida inte andras i annan takt an 'det ovannamnda

vagda genomsnittet av priserna for ~illverkningsin­

dustrins produktion, varuhandelns produktion och

den privata konsumtionen, medfor den implicerade

upplageminskningen att annonstjansternas relativ­

pris hojs. Dagstidningsannonsernas relativpris, dar­

emot, sanks under samma forutsattning.
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Med den upplageutveckling sam anges i tabell 6: 4

skulle relativpriset pa dagstidningsannonser med

har angivna forutsattningar i lagalternativet san­

kas med ca 9 % mellan 1974 oeh 1980. Relativpriset

for populartidningsannonser sku11e med motsvarande

utgangspunkter hojas med 9 %. Vi har ju funnit star­

ka belagg for hypotesen att det totala anslaget for

sektorn via tryeksaksmedia ar oberoende av rek1am­

prestationernas relativpris definierat som kvoten

mellan reklamprestationernas nomine1la pris oeh ett

index for prisutvecklingen hos reklamkoparna. Lat

oss nu - som en inledning till ett resonemang om ut­

veeklingen av olika reklammedias konkurrenskraft ­

gora tankeexperimentet att aven rek1amans1agets for­

delning ar oberoende av hur relationerna mellan pri­

serna for olika sorters reklamprestationer utveek­

las. Enligt detta tankeexperiment anvander reklamko­

parna alltsa lika stora belopp for popularpressan­

nonsering respektive direktreklam oberoende av hur

prisrelationen mellan dessa tva slag av reklampres­

tationer utvecklas e Om reklamkoparna fungerade pa
detta satt stulle annonseringen ge ett storre Qver­

skott vid sma an vid stora upplagor. Lika stora an­

nonsintakter skulle motsvaras av lagre kostnader

for tryekning oeb for papper. 20

Antagandet om sma relativpriselastieiteter inom

gruppen tryeksaksmedia for reklam forefaller emel­

lertid inte realistiska. Darfcr ar det troligt att

sarskilt anslaget for populartidningsannonsering

skulle paverkas negativt av den kraftiga relativ­

pr ishojningen for dessa annonser i vart exempel.

Mellan 1974 oeh 1985 skulle ju enligt vart rakneexem­

pel priset pa en populartidningsannons per popular-
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tidningskopare stiga med 21 % i forhallande till pri­

set pa en dagstidningsannons per dagstidningskapa­

re. I laga1ternativet kommer en1igt tabell 6:6 det

totala reklamanslaget att aka med 2,1 % per ar eller

med 26 %.mellan 1974 oeh 1985. For att ans1aget till

populartidningsannonser, matt i fasta priser i ovan­

namnda prisindex for industriproduktion, produktion

inorn varuhande1 oeh privat konsumtion i detta fall
ska11 vara oforandrat 1985 i farhA11ande ,till 1974,

far populartidningarna a11tsa forlora 21 % av 1974

ars marknadsande1. (Da mats saval 1974 som 1985 ars

rnarknadsandelar i lopande pr iser, dvs som ande1ar

av respektive ars re~lamanslag.) Om ovannamnda

relativprishojning pa 21 % ar representativ for

hojningen av popu1artidningsannonsernas pris i for­

hallande till priserna pa reklam via andra tryek­

saksmedia, motsvarar detta en relativprise1astici­

tet pa -1,7 for populartidningsannonser. 21

Om relativpr'iselasticiteten for populartidningsan­

nonser ar numeriskt storre skulle ans1aget till sa­
dana annonser komma att minska. Om relativprisut­

vecklingen pa populartidningar - upplaga akar half­

ten sa snabbt sam under 1970-talets forsta hiilft,

har populartidningsforetagen a11tsa med ganska stor

sannolikhet att se fram mot en forsamrad annonseko­

nomi. Annonsekonomin fox dagstidningar sku1le dar­

emot forba·ttras.
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6.6 Prognoser for kop av tryckta laromedel

I avsnitt 4.5.3 redovisades uppgifter som visade

att kopen av tryckta laromedel hade minskat volym­

massigt under 1970-talets forsta halft. I lopande

priser hade forsaljningen okat nagot under 1970-ta­

lets sju forsta are

Rar den tidigare versionen av lUIs studie utarbe­

tades, fanns SPKs material ej tiligangligt. Nar

SIND vidareutvecklade lUIs studie fanns det daremot

ti11gangligt. I det foljande refereras dels lUIs ti­

digare standpunkter dels de nya standpunkter, sam

SPKs studie hal' mojliggjort. Det kan vara intressant

att notera att SINDs prognos hal' b1ivi t praktiskt

taget oforandrad jamfort med lUIs tidigare prognos.

Statistik over kopen av tryckta laromede1 efter

1970 saknades i borjan av 1978. Att doma av de upp­

gifter som anges i avsnitt 4.5.3 tycktes det inte

val'a orim1igt att anta att kopen i lopande priseI'

val' lika stora 1914 som 1970. om vi holl fast vid an­

tagandet att kopen per elev i gymnasieskolan iiI' 2,8

ganger sa stora som kopen per e1ev i grundskolan 22 ,

gick det att fordela beloppet 1974 mellan grundsko­

Ian oeh gymnasieskolan.

Vi antog att kopen per elev i grundsko1an respektive

gymnasieskolan i reala termer kom att ligga pa 1974

aI'S niva. Eftersom vi i tabell 6: 1 hal' prognoser

over antalet elever i gl'undskolan respektive gymna­

sieskolan, hal' vi alIa utgaogsdata som behovs for

att forutsaga kopen av tryckta laromedel 1980 re­

spektive 1985. Sadana prognoser redovisas i tabell

6:7. Sam framgar av tabellen kommer den kopta voly-
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men tryckta laromede1 att fortsatta att minska
under de angivna forutsattningarna. Minskningstak­

ten ~r 0,5 - D,S" % per Ar frAn 1974 till 1980 oeh

1985. SIND forutsager i sin" vidare utveekling en

minskningstakt pa 0,4 % per ar me11an 1976 oeh
1985.23

6.7 Den grafiska industrin i tvA input-outputstu­

dier

Som framgatt av avsnitt 2.1 anvands den grafiska in­

dustrins produkter inom snart sagt varje samhal1som­

rade. I motsats till de fIesta andra industriproduk­

ter ar insatsen av grafiska produkter per bruttopro­

duktionskrona ungefar 1ika stor i privat som i of­

fent1ig verksamhet. Detta i sin tur gor att grafiska

Tabe11 6:7. Kop av tryekta laromede1 1974, 1980 oeh

1985

Mi1j kr, 1974 ars priser

Grundsko1a

Gymnasiesko1a

H6ga1- Lagal­
ternativ ternativ

Tota1t

HBgal- LAgal­
ternativ ternativ

1974

1980

1985

142

142

141

82

75

72

82

71

67

224

217

213

224

213

208

Anm: Prineiperna for tabe11ens sanmanstallning anges i texten.
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industrins tillvaxt inte pAverkas sarskilt starkt

av om utrymmet for ekonomisk tillvaxt anvands fOl"

att aka den offentliga eller den privata verksamhe­

ten.

Detta kan illustreras av de olika bedomningar for

den senare half ten av 1970-talet, som davarande fi­

nansdepartementet oeh lUI har presenterat under

1975 oeh 1976. I tabell 6:8 sammanstalls finansde­

partementets (LU75s) oeb lUIs prognoser for okningen

av den grafiska sektorns bruttoproduktion i fasta

peiser under senare delen av 1970-talet. I bAda fal­

len bar bedomningen gjorts med tva alternative AI­
te nativen ar tamligen likartade. I LU75s alterna­

tiv I tillAts den privata konsumtionen vaxa forhal­

landevis snabbt (3 % per ar) under det att i LUs al­

ternativ II den offentliga verksamheten far vaxa

forhallandevis snabbt oeh darmed den privata konsum­

tionen st! tillbaka nagot (med en arlig tillviixt­

takt pa 2 % mellan 1975 oeb 1980). lUI raknar med

ett alterntiv i vilket den privata konsumtionen far

vaxa med 3,4 % per ar mellan 1974 och 1980 oeh ett

annat alternativ i vi1ket den privata konsumtionen

far vaxa med 2,0 % per are I det senare alternativet

far den offentliga konsumtionen vaxa med 3,0 % per

ar i stallet for med 1,5 % per ar i det forra alter­

nativet. Eftersom industrivaror i allmanhet anvands

mer intensivt i privat an i offentlig konsumtion,

kommer den inhemska industrivaruefterfragan oeh dar­

med aven industriproduktionen att vaxa snabbare i

det forstnamnda an i det sistnamnda alternativet.

Darfor har i lUIs langtidsbedomning det forstnamnda

alternativet givits beteekningen det industriexpan-
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siva alternativet el1er I-alternativet. Det' andra

alternativet har givits beteckningen det offentlig­
expansiva alternativet eller O-alternativet.

Som frarngar av tabell 6:8 utvecklas produktionen i

LUs alternativ loch II tamligen likartat for den

grafiska sektorn medan daremot utvecklingen for den

totala industriproduktionen ar tamligen olika. Mot­

svarande kan ~onstateras for lUIs bAda alternative

Slutsatsen tyeks vara att en prognos over efterfra­

gan pa den grafiska industrins produkter totalt

sett tycks vara tamligen oberoende av om det utrymme

som den ekonomiska til~vaxten skapar anvands for

privat eller offentlig konsumtion.

Skil1naderna mellan LUs oeh lUIs bedomningar for
den grafiska industrins produktion ar emellertid av­

sevarda. lUI raknar i sina bada alternativ med betyd-

. ligt snabbare tillvaxttakter an LU. Som framgar av

tabell 6: 8 ligger lUIs bedomning i O-alternativet

under den man kan erhalla genom att kombinera de sam­

band som presenterades i avsnitt 3.3.ovan oeh lUIs

bedomning for reala BNP oeh imp1iei ta bedomningen

for den grafiska produktionens relativpris i forhal­
1ande till BNP. Vad betraffar O-alternativet ligger

lUIs bedomning under motsvarande erhallen genom en

kombination av sambanden i avsnitt 3.3 oeh lUIs prog­

noser for reala BNP oeh den grafiska sektorns rela­

tivpris.

LUs prognos i dess alternativ I ligger nara den prog­

nos som erhalls om man kombinerar lUIs r-alternativ
med de estimat som erholls i avsnitt 3.3 Om man dar­

emot kombinerar den naiva hypotesen om BNP-elastici-
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tillvaxttaktproduktionensTabell 6.8. Den
--_.....-..._----...&-.._--~-----------

under senare delen av 1910-talet enligt

lUIs langtidsbedomning 1916, LU15 samt ef­

terfragesamband i kombination med lUIs lang­

tidsbedomning 1976

A: 8ammanstallning av tillvaxttakter (procent per aI") for den grafiska

sektorns saluvarde i fasta priser enligt LU15 och IUr(76)

1975 - 1980 enligt LUs alternativ ra : 1, 1

1974 - 1980 enligt lUIs I-alternativb: 2,7

1975 - 1980 enligt LUs alternativ Ira: 0,8

1914 - 1980 enligt lUIs O-alternativb: 2,5

B: Sammanstallning av beraknade tillvaxttakter (procent per aI") 1974-

80 for den grafi~ka produktionens saluvarde i fasta priser med parame-

tervarde fran avsnitt 3.2 och utveckling av prediktorer enligt lUIs

langtidsbedomning 1976

Para­
meterupp­
sattning

Procentuella arliga fo~a~ringar enligt lUIs

I-alternativ O-alternative
BNP: +3,6 BNP: +2,9d
REL: +1,22 REL· -1,77

=
3,51, 1

1,4 }
= -0,8

-2,0

e
BNP

EREL
100AUT =

eBNP = 1,0}
EREL = ';'1,0
100AUT =-0,0

2,4 4,8

a Tillvaxttakten har erhallits genom att kombinera uppgifter fran SOU
1975:89, s. 211 och SOU 1976:42, s 40.

b Kombination av uppgifter om tillvaxt av fora.dlingsvardevolym enligt
lUIs langtidsbedomning 1976 och bakgrundsmaterial betraffande forad­
lingsvardeandel.

c lndringstakten har erhallits genom att kombinera uppgifter fran lUIs
langtidsbedomning 1976, s 45, 133 och 192 samt SOU 1976:42, s 34 ooh
40.

d BNP-tillvaxten enligt LUs alternativ II ar ocksa 2,9 %per are

Kil1o~: Tabell 6:2 ovan, lUIs la.ngtidsbedomning 1976,
Langtidsq.tredningen 1975, SOU 1975: 89, samt Langtidsutredningens mo­
dellsystem, SOU 1976:42.
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tet = 1, relativpriselasticitet = -loch trendkom­

ponent = 0 med bedomningarna for BNP-tillvaxt oeh re­

lativprisutveekling enligt lUIs I-alternativ, kom­

mer man nara bedomningen for grafisk industr i en­

ligt lUIs I-alternative

I tabell 6·9 har skillnaden mellan LUs alternativ II

oeh lUIs O-alternativ delats upp i olika komponen­

ter. Sam frarngar av denna uppdelning kan skillnaden

i huvudsak forklaras med att LU raknar med att den

grafiska industrins leveranser till andra narings­

livssektorer kommer att minska kraftigt unde-r det

att lUI daremot raknar med att leveranserna av

grafiska insatsvaror kommer att oka.

Skillnaden mellan LUs oeh lUIs prognoser over den

grafiska industrins leveranser till Qvriga produk­

tionssektorer i alternativ II respektive i O-alter-

- nativet har i sin tur delats upp i oli~a kornponenter

i tabell 6:10~ Som framgar av denna tabell kan skill~

naden i prognos till allra storsta delen forklaras

med att lUI har antagit storre input-oputputkoeffi­

cienter an LU75, nar det galler den grafiska indu­

str ins leveranser till ovr iga produktionssektorer.

Dessutom framgar det av tabellen, att ganska exakt

half ten av skillnaden kan forklaras med att lUI har

antagit storre input-outputkoeffieienter an LU75 for

den grafiska industrins leveranser till tre sekto~

rer, namligen kemisk industri, verkstadsindustri

oeh varuhandel. 24

Varfor har IUI(76) oeh LU75 kommit fram till olika

input~outputkoefficienter, nar bAda anvant 5ig av

samma databas?
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Tabell 6:9. Inhemsk efterfragan pa den grafiska indust­

rins produkter fordelad pa andamal 1975

oeh 1980 enligt Langtidsutredningens

(LU75s) alternativ II samt 1974 ooh 1980

enligt lUIs langtidsbedomning 1976, O-al­

ternativet

Insats i Privat
narings- konsum-
livet tion

Offentlig
forbruk­
ning

Lager­
forand­
ring Totalt

1975a enligt LU75 (%)

1980 enligt LU75s al­
ternativ II (%-)

Tillvaxt 1975-80
(% per ar)

1974 enligt
IUI( 76) ( )

1980 enligt lUIs
O-altel'nativ (%)

Tillvaxt 1974-80
(% .per aI")

38,8

33,5

-2,4

44,6

45, 1

+2,8

40,1

42,4

+1,7

35,6

33,4

+1,5

21,0

23,8

+3,1

19,6

21,3

+3,9

0, 1

0,3

+24,6

0,2

0,2

+5,6

100,Ob

100,Oe

+0,6

100,Od

100,Oe

+2,5

a Normalar enligt LU75s kalkyler.

b Enligt LU75 ar detta 5 128 milj kr i 1968 ars priser.

o Enligt LU75 ar detta 5 280 milj kr i 1968 ars priser.

d Enligt IU1(76) ar detta 5 991 milj kr i 1968 ars priser.

e Enligt IUI(76) ar detta 6 956 milj kr i 1968 ars priser.

Kallor': Langtidsutredningens modellsystem, bilaga 8, SOU 1976: 42,
s 93 oeh 95 samt bakgrundsmterial till lUIs langtid'Sbedomning
1976.
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Tabell6:10. Den grafiska industrins leveranser till naringslivssek-

tor-erna 1980 enlist 1UI(16)s O-alternativ samt LU15s al-

ternativ II

Milj kr, 1968 ars priser
Brutto-

Input- produk-
output- tionsvar-
koeffi- de till

Leveranser cienter mottagar-
enligt enligt pris en-
lUI LU lUI LU ligt lUI (5).(6)

(1)-

Mottagande
(YIUI) (YLU) (2) (Kiur) (k LU) (xrur ) (YHYP) (1)-(7) (7)-(2)

sektor ( 1 ) (2) (3) .(4) (5) (6) (1) (8) (9)

4. Skyddad
livsme-
delsin-
dustri 59 56 + 3 0,0035 0,0034 11 500 61 - 2 + 5

5. Konkur-
rensut-
satt
livsme-
delsin-
dustri ° 45 - 45 0,0000 0,0012 1 570 55 - 55 + 10

6. Dryckes-
varu-
ooh
tobaks-
industri 59 36 ' + 23 0,0064 0,0042 1 393 30 + 29 - 6

1. Textil-
ooh
bekladn
industri 44 31 + 7 0,0053 0,0050 8 225 41 + 3 + 4

8. Tra-,
massa-
ooh
pappers-
industri 121 56 + 65 0,0046 0,0019 26 302 50 + 11 - 6

9. Grafisk
industri 247 113 +134 0,0360 0,0213 6 870 146 +101 + 33

10. Gummi-
varuin-
dustri 11 3 + 14 0,0075 0,0014 2 245 3 + 14 °

11. Kemisk
1+1981industri 333 135 +198 0,0225 0,0091 14 816 135 °

12. Petrole-
um- och
kol-
industri 11 ° + 11 0,0010 0,0000 11 196 ° + 11 0

forts

Anm: Anmarkningsvarda poster hal" ramats in. (Se texten.)
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Tabell 6:10, forts
----~----_._-----_._-----_._~--~-_._-----~-~-~-------

,----,--~--_.__._._._~---
Mottagande
sektor ( 1) (2) (4) (5) (6) (8) (9)

27

50

13. Jord-
och
sten­
industri

14. Jarn-,
stal-
och
metall­
verk

15. Verk­
stads­
industri
exkl
varv 491

16. Varv 12

17. Ovrig
till­
verk­
nings-
industri 30

18. El-,
gas­
varme
och
vatten-
verk 57

19. Bygg­
nads­
verksam-
het 126

20. Varu-
handel 764

21. Sam-
fardsel 224

22. Bostads­
forvalt-
ning 14

23. Privata
tjanster 466

12

19

202

6

7

32

50

420

144

7

387

+ 15

+ 31

+289

+ 6

+ 23

+ 25

+ 76

+344

+ 80

+ 7

+ 79

0,0049

0,0026

0,0069

0,0041

0,0135

0,0075

0,0034

0,0253

0,0111

0,0008

0,0140

0,0027

0,0013

0,0031

0,0019

0,0065

0,0042

0~0015

0,0150

0,0074

0,0004

0,0122

5 601

19 223

71 129

2 882

2 215

7 562

31 201

30 186

20 220

18 014

33 301

15

25

220

5

14

32

56

453

150

7

406

+ 12

+ 25

1+2711
+ 1

+ 16

+ 25

+ 70

+ 74

+ 1

+ 60

+ 3

+ 6

+ 18

1

+ 7

o

+ 6

+ 33

+ 6

o

+ 19

--~-----------------------------

Summa resp
genomsnitt 3 152 1 767 +1 385 0,0082 0,0061 349 663 1904 \~ +137

Anm: Anmarkningsvarda poster hal" ramats in. (Se texten.)

Kallal": Bakgrundsmaterial till lUIs langtidsbedomning 1976 (1976), samt Lang­
tidsutredningens modellsystem, bilaga 8, SOU 1916:42, s 95 och 101.
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Huvudregeln for s~ttet att foruts~ga input-outputko­

effieienterna for 1980 har for sava1 IUI(76) som for

LU75 varit trendfr-a~'skrivning. lUI har skrivit fram

trender, exponentie11t under det att LU75 har skri-

vit fram dem1injart.25 Denna skillnad i metod skul­

Ie leda till att LU75s koeffieienter for 1980 blev

mindre an IUI(76)s, eftersom input-outputkoeffieien­

terna i',allmanhet minskat trendmassigt.

Det ar emellertid en annan omstandighet som har spe­

lat deh 'a~g6rande 'roll~n for uppkomsten av de starkt

ski1jaktiga prognosern~ for koefficienterna f8r den

grafiska industrins l~verans~r till de olika produk­

tionssektorerna. For att denna omst~ndighet skall

'f8rstAs tarvas en utforlig redogorelse for LU75s re­

spektive 1UI(76)s 'metoder att berakna input-output­

koeffieienter. pA grundval av historiskt material. 26

LU75 oeh' 1'U1:76 hade, samm~ historiska datamaterial

till gr~nd fBr sina a~alyser. Genom att de tillam­

pade olika principernai detta material sammansta11­
des so'm input-outputtabe11er' arbetade de eme11er­

tid, tr~ts den gemensam~~ grunddatabasen, med olika

bilder ayden ekonomiska historien. Detta i sin tur

medf5rde att deras forutsagelser om framtiden skil­

de sig frAn varandra.

LU75 hade i samband med ana1ysen av data fran oeh

med 1959 till oeh med 1974 ambitionen att erha11a

f6rs5rjningsbalanser for de o1ika sektorerna som

"gick 'ihop" for varje enskilt ar. Summa tillgang

sku11e alltsa for varje ar motsvara summa anvand­

ning. Inneborden av detta ar att varje produktions­

sektors bruttoproduktionsv§rde 27 plus import av
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samma vara skulle motsvara summan av de olika produk­

tionssektorernas anvandning av varan oeh slutlig an­

vandning av varan (i form av konsumtion, investe­

ring, 1ageruppbyggnad oeh export). I sjalva verket

erha1ls olika varden nar produktion oeh import sum­

meras oeh nar olika anvandning av varan summeras.

S k residualer, dvs skillnaden mellan tillgang oeh

anvandning uppkommer varje ar for varje vara.

For att LU75s ambition skul1e uppfyllas fordelades

residualerna mellan de mottagande produktionssekto­

rerna (men daremot ej pa de o1ika omradena for slut­

lig anvandning). Fordelningen skedde i forhallande

till respektive produktionssektors betydelse som an­

vandare av varan. Nar det galler gcafisk industri

var residualerna positiva i borjan oeh negativa i

slutet av perioden 1959-1974. En negativ trend fram­

tradde oeksa for residualerna. Detta i sin tur bety­

der att man for de forsta aren gjorde positiva till­

lagg till de input-outputkoeffieienter for den

grafiska sektorns leveranser till de olika produk­

tionssektorerna, som skulle ha erhAllits om de hade

beraknats som kvoten mellan den grafiska sektorns

leveranser till respektive sektor matt fran anvand­

ningssidan oeh respektive sektors bruttoproduktions­

yarde. Tillaggen minskade trendmassigt oeh blev ne­

gativa for de senare aren.

lUI, daremot, aeeepterade att fors6rjningsbalanser­

na for de olika sektorerna inte "giek ihop". Residua­

lerna fordelades alltsa inte pa anvandande produk­

tionssektorer (eller pa slutlig anvandning). lUIs

input-outputkoefficienter beraknades alltsa som kvo­

ter mellan respektive sektorers leveranser till mot-
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tagande sektorer Matta fran anvandningssidan oeh
mottagande sektorers bruttoproduktionsvarde.

Nar det .ga11er den grafiska industr ins leveranser

till de o1ika produktionssektorerna var 1U1(76)s in­

put-outputkoeffieienter mindre an LU75s for de tidi­

gare aren oeh storre an LU75s for de senare aren.

Darrned b1ir oeksa trendens minskningstakt kraftigare

for LU75s an for lUI (76) s koeffieienter. 28 Vilka

ski11nader sam kan uppkomma illustreras i figurerna

6:1-6:3, dar koeffieienterna for den grafiska indu­

strins leveranser till kemisk industri, verkstadsin­

dustri exkl varv samt till varuhandelssektorn
anges. Det forefaller vara lattare att intuitivt ae­

eeptera IU1(76)s an LU75s bild av den historiska ut­

veeklingen oeh prognos for 1980. For att ett stall­

ningstagande skall kunna goras mer valgrundat an sa

kravs tam1igen ingaende analys av den grafiska indu­

strins 1everanser till de olika produk~ionssektorer-

na.

6.8 Prognoser for varugrupper for vilka lUI inte

har utvecklat nagon modell

I avsnitt 4.5 korn vi frarn till att vi har mycket

bristfalligt under1ag for att kunna forklara utveek­

lingen for kopen av facktidningar - upplaga, kontors­

tryek, officie11t tryck oeh "ovriga tryekalster".

Darmed har vi oC'ksa dalig grund for att formulera

prognoser.
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Koefficienter for den grafiska industrins 1everanser

av insatsvaror till kemisk industri 1959-74 (faktiska

varden) samt 1980 (prognos)

X
LU for
1965

0,020

0,010

lUIs
koefficienter

----------K lUIs prognos

X
LU for
1975

X LUs prognos

0,000
1959 65 70 75 80

Anm: Input-outputkoefficienterna har definierats som
(Leveranser fran grafisk industri till kemisk industri i milj kr
i 1968 ars priser till mottagarpris) : (Bruttoproduktionsvarde
till mottagarpris i kemisk industri i milj kr i 1968 ars priser).

Heldragen kurva representerar input-outputkoefficienterna enligt
lUIs material.

Kallor~ Langtidsutredningens mode11system, SOU 1976:42, samt lUIs
langtidsbedomning 1976 (bakgrundsmaterial).---
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Koefficienter for den grafiska industrins leveranser

av insatsvaror till verkstadsindustrin (exkl varv)

1959-74 (faktiska varden) samt 1980 (prognos)

0,010

0,005

X
LU for
1960

X
LU for
1965

LU for
1970
X

koefficienter

__ _ ----K lUIs prognos

X
LU for
197?

X LUs prognos

0,000
1959 65 70 75 80

Arum: Input-outputkoefficienterna har definierats som
(Leveranser fran grafisk industri till verkstadsindustrin (exkl varv)
i milj kr i 1968 ars priser till mottagarpris): (Bruttoproduktions­
varde till mottagarpris i verkstadsindustrin (exkl varv) i milj kr i
1968 ars priser).

Heldragen kurva representerar input-outputkoefficienterna en1igt lUIs
material.

Kal1or: Langtidsutred~ingensmode1lsystem, SOU 1976:43, s 97-101, samt
lUIs langtidsbedomning 1976 (bakgrundsmateria1).
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Koefficienter for den grafiska industrins 1everanser till

varuhande1ssektorn 1959-74 (faktiska varden) samt 1980 (prognos

X
LU for
1965

0,030

X
LU forl 1960

I
lUIs koefficienter

---------~ lUIs prognos

0,020

X
LU for
1970

X

LU for
1975

X LUs prognos

0,010 ~

0,000
1959 65 70 75 80

Anm: Input-outputkoefficienterna har definierats som
(Leveranser fran grafisk industri till varuhandelssektorn i milj kr i
1968 ars priser till mottagarpris) : (Bruttoproduktionsvarde till mot­
tagarpris i varuhande1ssektorn i mi1j kr i 1968 ars priser).

Heldragen kurva representerar input-outputkoeffeicienterna enligt lUIs
material.

Ka1lor: Langtidsutredningens modellsystem, SOU 1'976:42, samt lUIs
TIngtIdsbedomning 1976 (bakgrunsmaterial).
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Egent1igen ar vi inte samre rustade for att gora
prognoser for dessa varugrupper an vad Grafiska Kom­

mi tten var 1974. Som framgar av avsni tt 4.1 visar

eme11ertid den statistik som har ti11kommi t sedan

dess hur ilIa rustad Grafiska Kommitten egent1igen

yare Darfor kan tillforsikten sagas vara mindre nu

an 1974. SINDs vidareutveckling har berikat vart ve­

tande pa en del punkter, men den har inte 1yckats

undanroja oklarheterna, sarskilt nar det galler vil­

ken den faktiska vo1ymutvecklingen har varit.

For att fa prognosen fu11standig maste vi emeller­

tid forfara pa nagot satt. Vi valjer dA att ga till

vaga salunda:

For facktidningar - upplaga har lUI noterat en till­

bakagang under 1970-tale.ts forsta hiilft, bortsett

fran en liten Aterhamtning rnellan 1974 och 1975.

SIND har registrerat en .volymokning. under samma

tid, men det 'finns an1edning att sta11a sig starkt

skeptisk till SINDs beriikningsmetod. I lagalternati­

vet antas att 1980 och 1985 ars volyrn 1igger kvar pa

1974 ars niva. I hogalternativet antas att 1980 ars

volym ar ett genomsnitt av volymen aren 1970-1975

samt att ti11vaxten me11an 1980 och 1985 ar densamrna

som mellan 1974 och 1980. SIND har - pa basis av sin

modell, som i sin tur bygger pa SINDs volymberakning­

ar - farutsagt att volymen sku11e aka med 2,3 % per

ar mellan 1977 och 1985, mao en avsevart snabbare

til1vaxttakt an lUI raknar med i sitt hoga1terna­

tiv. Med forutsattningarna i tabell 6:1 och SINDs

prognosmodell sku11e en volymokning pa 2,2 % per ar

me11an 1974 och 1985 forutsagas i hogalternativet.

I lagalternativet skulle rnotsvarande okningstakt

vara 1,7 % per are
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For kontorstryek noterades under 1970-talets forsta

hilft svingningar omkring ett i start sett ofor and­

rat lage. Vi antar att forbrukningen i hogalternati­

vet okar med 1 % per ar 29 oeh i lagalternativet mins­

kar med 1 % per ar fran 1974 ars niva.SIND forutsa­

ger i sin vidareutveekling av lUIs studie en volymok­

ning pa 3,3 % per ar me11an 1977 oeh 1985. Om SINDs

prognosmodel130 ansatts pA forutsatt okning av real

bruttonationa1produkt en1igt tabe11 6:1, erha11s i

hogalternativet en volymokning pa 2,5 % per ar mel­

Ian 1974 oeh 1985. Motsvarande okningstakt blir

1,7 % per ar i lagalternativet. Det bor eme11ertid

framha11as att dessa prognosers trovardighet ar

starkt avhangiga av SINDs metod for volymberak­

ning. 31

For offieiellt tryek saknas statistik. Vi antar att

tillvaxttakten mellan 1970 oeh 1974 var genomsnit­

tet av vad sam forutsades av Grafiska Kommitten i

dess hogalternativ respektive 1aga1ternativ oeh att

prisutveeklingen var densamrna sam for konsumentboc­

ker. Vi antar att ti11vaxttakten efter 1974 volym­

massigt blir densamma sam enligt Grafiska Kommi t­

ten, dvs 5,5 % per ar i hogalternativet oeb 3,4 %

per ar i laga1ternativet. SIND raknar i sin studie

med en okning pa 4,9 % per ar. 32

For ftovriga tryekalster" noterades under 1970-ta­

lets forsta hilft en snabbare til1bakagang an vad

Grafiska Kommitten hade forutsagt i sitt 1agalter­

native I Qoga1ternativet antas att forbrukningen ar

1980 kommer att vara ett genomsnitt av forbrukning­

en under aren 1970-1975 samt att ti11vaxten me11an

1980 oeh 1985 blir densamma sam me11an 1974 oeh

1980. I lagalternativet antas att forbrukningen kom-
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mer att minska med 2 % per are SIND raknar i sin stu­
die med en minskning pa 1,4 % per ar. 33

Prognoserna for de i detta avsnitt behandlade varu­

grupperna presenteras ti11sammans med prognoserna

for ovriga varugrupper i tabe11 6:11.

6.9 Sammansta11ning av prognoser

I tabell 6:11 sammanstalls prognoserna for utveck­

lingen pa totalniva respektive for utveek1ingen av

de olika varugrupperna. For varugrupperna dagstid­
ningar - upplaga och populartidningar - upp1aga har
antagits att relativpriserna stiger med 2,0 % per ar

respektive 2,5 % per are For ovrigt har - i den man

relativpriserna spelar nagon roll i efterfragesam­

banden - antagits att re1ativpriserna 1igger kvar

pa 1974 ars niva.

Den volymokning sam forutsAgs i hogalternativet f6r
den totala produktionen pa nationalrakenskapsnivA

ar av samma storleksordning som den volymokning som

forutsags i huvudalternativet i Langtidsutredningen

1978.34

Den tillvaxttakt som framkommer som ett genomsnitt

av tillvaxttakterna for de olika varugrupperna ar

daremot langsammare. En del av skillnaden skulle

elimineras am det antogs att relativpriserna for

dagstidningar oeh populartidningar - upplaga skulle

vara oforandrade samt - som en konsekvens av detta ­

att reklamtjansternas relativpris skulle sjunka.
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Tabell 6: 11. Sammanstallning av o1ika forutsagelser for

kop av trycksaker 1980 och 1985

Nettotillforse1 pa deta1jhandelsniva, milj

kr, 1974 ars priser.

1974 1980
Hog- Lag-
a1ter- a1ter-
nativ nativ

1985
Hog­
alter­
nativ

Lag- .
alter­
nativ

Konsumentbocker 848

Dagstidningar - upplaga 185

Populartidningar -
upplaga 831

Reklamtryck och
annonser 2 777

Undervisningstryck 224

Facktidningar - upplaga 471

Kontorstryck 833

Officiellt tryck 297

nOvriga tryckalsterft 500

Totalt 7 966

Totalt pa national- 7 114
rakenskapsniva

955
(2,0)

1 296
(1,5)

824
(-0,3)

3 115
(1,9)

217
(-05)

516
(1,5)

884
(1,0)

410
(5,5)

526
(0,8)

8 743
(1,6)

7 779
(1,5)

944
(1,8)

1 273
(1,2)

809
(-0,6)

3 037
(1,5)

213
(-0,8)

471
(0,0)

808
(-1,0)

363
(3,4)

443
(-2,0)

8 361
(0,8)

7 374
(0,6)

1 054
(2,0)

1 411
(1,6)

812
(-0,3)

3 691
(2,6)

213
(-0,5)

555
(1,5)

929
(1,0)

535
(5,5)

546
(0,8)

9 746
(1,8)

9 742
(2,9)

984
(1,5)

1 308
(0,9)

768
(-0,8)

3 501
(2,1)

208
(-0,7)

471
(0,0)

746
(-1,0)

429
(3,4)

400
(-2,0)

8 815
(0,9)

8 564
(1,7)

-------------------------------
Anm: Inom parentes anges implicerad andringstakt i procent per ar
fran 1974.

Kallor: Tabellerna 6:2 (parameterkonstellation A - genomsnitt av a1­
ternativ med hojt relativpris och alternativ med 1974 ars re1ativ­
pris), 6:4, 6:6 och 6:7 samt uppgifter enligt bilaga 3.
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I tabell 6:12 jamfors lUIs prognoser for utveek1ing­

en mellan 1974 oeh 1985 med de prognoser som skulle

ha erhAl1its, om 'SINDs prognosmode11er hade ansatts

med lUIs forutsattningar (enligt tabell 6: 1) for

prediktorernas utveekling. I genomsnitt stammer

lUIs prognoser val med vad som hade erhAlli ts, om

SINDs modeller hade blivit ansatta. Skillnader for

enskilda varugrupper tar ut varandra. I SINDs rap­

port (sid 73) anges hogre tillvaxttakter i proeent

per ar mel Ian ·1977 oeh 1985 an vad som anges i tabe11

6:12 for utveck1ingen rne11an 1974 oeh 1985. Ar 1977

var emel1ertid ett lagkonjunkturar. SIND anger allt­

sa utveck1ingen mel1an ett 1agkonjunkturar oeh ett

normalkonjunkturar i motsats till lUI som anger ut­

veek1ingen mellan ar med samma konjunkturlage.

6.10 Tendenser i utrikeshande1n

Som framgar av avsnitt 2.5 har utrikeshandeln spelat

en myeket blygsam roll. Detta ga11de oeksA vid 1970­

talets mitt.35 Aren 1974 oeh 1975 motsvarade impor­

ten 3,3 ~espektive 3,7 % av produktionen, matt pa na­

tionalrakenskapsniva. Exporten tog de bAda aren 3,1

respektive 3,2 % av produktionen. Exportvolymen oeh

importvolymen har visserligen okat avsevart snabba­

re an produktionsvolymen. Enligt nationalrakenskaper­

nas mAtt minskade produktionsvolymen med 0,8 % per

ar rne11an 1970 oeh 1975, samtidigt som exportvo1y­

men okade med 10,0 % per ar oeh importvo1ymen med

3,1 % per ar. 36 Genom att utrikeshandeln vid 1970­

talets mitt fortfarande var obetyd1ig har denna ut­

veckling totalt sett inte spe1at nagon storre roll

for ornsattning eller forsorjning. Aven om skillna-
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Tabell6:12. Jamforelse mellan lUIs forutsagelser av

okningstakten mellan 1974 och 1985 med

forutsagelser som skulle ha erhallits

genom att ansatta SINDs prognosmodeller

pa lUIs forutsatta utveckling av predikto-

rerna

Okningstakten, J per ar mellan 1974 och 1985

Hogalternativ LAgalternativ

med med
enligt SINDs enIigt SINDs
lUI modeller lUI modeller

Konsumentbocker 2,0 2,3 1,5 1,8

Dagstidningar - upplaga 1,6 0,8 0,9 0,3

Populartidningar -
upplaga -0,3 -0,1 -0,8 -0,6

Reklamtryck och
annonser 2,6 2,1 2,1 2,2

Undervisningstryck. -0,5 -0,4 -0,7 -0,4

Facktidningar - upplaga 1,5 2,2 0,0 1,7

Kontorstryck 1,0 2,5 -1,0 1,1

Officiellt tryck 5,5 4,9 3,4 4,9

nOvriga tryckalster 0,8 -1,4 -2,0 -1,4

Totalt 1,8 1,8 0,9 1, 1

• Utveckling 1977 - 1985 enligt SIND. lUI har inte tagit fram
prognoser over antalet elever pA olika stadier pa samma satt som
SIND.

Kiillor: Tabell 6: 11 samt kombination av SINDs rapport 35-72 och
tabell 6:1.
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derna vore av samma storleksordning under prognospe­
rioderna (fram till 1980 respektive 1985) skulle de
totalt sett ,vara av ganska underordnad betydelse.

Exporten skulle dA 1985 ta ea 9 % av produktionen,

under det att irnporten skulle motsvara ca 5 % av pro­

duktionen. Viktiga tendenser i utrikeshande1n kan

daremot forekomma, nar det galler enskilda varugrup­

per.

Ju mindre totalbeloppet for export eller import av

en varugrupp ar, i desto mindre utstrackning kan man

lita pa att de stora talens lag ska1l forhindra att

tillfalligheter ger "fa1skt larrn'" om -nya anmark­

ningsvarda tendenser i utrikeshandeln. En enda

order am 1 milj kr medfor att importen (eller expor­

ten) okar med 10 %, om vardet i utgangslaget ar 10

milj kr.

For tva varugrupper, nam~igen backer pa svenska

(brysselnummer 49.01.101) oeh andra tryekalster

(brysselnummer 49.11.900) uppfy11s samtidigt krite­

riet att import och/eller export har varit omfattan­

de samt att stora forandringar i utrikeshandeln

kunnat noteras. Dessutom motsvarar i dessa fall im­

port oeh export stora delar av produktionen av samma

sorts varor. Darfor kan det vara ska1 att narmare

gtanska dessa varugrupper.

Import av boeker pa svenska spraket avser - atminsto­

ne am den inte kommer fran Finland - med storsta sa­

kerhet leveranser fran grafiska foretag utomlands

pa bestallning fran svenska for1ag. Sarskilt me11an

1974 oeh 1975 okade denna import kraftigt. I ton

6kade· den med 43 % under det att den okade med 83 % i
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kronor raknat. Mellan 1975 oeh 1976 fo·rtsatte ok­

ningen med 21 respektive 26 %. Av denna import har

en forhallandevis liten andel kommit fran Finland.

1976 svarade importen darifran for 6,5 % av import­

vardet. De viktigaste 1everantors1anderna var Dan­

mark och Belgien-Luxemburg. Tillsammans svarade de

for 40 % av importvardet.

Enligt berakningar som utforts pa data fran indu­

stri- och utrikeshandelsstatistiken svarade importe­

rade bocker pa svenska ar 1975 for 5 % av konsument­

bokkopens tota1a konsumentvarde. Aven om detta skul­

Ie vara en underskattning av deras andel, handlade

det alltsa 1975 fortfarande om en relativt blygsam

andel. Importens snabba okningstakt tyder eme11er­

tid pa att en forandring kan hAlla pa att aga rum.

loom den grafiska branschen sager man sig tro att

den snabba ckningen beror pa att nagra av de nya bok­

klubbarna, som trycker bocker i stora upplagor, har

lagt ut tryckuppdrag utomlands. Som Svenska Bokfor­

laggareforeningens statistik visar har bokklubbar­

nas fcrsaljning ckat sarski1t kraftigt under 1970­

talet. Bokklubbarna satsar pa stora upplagor och

laga priser. Just de stora upplagorna gor att det

for deras del blir 10nsamt att redan nar varje utgiv­

ning ses iso1erat, scka grafiska foretag utomlands

som eventuellt kan genomfora de grafiska produk­

tionsmomenten till ett lagre prise Vid en upp1aga pa

100 000 exemplar betyder en kronas prisreduktion en

bruttobesparing pa 100 000 kronor och denna tacker

ensam tillkommande kontaktkostnader etc. Dessutom

sjunker de tillkommande kontaktkostnaderna, alltef­

tersom en ny affarsforbindelse blir etablerad. Dar­

med kan tryckuppdrag komma att laggas utomlands
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aven vid mindre upplagor. Till detta komrner att andra
forlaggare ocksa borjar soka utlandska forbindelser

inorn den grafiska industrin, nar mojligheten att fa

tjansterna till lagre pris blivit demonstrerad.

Kontaktkostnaderna uppstar darfor att representan­

ter for forlag och grafiska forlag maste traffas, at­

minstone i sarnband med att det forsta uppdraget ges.

Darutover torde kontaktkostnaderna vara hogre vid

bestallningar. utomlands an vid bestallningar lokalt

i samband med korrekturlasning, andringar i korrek­

tur etc. Stort geografiskt avstand, atminstone mel­

Ian forfattare och grafiskt foretag, torde annu
under nagon tid vara uteslutet i de fall dA den gra­

fiska processen paborjas innan den kreativa proces­

sen helt avslutats.37 For bocker i stora upplagor,

sarskilt backer av underhallningskaraktar, torde
det emellertid vara mycket ovanligt att manuskrip­

tet inte ar fardigt i slutgiltig form nar den grafis­

ka processen inleds.

Atminstone i ett samhalle med Sveriges marginalskat­

ter ar det inte heller sjalvklart att kostnaderna

for det forsta personliga smmantraffandet med den

utlandsk~ leverantoren uppfattas som ett handelshin­

der, om det innebar att nagon av medarbetarna i det

svenska foretaget far gora en utlandsresa. Kostna­

den for en sadan resa ffiaste under praktiskt taget

alia omstandigheter vara avdragsgill for foretaget

utan att bli en skattepliktig forman for den anstall­

de. Ju mer man i andra avsecnden minskar mojligheter­

na att ge skattefria formaner, desto mer sannolikt

ar det darfor att svenska forlag kommer att sanda

medarbetare utomlands for att forsoka etablera kon-
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takter med grafiska foretag dar. Detta t'a1ar for att

vi annu inte har observerat maximum for svenska

tryckuppdrag utomlands. Eftersom te1ekommunikations­

tekniken fortsatter att utvecklas, kan vi rakna med

att utlandska foretag sa smaningom kan borja att kon­

kurrera tom om uppdrag att grafiskt framsta1la bac­

ker skrivna av fran grafisk synpunkt odiscip1ine­

rade forfattare.

Saval import som export av "andra tryckalster" har

okat kraftigt. Vi kan inte avgora om det ar utrikes­

handeln med reklamtryck eller kontorstryck som har

okat. Uppgifter fran branschhAll tyder pa att nagra

svenska blankettproducenter haft framgangar pa de

danska och vasttyska marknaderna. Exporten av

wandra tryckalster n till dessa lander svarade ocksa

1976 for 43 % av den totala svenska exporten av

dessa varor. Kven exporten till Norge var omfattan­

de. Sammanlagt 71 % avaIl svensk export 1976 gick

till de tre ovannamnda landerna. Norge, Vasttysk­

land och Danmark svarade 1976 for samman1agt 61 % av

alIa leveranser till Sverige fran utlandet av

"andra tryckalster n
• Aven Finland, USA och Storbri­

tannien var stora leverantorer. Tillsammans med de

tre forstnamnda landerna svarade dessa for 83 % av

leveranserna till Sverige.

Import- och exportstatistiken for "andra tryckals­

tern tyder alltsa narmast pa att nagra nationella

marknader for de varor sam tillhor denna grupp haI­
ler pa att integreras. I samband med denna process

kan det handa att en del svenska foretag antingen

overger en del svenska kunder for utlandska markna­

ders skull eller kompenserar forluster av marknad
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hemma med forsaljning pa andra marknader. Vidgning­

en av marknadsomradet kan ocksa ha rnajliggjort spe­

cialisering, t ex pa en viss sorts kedjeblankett.

Den okade internationella handeln har andA medfort

att koparna matt ett differentierat utbud trots

denna specialisering inorn enskilda foretag.

Man skulle kunna tro att irnporten av backer pa andra

sprak an svenska borde aka dels till faljd av invand­

ringen, dels· till faljd av akade sprakkunskaper i

Sverige. Importen av bocker pa andra sprak an svens­

ka har ocksa akat i stadig takt men langtifran lika

snabbt som importen av ,backer pa svenska. Importen

av backer fran USA och Storbritannien dominerar

kraftigt importen av backer pa frammande sprak.

1976 korn 48 % av den svenska importen av sadana bac­

ker fran USA och Storbritannien. Motsvarande siffra

var for Finland 12 % och far Vasttyskland 11 %. Om

vi raknar med att 600 000 manniskor av Sveriges nuva­

rande befolknlng har finska som rnodersmal, skulle im­

portvardet av backer pa finska 38 per sadan person

for 1976 ha uppgatt till 10 kr.

Det ar troligt att saval importen av sarskilt eng­

elsksprakig litteratur som importen av litteratur

pa invandrarspraken kommer att fortsatta att oka.

For svenskar med 9yrnnasieutbildning maste det i en

del fall te sig mer fordelaktigt att kopa en engelsk­

sprakig bok for 20 kr an en aversattning till svens­

ka for 60 kr. Aven i detta fall handlar det om att

komma aver trasklar. Nar man en gang av prisskillna­

den lockats att valja en bok pa engelska frarnfor

dess oversattning till svenska, har ocksa (forut­

satt . att man laser boken) motstandet mot framtida
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kop av bocker pa engelska minskat. Kilogrampriset
for importerade bocker fran anglosachsiska lander

har ocksa stigit betydligt langsammare an prisindex

for backer pa svenska. Aven om man justerar det

forstnamnda kilogrampriset med hansyn till momshoj­

ning i Sverige, steg det forstnamnda med endast 14 %

mellan 1970 och 1975 under det att prisindex for pro­

dukter fran svenska bokfarlag under samma period

steg med 51 %. 39 Om pr isrelationen fortsatter att

andras i samma takt kommer alIt fler manniskor att

lockas till att forsoka foreera spraktroskeln. Aven

om en del inte finner det madan vart att fortsatta

att lasa pa ett frammande sprak (framst engelska) i

stallet for pa svenska, kommer manga manniskor att

vara forlorade som marknadsunderlag for oversattning­

ar till svenska. De kan likasa bli mer benagna att

kopa och lasa engelsksprakig Ii tteratur i staIIet

for svensk originallitteratur. 40

1 Se lUIs 1angtidsbedomning 1976, 1976, s 19.

2 En prediktor i en prognosmodell motsvarar en obe­
roende variabel i en fork1aringsmodell av den typ
som presenterats t ex i avsnitt 3.4.2.

3 Att valja aO-tal, lUIs langtidsbedomning 1979, In­
dustrlens utredningsinstitut, Stockholm 1979.

4 lUI har inte pub1icerat nagra prognoser for han­
deins bruttoproduktionsvolym, men sadana finns anda
implicit tillgangliga i lUIs modell.

5 Heia denna resonemangskedja sammanfa1ler med EFO­
mode1lens vad avser prisutvecklingen inom S-sektorn
jamfort med K-sektorn. Se Edgren, Faxen oeh Odhner
1970.
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6 Eftersorn konjunkturen forsamrades me11an 1974 Dch
1977 men beraknas Aterhamtas efter 1977, sa att kon­
junkturlaget ar "norma1t" 1977, behover vi inte
rakna med att foretag me11an 1974 och 1983 finansie­
rar okad "labour hoarding" med rninskade vinstmargi­
naler. Darmed kan ocksa vantade ski11nader me11an ar­
betsproduktivitetens okningstakt ge bra vagledning
nar relativprisernas utveckling skall forutsagas.

7 Nar BNP-elasticiteten = 1 spe1ar det ingen roll om
efterfragesarnbandet uttrycks "per capita" eller ej.

8 Se Langtidsutredningen 1978, s 229. Hoga1ternati­
vet enligt foreliggande studie bor jarnforas med
1Angtidsutredningen~ huvudalternativ.

9 Det gar att forsta framsta11ningen i avsnitt
6.4.1 utan att begreppet "detaljhandelsniva" har pre­
eiserats. I avsnitt 6.4.2 ar skillnaden mellan be­
greppet "detaljhandelsnivA" oeh b'egreppet "industri­
produktionsnivA" central, oeh dar forklaras ocksa be­
greppen.

10 Aven ,om 'mindre summerad kvadratavvikelse erholls
for 1970/71-1974/75 for ett par av de estimerade pa­
rameterkonstellationerna, har det fordelar fran jam­
forbarhetssynpunkt att halla fast vid ett av Grafis­
ka Kommittens alternative

11 Se SINDs rapport, sid 41 f.

12 Konsumentboekernas re1ativpris sjonk med i genom­
snitt 1,8 % per ar mellan 1970 oeh 1973 men steg mea
i, genomsnitt 0,6 % per ar mellan 1970 oeh 1975. De
tva andra varugruppernas relativpriser sjonk inte
mellan nagra ar 1970-75.

13 Eftersorn diskussionen om relationen me11an ut­
veekling pa detaljhandelsniva respektive industri­
produktionsniva i kapitel 4 fordes pa basis av sa­
dana uppgifter enligt forlagsstatistiken respektive
industri- och utrikeshandelssttistiken, som fanns,
innan EFI och SINDs material hade publicerats, beak­
tas SINDs vidareutveckling inte i detta avsnitt.
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Ett sadant beaktande skulle forutsatta andra kvoter
(2)/(1) i tabel1 6:5 for alla de olika aren. Slut­
satserna, nar det galler utvecklingen pa industri­
produktionsnivA tarde emellertid inte andras namn­
vart.

14 Diskussionen kan ga avsevart djupare an har. Det
handlar egentligen hI a om att diskutera produktivi­
tetsutveeklingen inom varuhandel jamfort med produk­
tivitetsutveeklingen inom grafisk industri. Enligt
Langtidsutredningen 1975 vantas skillnaden i till­
vaxt av arbetsproduktivitet mellan grafisk industri
oeh varuhande1 bli endast 0,3 % per Ai 1977-83. Dar­
fer kan det vara til1Atet att tills vidare inte sar­
skilt beakta denna aspekte

15 Se bilaga 1 for kva1ifikationer av detta pastaen­
de.

16 Jfr diskussionen i avsnitt 6.7 om betydelsen av
antaganden om input- oeh outputkoeffieienternas ut­
veeklinge

17 Den tidigare i texten omnamnda kvoten okade
a11tsa fran 3,5 till 5,7. Skillnaden imams forkla­
rar till myeket ringa del skillnaden i kvot.

18 Som framgar av avsnitt 4e4 finns det ingen anled­
ning att har rakna om prognoserna i detta avsni tt
pga SINDs vidareutveek1ing.

19 Det ar inte troligt att sammanlagda antalet
salda tidningsexemplar nar en tidning laggs ned
minskar lika mycket som antalet exemplar salda av
den nedlagda tidningen fore nedlaggningen. En del
av den nedlagda tidningens losnummerkopare oeh pre­
numeranter borjar efter nedlaggningen kopa exemplar
av andra tidningar.

20 vi fer.utsatter dA - kanske oegentligt - att de
grafiska styckkostnaderna oeh styekkostnaderna for
papper utveeklas i samma takt i alternativen med sti­
gande som i alternativen med konstanta relativpri­
ser pa tidningar - upplaga. Eftersom troligen dis­
tributionskostnadernas utveekling kommer att spela
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en avgorande roll for re1ativprisernas utveckling
(jfr avsnitt 5.2.3.4) ar detta antagande trots alIt
inte sa orim1igt. Sattningskostnaderna b1ir med vara
antaganden 1ika i de bAda alternativen.

21 Med de forutsattningar som galler i rakneexemp­
let skall a) annonspriset per millimeter matt i nume­
raren vara oforandrat , b) de tota1a annonsintakter­
na matt i numeraren vara ofor andrade , c) det totala
reklamanslaget matt i numeraren aka med 2,1 % per Ar
(se tabell 6:6). Volymen for populartidningsannon­
ser fran annoskoparens_ sy-npunkt minskar med 8,5 %
el1er 0,8 % per ar me11an 1974 och 1985 (se tabell
6:4). Re1ativa priset stiger med 21 % eller 1,7 %
per are Om elasticiteten med avseende pa rek1aman­
slaget ar 1 maste relativprise1asticiteten vara
-1,7 for att det skall stamma (2,1 + n • 1,7 = -0,8
ger n = -1,7).

22 Jfr s 98.

23 Se SINDs rapport sid 69. SINDs metod refereras
ovan pa sid 104.

24 Jfr diskussionen omkring tabell 6-:5 i avsnitt
6.4 ovan. '

25 Se lUIs langtidsbedomning 1976, Bilagor 1977,
bil 1, samt Langtidsutredningens modellsystem, bil
8, SOU 1976:42, s 25.

26 Se for ovrigt lUIs 1angtidsbedomning 1976, Bila­
~ 1977, bil 1, s 41.

27 Genomgaende mats alIa storheter till s k motta­
garpris och i 1968 ars priser.

28 Det handlar om trendmassig minskning i de fIesta
fallen (se ovan).

29 Med denna til1vaxttakt blir ocksa 1980 ars volym
ett genomsnitt av volymerna 1970-1975.
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30 I SINDs prognosmodell har en autonom minsknings­
takt pa 0,5 % per ar lagts till SINDs forklaringsmo­
dell med en elasticitet med avseende pA reala BNP =
1,08. Se SINDs rapport, sid 63 ft.

31 Se ovan, sid l09f~

32 Se SINDs rapport, sid 71.

33 Se SINDs rapport sid 72.

34 Se Langtidsutredningen 1978, s 229.

35 Nar annat ej sags baserar sig sifferuppgifterna
i detta styeke direkt pa publieerade uppgifter i na­
tiona1rakenskaper oeh utrikeshandelsstatistik.

36 Import- respektive exportvolymokning har erhAl­
Ii ts genom att volymutveck1ingen for export respekti­
ve import har beraknats med volymindex for varorna i
Utrikeshandel, dell, kap 49. Vikter i dess index
har varit varden 1970 oeh kvantitetsmatt har varit ex­
port respektive import i ton.

37 I de fall dA jag sja1v deltagit i utredningsarbe­
te eller bevittnat sAdant pA nara hAll har undantags­
lost den kreativa processen pagatt sedan den grafis­
ka processen paborjats.

38 Det forefaller vara rimligt anta att spraket ar
finska for huvuddelen av backer pa andra sprak an
svenska importerade fran Finland.

39 Genomsnittliga ki10grampriset for importerade
backer fran Storbritannien Deh USA var 24:99 kr 1970
och 27:01 kr 1975. Momshojningen var 5,81 %. Bokpris­
index en1igt Svenska Bokforlaggareforeningen steg
med 51 % mellan 1970 och perioden april 1975 - mars
1976.

40 Tidskrifter som The Economist, Newsweek oeh Time
kanske genom sin tillganglighet oeh sina laga pri­
ser rycker undan marknadsgrunden for en motsvarande
tidskrift pa svenska.
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Bilaga 1

EFTERFRAGESAMBAND FOR DEN GRAFISKA SEKTORNS HELA

PRODUKTION

1. Prob1emet

uppgiften ar att forutsaga hur efterfragan pa tryck­

saker kommer att .andras fram till 1980 respektive

1985. For att 16sa denna uppgift soker vi de fakto­

rer sam bestammer efterfragans utveckling samt

deras kvantitativa betydelse.

Var hypotes ar att den kopta vo1ymen (per capita) pA­

verkas av reala bruttonationa1produkten (per capi­

ta) 1, ett relativpris som .beraknas sam kvoten mel­

lan trycksakernas pr is och BNP-deflatorn samt av

en grupp ovr iga faktorer (t ex preferenser), som

antas samvariera med tiden.

Nar hypotesen om efter fragepaverkande faktorer

skall provas samt deras kvantitativa inverkan pa

kopen skattas til1stoter bl ~ foljande tre komplika­

tioner, namligen:

a) Att relativpriset, sam paverkar den kopta kvanti­

teten, ar endogent bestamt genom ett samspel mellan

utbud och·efterfragan.

b) Att den kopta volymen trycksaker delvis bestar av

importerade varor, samtidigt som den fran de svenska

foretagen salda volymen trycksaker delvis gar pa ex­

port.
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e) Att de matt som anvands pa de olika' variablerna

fran deras sanna varden oeh matfelen inte ar slump­

massiga.

Komplikation a) ar de valbekanta identifikations­

oeh simultanitetsproblernen. 2 Komplikation b) ar

dels matteknisk, dels teoretisk. Det ar svart att

volymberakna utrikeshandeln pa ett invandningsfritt

satt oeh att gora dessa data jarnforbara med data

over produktionen. Det teoretiska problemet bestar

i att forekomst av export oeh import kan medfora att
det inte gar att formulera en verklighetstrogen mo­

dell av marknaden enbart genom att lata den besta av

tre samband, namligen ett for utbud fran svenska

foretag, ett for efterfragan fran svenska kopare

sarnt ett for marknadsjamvikt. En verklighetstrogen

modell skulle oeksa behova innehalla samband for

utbud fran utlandska saljare oeh efterfragan fran

utlandska kopare.

Kornplikation e) skapar sarskilda problem nar det

galler att identifiera efterfragesambandet oeh att

erhalla vantevarderiktiga skattningar pa dess para­

metrar.

Syftet med denna bilaga ar

att utreda identifikationsproblemets oeh matproble~

mets innebord samt kvantifiera matfelsriskerna,

att pa basis av ovannamnda utredning finna en metod

for skat tning av efter fra gesarnbandet, som innebar

att risken for icke vantevarderiktiga parameter­

skattningar ar Iiten sarnt att i sammanhanget bedoma

risken for bias samt

att skatta parametrarna i ett efterfragesamband.
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I avsnitt 2 redovisas och diskuteras bakgrundsfakta

for utr ikeshandelns betydelse. I avsni tt 3 provas

och diskuteras hypotesen att svenska foretag inom
den grafiska branschen i huvudsak satter sina pri­

ser pa basis av produktionskostnadskalkyler, dvs

att relativpriset inte paverkas av efterfragan.

Modellen specificeras och dess parametrar skattas i
avsnitt 4. Specificeringen paverkas da av de slut­

satser som har nAtts i tidigare avsnitt. I avsnitt 5

analyseras konsekvenserna av att den statistiskt re­

gistrerade prisutvecklingen kanske inte overens­

stammer med utvecklingen av faktiskt betalade pri­

ser. I avsni tt 6' redovisas ytter ligare nagra mat­

problem och stallningstaganden till dessa, som ar

av betydelse men som andA inte fAtt belasta den tidi­

gare framstallningen.

2. utrikeshandelns betydelse

Nar utbud och' efterfragan pa en nationell marknad

skall analyseras, kan man tanka sig tre olika fall

dar utrikeshandeln spelar olika roll for hur analy­

sen skall genomforas. For det forsta forekommer

att den nationella marknaden ar helt isolerad fran

omvarlden. Det ar detta fall som vanligen behandlas

i ekonometriska handbocker nar identifikations- och

simultanitetsproblem presenteras och olika losningar

av dessa problem foreslas.

For det andra forekommer att importen spelar myc­

ket stor roll for den nationella marknadens forsorj­

ning och/eller att en stor del av den nationella pro­

duktionen exporteras. Om man pa denna grund anser

sig kunna havda att' marknadspriset ar en for den

nationella marknaden exogen var iabe1 3 , slipper man be­

kymra sig om identifikations- och simultanitetsprob­

lemet ovan.
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For det tredje forekommer att den nationella markna­

den inte ar isolerad fran omvarlden men att anda im­

port och export har sa liten betydelse att pris och

kvantitet bestams simultant pa den nationella mark­

naden. Sadana fall, som ar vanliga i ernpiriska sam­

manhang, ar besvarliga bade teoretiskt och vad gal­

ler datainsamling. Vad mig ar bekant har det annu

inte i den ekonometr iska Ii tteraturen diskuterats

hur de skall angripas. 4

Den svenska marknaden forsorjs till mycket ringa
del med importerade trycksaker. Likasa svarar den

svenska trycksaksexporten for en mycket Ii ten del

av den svenska produktionen. 5 Fragan ar da om utri­

keshandeln spelar tillrackligt Ii ten roll for att
man skall kunna saga att marknaden for trycksaker

approximativt ar att hanfora till det forsta av de tva

ovannamnda ytterlighetsfallen. For att belysa denna

fraga har arliga procentuella forandringar av pro­

duktionsvolym, nettotillforselvolym, tillgangsvo­

lym och volym av produktion minus export korrele­

rats. Likasa har arliga procentuella forandringar

av implicita deflatorer for produktion, nerttotill­
forsel, tillgang och produktion minus export korre­

lerats. Ingen av de korrelationskoefficienter som

salunda har beraknats har fatt kvadrerade varden

mindre an 0,98. 6 Detta ar visserligen bevis endast

for att produktionsvolymen ar en god proxy for de QV­

riga volymmatten och att produktionens deflator ar

en god proxy for de ovriga deflatorerna. 7 Fragan ar

dock om vi i praktiken kan ignorera utrikeshandeln

nar modellen formuleras och skattas, utan att be­

svarliga biasproblem uppstar. Lat oss for att fa

denna fraga belyst betrakta foljande enkla lineara

modell. 8
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(1)

qPROD + qM - qx = qKOPT = (jamviktsvil1kor),

dar qPROD inom 1andet produeerad kvantitet
{endogen variabe1)9

qKOPT inom 1andet kopt kvantitet
(endogen variabe1)

qM till landet· importerad
kvantitet (endogen variabel)

qx fran landet exporterad kvantitet
(endogen variabe1)

P = pris g§llande pA hemmaprodueerade

varor pa hemmamarknaden (endogen

variabel)

S produktions- oeh exportpAverkande

variabel (exogen variabel)

d kop- oeh importpAverkande variabel

(exogen variabel)

Pw v§rldsmarknadspris (exogen variabel)

A matris for olika parametrar
lJl slumptermsvektor

a13' a22' 532 oeh a43 = o.
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Eftersom exportvolym och importvolym har varit sma

i forhallande till inom landet producerad och kopt

volym samt export- och importvolymernas (absoluta)

forandringar har varit sma i forhallande till pro­

duktions- och kopvolymernas absoluta forandringar,

vagar vi anta att parametrarna a31-a34 och a4l-a 44
har varit sma i forhallande till parametrarna all'

a12, a14' a21' a22 och a24 samt att slumptermerna
~ 3 och ~ 4 har varit sma i forhallande till 11 loch

~ 2- Vidare vAgar vi anta att varldsmarknadspriset
har haft en obetydlig inverkan pa producerad respek­

tive kopt volym och darmed att parametrarna a13 och

a23 tillhor gruppen av parametrar med forhallande-
'vis smA varden. 10 parmed kan modellen reduceras

till

[qp~OD1= B P

+ v (2)
qKOPT S

d

1

qPROD = qKOPT (jlmviktsvillkor),

dar B symboliserar en submatris av matrisenA, dar

bI3 och b22 = 0 (vilket ju motsvarar a13 och a22 =
0) , \)' symboliserar ett specialfall av slumpve-k-

torn ~t samt ovriga symboler -har samma innebord som

i den forra modellen. IO

Den senare modellen ar en tradi tionell modell for

utbud och efterfragan pA en marknad utan forbindel­

ser med omvarlden vad galler avsattning for eller

forsorjning med den fardi9a varan. Med dessa forenk­

lingar och antaganden har vi kommit over till det enk-
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lare standardfal1et fran ekonometr iska handbocker,
som de f1esta anvander sig aVe Aven om vi som en kon­

sekvens ignorerar utrikeshandeln i var ekonometris­

ka analys, tillAter oss ovanstaende "exercis" att

exakt forme11t saval sam numeriskt diskutera stor­
1eksordningen has de moj1iga fe1kallorna genom att

jamfora egenskaperna has (1) oeh (2) vid olika nume­

riska antaganden, b1 a am de "biaser" sam kan goras

vid skattning av (2) sam en approximation av (1).

3. Hur bestams pr iserna pa den grafiska bran­
schens produkter?

3.1 Prissattningsbeteende samt identifikations­

oeh simultanitetsproblem

Enligt traditionell pristeori bestarns saval priser

som omsatta kvanti teter genom ett samspel mellan

utbud oeh efterfragan. Att aven priset ar en endogen

var iabel skapar problem, nar parametrarna t ex i

ett efterfragesamband skall skattas. For det forsta

kan det vara svart att over huvud taget identifiera

efterfragesambandet. Aven om identifikationsproble­

met ar lost, skapar den sam~idiga endogeniteten hos
pris oeh kvantitet ett simultanitetsproblem. Om man

inte lyekas 10sa detta problem b1ir parameterskatt­

ningarna inte konsistenta. l1 De metoder sam man for­

saker 10sa simul tani tetsproblemet med - t ex tva

stegs minsta kvadratmetod, 2SLS - ar forenade med
kostnaden att skattningarnas mede1fe1 okar. 12

De traditionella utbuds- oeh efterfragesambanden

ar ofta harledda fran en modell, i vilken det en­

skilda foretaget 1iksom den enski1de koparen ar
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"pr istagare" men'" kvanti tetsbestammare" .13 Hypote­

sen att foretagen pa manga marknader i sta11et ar

"prissattare" oeh "kvantitetstagare" har eme11ertid
oeksa framforts .14 Inneborden av denna hypotes ar

att foretagen pa basis av nagon beslutsregel forst

satter sina priser l5 oeh sedan passivt saljer de

kvantiteter sam kunderna till dessa priser viII

kopa. Det aggregerade utbudsbeteendet kan enke1t

hariedas fran detta antagande: AlIa priser ar satta

av enskilda foretag. Den samman1agda kvantiteten

som saljs pa marknaden bestams sam summan av vad kun­

derna vid dessa priser viII kopa fran de enskilda fo­

retagen. 16

"Prissattar-kvantitetstagar"-hypotesen innebar bl a

att pr is oeh kvanti tet inte bestams sirnultant pa

marknaden. Priset ar en predeterminerad variabel

nar kvantiteten bestams. Om hypotesen vore en rik­

tig beskrivning av hur pris oeh kvantitet bestams
inom den grafiska bransehen, finns alltsa utsikter

att det blir ett tarnligen enkelt problem att skatta

efter fragesambandet .17 De fragor som vi nu skall

stanna infor ar foljande: Xr det troligt att "pris­

sattar-kvantitetstagar"-hypotesen ar en riktig be­

skrivning av hur utbudet bestams i den grafiska bran­

schen? Vi1ka sku1le i sa fall de tankbara beslutsreg­

lerna for prissattning vara? Gar det att med empiris­

ka metoder ge belagg for eller emot hypoteser om be­

slutsreg1erna? Kan vi lita pa att de data som an­

vands vid denna ernpiriska provning ar tillforlitli­

ga? Har "vinnande hypotes" sadana egenskaper att

identifikations- oeh sirnultanitetsproblem inte upp­

kommer, oavsett hur data disaggregeras' i tiden,

eIIer ar data tilirackligt disaggregerade i tiden

for att identifikations- oeh simultanitetsproblern

inte skall uppkomma?
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3.2 Hypoteser om priss§ttningen i praktiken

Det ~r he1t klart att "priss§ttar-kvantitetstagar"­

hypotesen inte §r en riktig~eskrivning av hur alIa

marknadspriser bestams. Som exempel kan namnas att

en del ravarupriser till stor del bestams genom auk­

tionsforfarande pa borser. 18 Betecknande for sadana

rnarknader ar att priset redan pa mycket kort sikt

tillAts skapa likhet mellan efterfragad och till­
ganglig kvantitet.

Pa andra marknader finns emellertid en sadan pris­

stelhet, att likhet mell~n efterfragad och tillgang­

lig kvantitet inte ar nagon sjalvklarhet pa kart

sikt. Denna prisstelhet kan fork1aras inom ramen

for den informationsekonomiska teori, sam har vaxt

fram sedan omkring 1960. Om vi bortser fran ravaru­

b6rserna, galler pa olika marknader att varken k6pa­

re eller saljare har overblick over de villkor som

g§ller pa olika ink6psstallen eller for likartade

produkter l9 , samt att det ar dyrt att skaffa sig

sadan 6verblick. Prissattningen tenderar i sadana

fall att pr§glas av explicita eller implicita reg­
ler for "fair play". En sadan regel kan t ex inneb~­

ra att ~ndrade kostnader skall leda till andrade pri­

ser samt att priser inte far andras av andra skal,

t·ex darf6r att efterfragan har 6kat ovantat snabbt

eller ovantat langsamt. 20

Det gar att med hjalp av informationsteoretiska re­

sonemang visa att det kan ligga isaljarnas intres­

se att folja dessa regler for "fair play". Om en

saljare skulle hoja sitt pris utan att kunna peka pa

motiverande kostnadshojningar, skulle detta gora

hans tidigare fasta och nojda kunder mer benagna an

fore prishojningen att bara de kostnader som ar £or-
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enade med att informera sig om villkoren pa andra in­

kopsstallen. Darmed skulle saljaren ta risken att

for alltid forlora kunder. Saljarna uppfattar dar­

for med ratta efterfragan som mer kanslig for ieke

kostnadsmassigt motiverade prishojningar an for sa­

dana som kan motiveras med hojda kostnader. I det se­

nare fallet gar det ju la.tt att overtyga kunderna am

att motsvarande prishojningar har genomforts av

saljarens konkurrenter (som ju ocksa forutsatts

folja samma regler for "fair play"), oeh darmed fram­

star sokandet efter ny information sam lika olon­

samt som fore prishojningen. 21

"Fair play"-prissattningen berhover inte nodvandigt­

vis innebara "kostnadsbaserad" prissattning. En al­
ternativ innebord skulle t ex kunna vara "trohet

mot givna offerter", dvs att saljaren inte avviker

fran annonserade priser, oavsett vad som hander med

efterfragan eller kostnader under den tid som annon­

ser ingen avser. I sa fall kan salj arna mycket val

lata sig influeras, t ex av forvantningar om efter­

fragan, nar de bestammer vilka priser de skall annon­

sera. Aven detta beteende ryms inom "prissattar­

kvantitetstagar"-hypotesen.

Som exemplet med prenumeration pa altern-ati va tid­

ningar (s 23S,not 19) visar, finns inom den grafiska

branschen atminstone i nagon man de bindningar mel­

Ian saljare oeh kunder sam skulle kunna motivera

"fair play"-prissattning. Det finns alltsA fog for

att forsoka harleda testningsimplikationer for

"prissattar-kvantitetstagar"-hypotesen. A andra

sidan anfordes argument for att priser kan sankas,

nar efter fragan visat sig vara mindre an sa.ljaren

vantat. Det ar i forsta hand en empirisk fraga oeh i
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andra hand - sedan faktiska forhallanden blivit em­

piriskt belysta - en omdomesfraga om "prissattar­

kvantitetstagar"-beteenden dominerar sa kraftigt

over forekommande benagenheter att anpassa priser

till efterfragan, att priset kan .betraktas som en

predeterrninerad var iabel nar efter fragad kvanti tet
be·starns.

3.3 Testningsimplikationer.

Vad kan vi vanta oss av en empirisk undersok­
ning?

vi skall nu formulera villkor sam skall vara uppfyll­

da for att "prissattar-kvantitetstagar"-hypotesen

inte omedelbart skall forkastas. Det skall ocksa

dels forklaras vad vi i detta sammanhang menar med

"att forkasta" hypotesen, dels diskuteras i vad man

vi har ratt att i fortsattningen arbeta. sam om hypo­
tesen var sann, om de ovannamnda villkoren ar upp­
fyllda •.

Fran modellen (2) pa s 198 kan foljande reducerade

form far prisets bestamning harledas:

P 'IT 1 • s + 'IT 2 • d + 'IT 3 + M3 ••••••••• (3), dar

'IT
D12

1 b il - b 21

'IT
b 23 _..

2 b il - b 21

'IT
b 24 - b I4

3 b il -.b21
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Eftersom denna redueerade form ar harledd fran en

modell i vilken pr is oeh kvanti tet bestams simul­
tant, paverkas priset bi a av de exogena variabler

sam forekommer i efterfrageekvationen.

"Prissattar-kvantitetstagar"~hypotesenkan a1gebra­

iskt formuleras pa foljande satt22

p = c il
. s + c13 + v 14 (4)

qKOPT c21 . P + c22 . d + c23 + v 24 (5)

qPROD qKOPT (dvs passiv anpassning av produktio-
nen) (6 )

Liksom tidigare star s for sadana variab1er som

inte pAverkar efterfragan, t ex produktionskostna­

der 23 , saljarnas forvantningar om efterfragan etc.

En jamforelse mellan ekvationerna (3) oeh (4) visar

att "prissattarkvantitetstagar"-hypotesen innebar

att efterfragepAverkande variabler inte paverkar

priset, under det att en sadan pAverkan finns i den

reducerade form som harletts fran den simultana mo­

dellen. Om det vid en ekonometrisk skattning visar

sig att efterfragepaverkande variab1er ger signifi­

kant uts1ag nar priset skall forklaras, maste vi

alltsa f5rkasta "prissattar-kvantitetstagar"-hypo­

tesen som anvandbar arbetshypotes i samband med att

efterfragesambandet skattas. Det fortjanar att fram­

hAllas att ett eventuellt forkastande av hypotesen

sam arbetshypotes inte utan vidare innebar att hypo­

tesen forkastas sam verklighetsbeskrivning. En f5r­

klari~g till att de efterfragepaverkande variablerna
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eventuellt kan ge signifikant utslag nar prisva­

riabeln f6rklaras, kan namligen vara att de perio­

der som statistiken avser inte overensstammer med

de elementarperioder for vilka prissattningsbeslut

galler. 24 Om en sadan brist pa overensstammelse mel­
Ian redovisningsperioder och elementarperioder med­

for att priset synes forklarat, bi a av efterfrage­

pAverkande variabler, upptrader emellertid simulta­

nitetsproblemet nar efterfragesarnbandet skall skat­

tas med hjalp. av data for samma redovisningsperio­

der.

Om det a andra sidan skulle visa sig att endast ut­

budspaverkande variabler ger signifikant utslag,

nar priset skall forklaras, vagar vi inte utan vida­
re forkasta, hypotesen att pr is och kvanti tet be­

starns simuitant via samspel mellan utbud och efter­

fragan. De produktionsprisindex som ligger till

grund for fastprisberakning av den grafiska sek­

torns brut.top'roduktion ar sannolikt behaftade med

systematiska matfel. Produktionsprisindex bygger

narnligen pa prislistor fran foretag och pa officiel­

la publikationer, tex Svensk tidningstaxa. 25 Detta
innebar att produktionsprisindex i princip pAverkas

av alIa de forandr ingar som kornmer till uttryck i

dessa publikationer, men darernot inte av forekomman­

de' avvikelser i den faktiska 'prissattningen fran

vad som anges i publikationerna. Om t ex ett vecko­

tidningsforetag for att varva nya prenumeranter er­

bjuder 15 manaders prenumeration for det prenumera­

tionspris som enligt Svensk tidningstaxa galler for

12 manader, paverkar detta alltsa inte Statistiska

centralbyrans produktionsprisindex for veckotidning­

ar. 26 .Det ar inte otroligt att pa sa satt uppkomna

matfel ar storre for perioder da "koparens marknad"

rader an for perioder dA "saijarens marknad" rader.

Matfelen k~n ailtsa mycket val vara systematiska. 27
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3.4 Skattning av prisekvation

Algebraiskt ~r ekvatien (4) ett specialfall av ekva­

tion (3) med TIl = ell oeh TI 2 = O. Om man skattar
ekvation (3) oeh erhaller numeriskt sma oeh insigni­
fikanta koeffieienter for efterfragepaverkande va­

riabler (motsvarande vektorn d) men inte for utbuds­
pAverkande variabler (motsvarande vektorn s), inne­

bar detta alltsa att vi atminstone via de'olika va­
riablernas rn~tvarden har fAtt belagg for npriss~t­

tar-kvantitetstagar"-hypotesen och mot att pris och
kvantitet bestams simultant.

I tabell 1 anges dels speeifikt den ekvation sam

har skattats, de Is resultatet av skattningen. En va­

riabel, namligen vertikalforskjutningen av kurvan

f8r de rorliga styckkostnaderna, dvs en utbudspAver­

kande variabeI, har givit signifikant utsiag. En

annan variabel, namligen BNP-deflatorns forandring,

dvs en efterfragepaverkande variabel, har erhAllit

en numeriskt stor men inte signifikant koefficient.
pA basis av ekonomisk-teoretiska resonemang har man

dessutom anledning att forvanta en positiv' i stal­

let for erhAllna negativa koefficient, i den man va­

riabeln yore signifikant. Ju mer priserna i ovrigt
stiger i ekonomin desto mer gar det att hoja priser­

na pa den grafiska sektorns produkter utan att hoja

deras relativpris. Det numeriskt stora vardet pa ko­

efficienten kan mahanda forklaras med att BNP-defla­
terns forandring ar starkt korrelerad med forskjut­

ningen av kurvan for genomsnittlig rorlig kostnad.

Summan av de tva koefficienterna ar for ovrigt nara

ett. 28

Tabell 1 utgor alltsa - vad matvardena anbelangar ­

ett starkt stod for "prissattar-kvantitetsstagar"­

hypotesen oeh dessutom for den specifika hypotesen
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Forklaring till prisutveeklingen for
den grafiska bransehens bruttoproduk­

tion

Efterfragepaverkande
Utbudspaverkande variabler variabler

ave

Koefficient 1,54

Medelfel 0,41

marg_ l k_ l
0,19 0,17

0,31 0,33

y (exp) (y-n)
-0,009 0,09

0,01 0,61

n
0,11

0,61

defl
-0,60

0,69

R2 = 0,55

F-kvot = 4,5

Durbin-Watson statistic = 2,12

Anm 1:

Beroende variabe1

p = relativ andring fran foregaende ar av bruttqproduktio­
nens imp1icita deflator (med vissa justeringar.

utbudspaverkande variabler (s-vektorn enligt ekvation (3)
e1ler ekvation (4))

ave =

rnarg_ l =

y(exp)

index for relativ vertikalforskjutning fran forega­
ende ar av kurvan for genomsnittlig rorlig kost­
nad inom den grafiska branschen.

P-1 - avc_L' dvs skillnaden mellan p och avc under
foregaende are

relativ andring rnellan nastforegaende ar och fore­
gaende ar av den grafiska branschens anlaggningska­
pitalvolym.

forvantad relativ andring fran foregaende ar av
BNP i fasta priser enligt samma ars preliminara na­
tionalbudget.

Efterfragepaverkande variab1er (d-vektorn enligt ekvation
ill)

(y-n) relativ andring fran foregaende ar av rea1a BNP
per capita.

n = relativ andring fran foregaende ar av befo1kning-
en •.
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(forts Tabell 1)

defl = relativ andring fran foregaende ar av BNP-defla­
torn (med vissa justeringar). (Se ocksa s 240f,
not 41.)

Anm 2: Med "re1ativ andring" avses "ti11skott i (natur1ig) 10­
garitm". I avsnitt 6 redovisas exakt hur de olika variab1erna
mats.

att priser andras huvudsakligen till foljd av kost­

nadsandringar. Pa basis av detta resu1tat ska11 vi

i forsta hand betrakta relativpriset 29 som en prede­

terminer ad var iabel, nar efter fragesambandet skat­

tas. Detta innebar att det ekonometriskt blir tamIi­

gen enkelt attskatta efterfragesambandet. Vanlig

minsta-kvadratmetod, OLS, ger konsistenta skattning­

ar av parametrarna. I avsnitt 5 kommer eme11ertid

standpunkten att relativpriset ir en korrekt statis­

tiskt registrerad predeterminerad variabel att nar­

mare granskas.

4. Skattning av efterfragesamband

I tabe1lerna 2 och 4 redovisas skattningar av efter­

fragesamband i olika modifikationer. I tabel1 3 re­

dovisas nagra ytterligare skattningar i anslutning

till tabell 2.

I tabell 2 redovisas elasticiteter etc som skattats

pa uppgifter am relativa tillskott has den beroende

variabeln och de oberoende variablerna. I ett fall

forklaras den relativa tillvaxten hos kv"antiteten

per capi ta med bi a tiIlvaxten has reala BNP per



- 209 -

capita. I ett annat fall forklaras den relativa

tillvaxten hos kvantiteten med bi a tillvaxten hos

reala BNP. 30 I de regressioner som presenteras i ta­

bell 2 mater den konstanta termen efterfrAgans auto­

noma forandringstakt.

Tabell 2.

Regres-
sions- Beroende
nurnmer var iabel
-l-------'Kvant i tet

per capita

Samband for efterfragan pa den grafiska

branschens hela produktion - skattning­

arpa basis av successiva relativa till­

skott

Autonom Relativ- Elasticitet med avseende pa
forandr ings- pr iselas- reala BNP!
takt tici tet capi ta reala BNP

-0,018 -1,02 1,70
(0,009) (0,15) (0,27)

2 Kvantitet -0,015
(ej skattat)

-0,83
(0 ,14)

1,33
(0,27)

;2 for regressi~n 1 = O,76J

II 2 0,77;

Durbin-Watson statistic for regression 1 = 2,00

II " " " " 2 = 1,60

F-kvot for regression 1

2

ej skattad

33,7

Medelfel for skattningarna anges inom parentes. Regression 1 har skat­
tats pa data for 1953/54-1971/72 och regression 2 har skattats pa data
for 1951/52-1971/72.

~-----_._----------_._--------_.--...-
Anrn:: Med "relativ ti11vaxt" avses "ti11skott i (naturlig) logaritm".

Kalla: (for data): Se avsnitt 6.
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Av arbetstekniska skal har de tva regressionerna i

tabell 2 skattats med olika datorprogram. Detta for­

klarar att F-varde for regressionen ej anges i det

ena fallet under det att den autonoma forandrings­

taktens (regressionstekniskt = den konstanta ter­

mens) medel fel ej anges i det andr a fallet. Det

tycks vara sa ovanligt att den konstanta termen i en

regressionsekvation har nagon teoretisk motsvarig­

het att manga konstruktorer av datorprogram presume­
rar att anvandarna inte kommer att vara intresse­

rade av att erhAlla skattning av den konstanta ter­

mens medelfel. 31

I motsats till nivadata tenderar data over successi­

va relativa forandringar inte att monotont andras i

en riktning over tiden. Darmed bortfaller en viktig

anledning till positiv eller negativ kovarians mel­
Ian de olika variablerna. 32 Darfor bar determina­

tionskoefficienter (R2) i storleksordningen 0,7-0,8

inte betraktas som laga. (Jfr motsvarande determina­

tionskoeffieienter enligt tabell 4. I detta fall

finns anledning att a priori forvanta hoga determi­

nationskoeffieienter.) Jamfort med vad som brukar

erhallas vid skattningar av tvarsnittsdata ar de

snarast hoga. Koeffieientskattningarnas medelfel ar

oeksa i allmanhet forhallandevis sma.

Enligt tabell 2 minskade efterfragan autonomt. Sam­

tidigt ar elastiei teten med avseende pa reala BNP

(respektive reala BNP per capita) avsevart mycket

storre an ett. Man har emellertid anledning att

fraga om det inte finns ett samband mellan att en

starkt negativ autonom komponent oeh en stor posi­

tiv BNP-elasticitet har skattats. Likasa har man an­

ledning att fraga sig om resultaten av regressionerna
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loch 2 egentligen ar avsevart skilda fran varandra.

I tabell 3 visas en matris over kovarianser mellan

de olika koefficientskattningarna i regression 1.

Med hjalp av kovarianserna gar det t ex att rakna ut

att elasticiteten med avseende pa BNP per capita

hade skattats till 1,46, am en autonom minsknings­

takt pa 0,9 % per ar (dvs ett medelfel mindre an det

skattade) hade betingats. 33 Om i stallet en elasti­

citet med avseende pa BNP per capita pa 1,46 hade be­
tingats hade en autonom minskningstakt pa (drygt)

1,1 % per ar erhallits. 34 Med en elasticitet med av­

seende pa BNP per capita, sam var ett medelfel mind­

re an den erhal1na (dvs 1,53) hade en autonom rninsk­
ningstakt pa 1,1 % per ar erhAllits.

Om vi, utover att betinga den autonoma minsknings­

takten till 0,9 % per ar valjer att betinga priselas­

ticiteten till -0,87, dvs numeriskt ett medelfel

mindre an den erhAllna, erhAller vi en elasticitet

med avseende 'pa BNP per capita lika med 1,37. 35

Denna elastici tet ligger nara den elastici tet med

avseende pa reala BNP sam erhAllits i regression nr

2. Likasa ligger den antagna priselasticiteten nara

den sam erhallits i regression 2. En autonom minsk­

ningstakt pa 0,9 % per ar, nar efterfragesambandet
uttrycks per capita, motsvarar en autonom rninsk­

ningstakt pa 1,1 % per ar nar efter fragesambandet

uttrycks sam en relation mellan totala kop och bl a

real BNP. 36 Eftersom medelfelet for skattningen av
den autonoma komponenten ar sa start sam 0,9 % per

ar, avviker resultatet for minskningstakten (1,1 %

per ar) inte namnvart fran det resultat sam erhal­

lits vid skattningen av samband nr 2.
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Kovariansrnatris for parameterskattning­

arna i regression 1 i tabell 2

Autonom
forand­
ringstakt

Relativ­
prise1as­
ticitet

Elastieitet
med avseende
pa reala BNP
per capita

Autonorn for-
andringstakt 0,7431-10- 4 0,7254-10- 4 0,2064-10- 2

Relativpris-
e1asticitet 0,7254-10- 4 0,2254-10- 1 -0,1403-10- 1

E1astieitet
med avseende
pa reala BNP
per capita 0,2064-10- 2 0,1403-10- 1 0,7427-10- 1

Kalla (for data): Se avsnitt 6.

I tabell 4 redovisas elasticiteter etc som skattats

pa (Iogaritmen for) uppgifter om den beroende varia­

belns oeh de ober'oende var iablernas varden olika

ar, s k nivAskattningar. I ett fall forklaras kvan­

titeten per capita med bi a reala BNP per capita. I

ett annat fall forklaras kvantiteten med bi a reala

BNP. Efterfragans autonoma forandringstakt har skat­

tats sam regressionskoefficient for en tidsvaria­

bel.

En jamforeise mellan tabellerna 2 oeh 4 ger vid han­

den att vi vid nivAskattning har erhAllit en kraftig­

are autonom minskningstakt for efter fragan an vid

skattning pa suceessiva relativa tillskott. Samti­

digt har oeksa storre elastieiteter med avseende pa

reala BNP (reala BNP per capita) erha11its vid niva­

skat tningar. Skillnaderna i estimat kan fork1aras

med att det tycks ha blivit autokorrelation i resi-
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dualerna nar skattning utforts pa nivadata men inte

nar skattning utforts pa successiva relativa forand­

ringar. 37 Detta ta1ar for att de estimat sam ar ut­

ford a pa successiva relativa ti11skott ar mer ti11­
forlitliga. 38

Tabel1 4. Sarnband for efterfragan pa den grafiska

branschens hela produktion - nivaskatt­

ningar

-------- ~---

Regres-
sion Beroende
nr variabel

Elasticitet med
Re1ativ- avseende pa

Autonom for- prise1as- reala BNP
andringstakt ticitet per capita rea1a BNP

1

2

Kvantitet
per capita -0,033

(0,007)

Kvantitet -0,041
(0,008)

-1,03
(0,13)

-1,08
(0,12)

2,19
(0,21)

2,21
(0,20

-R2 fo··r · 1 0 99regressIon = , ;

.. 2 = 0,99 •

Durbin-Watson-statistic for regression 1 = 1,16.

" II II " If 2 = 1,26.

F-kvot for regression 1 = 667,6.

II " " 2= 1145,1.

Medelfe1 for skattningar anges inom parentes.

Regressionerna har skattats pa data for aren 1951/52-1971/72.

Kalla: (for data): Se avsnitt 6.
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5. Matfels betydelse nar modellen skall formule­
ras och skattas

5.1 Matfel och identifiering

Vara resu'ltat i avsnitt 3.4 pekade pa att priset

synes ha bestamts av kostnadsutvecklingen och att

efterfrageutvecklingen inte tycks ha spelat nagon

roll. Trots att det finns anledning att tvivla pa de

data som ligger till grund for denna slutsats genom­

fordes OLS-skattningar av efterfragesambandet med

presumptionen att faktiskt betalade priser har ut­

vecklats pa samma satt som statistiskt registrerade
priser. Resultaten av dessa skattningar har redovi­

sats i avsnitt 4.

I detta avsnitt skall mojligheterna att identifiera

efterfragesarnbandet och erhalla konsistenta skatt­

ningar pa dess parametrar analyseras under forut­

sattningen att faktiskt betalade priser inte har ut­

vecklats pa samma satt som statistiskt registrerade
priser. I avsnitt 6 kommer mojligheten till andra

matfel i pris- och kvantitetsvariablerna att disku­

teras. Vad som dar anfors har viss praktisk betydel­

se nar skattningsresultaten skall tolkas men medfor
principiellt inga svarigheter utover vad redan upp­

marksammade matproblern gor, nar det galler formule­

ringen och skattningen av modellen. I samband med

den teoretiska analysen skall vi dirfor f61ja "mins­
ta medlens pr incip" och endast beakta moj ligheten

att prisvariabeln mats fel pa det satt sam anges i

avsnitt 3.3.

Enligt deklarationen ovan antas alltsa att matvar­

dena for alla variabler utom prisvariabeln, p, 6ver­

ensstammer med variablernas sanna varden. For pris­

variabeln finns en uppsattning matvarden, p(mat),
sam avviker fran variabelns sanna varden, p.
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Antag att kvantitet och pris i verkligheten be­

starns simultant pa marknaden i enlighet med modell

(2). Priset bestams alltsa enligt ekvation (3), dvs

p = II l • s + II 2 • d + II3 + M3 (se s 203).

Enligt vara resultat i avsnitt 3.4 galler stilise­

rat

p (mat) = cll · ·s + c13 + \) 14
(Jfr ekvation (4) s 204.)

(4 ' )

Eftersom vi direkt kan observera endast p(mat) och

saledes inte p gar det vid skattningen av modell

(2) inte att satta in varden pa variabeln p. Denna

variabel kan emellertid indirekt observeras. Genom

att kombinera ekvationerna (3) och (4') erhaller vi

p p(mat) + (p-p(mat» = p(mat) + ( II l-cll) • s +
II'2 • d + ( TI- c 13) + (M- \)14). (7)

Nar detta uttryck satts in i stallet for p i ekva­

tionssystemet (2) erhalls

(2' )

qPROD = qKOPT (villkor for marknadsjamvikt)
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Eftersom alIa variabler farekommer i saval utbuds­

sambandet som efterfragesambandet ar inte nagot av

dessa samband identifierat. Det matfel sam vi har an­

ledning att misstanka, medfar alltsa, atminstone

principiellt, en avsevard komplikation.

5.2 Vilka praktiska slutsatser skall vi dra av

att efterfragesambandet inte ar identifierat?

Nar vi konstaterat att varken utbuds- eller efter­

fragesambandet ar identifierat pa grund av att vi

inte lyckats korrekt mata prisvariabeln kommer fra­

gan: Skall vi noja oss med att skatta den reducerad€

formen for kvanti tetens bestamning och sedan gora

prognoser for den omsatta kvantiteten med hjalp av

den reducerade formen, eller skall vi anse omojlig­

heten att identifiera efterfragesambandet vara mer

en perfektionistsynpunkt an en praktiskt intressant

synpunkt och ga vidare i analysen sam om det gick

att identifiera efterfragesambandet?

Identifikationsproblemet formulerades och illustre­

rades pa ett enkelt satt pa 1920-talet av E J

working. 39 Xven om analysen av identifikationspro­

blemet har vidareutvecklats avsevart sedan dessa in­

satser gjordes, ar det pedagogiskt-lampligt att in­

leda analysen av vart problem genom att i hog grad

anknyta 'till hans framstallning. Vi borjar med en

tvadimensionell analyse Senare i framstallningen ge­

neraliseras emellertid analysen till godtyckligt

antal dimensioner.

Antag att d-variablerna ar konstanta och ~aledes

att endast s-variablerna (bland de predetermine­

rade) varierar. Antag vidare att slumpterme~na all-
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tid ar 1ika med noll. lett tvadimensionellt rum
vars ena dimensioner ar den sanna prisvariabeln och

vars andra dimension ar (den sanna) kvantitetsvaria­
beln, innebar detta en stilla1iggande efterfragekur­

va men utbudskurvor med skiftande lagen. Detta il­

lustreras i figur la. Om vi lyckades ffiata saval pr is

som kvantitet pa helt korrekt satt, skulle vi obser­

vera olika kombinationer av pris och kvantitet som

alIa satisfierade det stilialiggande efterfragesam­

bandet, dvs olika punkter pa efterfragekurvan. Dar­

med skulle efterfragesambandet kunna identifieras

med hjalp av de olika observationerna.

Eftersom vi inte kan observera korrekta varden, At­

minstone inte av priset, gar det inte att direkt ob­
server a de ovannarnnda pr is-kvant i tetskonstellatio­

nerna. Vi kan observera endast avbildningar av de
olika punkterna i figur la i rum vars dimensioner ar

variablernas matvarden. I figurerna lb och Ie visas

hur sadan avbildning kan ske.

Liksom tidigare i analysen antas att prismattet ej

korrekt avspeglar det sanna priset och dess varia­

tioner under det att kvantitetsmattet ar korrekt. I

ett tvAdimensionellt rum vars dimensioner ar pri­
sets och kvantitetens matvarden flyttas aven efter-

frAgekurvan fram och tillbaka, nar de utbudspaver­

kande variablerna varierar. Att sa skall ske fram­

gar av efterfragesambandet i modell (2').

Eftersom bade utbudskurvan och efterfragekurvan

flyttas fram och tillbaka gar det varken att identi­

fiera utbud eller efterfragan med hjalp av de olika

skarningspunkterna. Som framgar av figur Ib kan de

olika observationerna vara totalt intetsagande i
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Efterfragan oeh utbud i diagram med samma varden for pris oeh

kvantitet oeh avbildningar av efterfragan oeh utbud meq fel­

aktiga matvarden for prisvariabeln oeh dess variationer

Utbud
3

Efterfragan

q

Figur 1 b oeh 1 e:

1 = Avbildning 1 av efter-
fragan.

2 = "Avbildning 2 av efter-
fragan.

3 3 = Avbildning 3 av efter-
fragan .

• q

e)
p(mat

Avbildning
av utbud

1

Avbildning
av utbud

1

Avbildning
av utbud

2
Avbildning
av utbud

3

1

2

q

Avbildning
av utbud

3 Teckenforklaring:

Figur 1 a anger realiserad
kombination av p oeh q.
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relation till efterfrage- eller utbudssambanden,
tagna var for sig. Som framgar av figur Ie kan det

emellertid i en del fall tankas att man genom att

sammanbinda skarningspunkterna kan erhalla en

kurva, vars lutning oeh lage nara sammanfaller med

efterfragekurvans. Detta intraffar i sa fall darfor

att efterfragekurvan farflyttas i rnyeket mindre

grad an utbudskurvan.

Den praktiska' frAgan blir nu: Medfar variationerna

av de utbudspAverkande variablerna att efterfrage­

kurvan forflyttas fram oeh tillbaka sa litet i for­

hallande till vad utbudskurvan flyttas att vi vagar
anse oss identifiera efterfragan? Lat oss ga tillba-

ka till modell (2') s 215 oeh sarskilt jarnfora koef­

fieienterna i utbuds- respekti ve efter fragesamban­

det for variabeln (variablerna) s. Dessa ar i utbuds­

sambandet = b ll( TIl-ell) + bl2 oeh i efterfragesam­

bandet = b21 ( II l-ell). Vi bar halla i minnet att IT I

oeh ell eventuellt ar vektorer.

Om vi till att barja med antar att det finns endast

en utbudspaverkande variabel i utbudssambandet, nam­

ligen ave, oeh att IT I oeh ell ar nastan lika stora,

kommer vi fram till att efterfragans avbildning
skiftar myeket litet i forhallande till utbudets

avbildning, nar den utbudspaverkande variabeln ave

varierar.

Om vi daremot antar att den utbjudna kvantiteten pA­
verkas av fler variabler, t ex tidigare ars realka­

pitaltillvaxt, men samtidigt hAIler fast vid att

andra utbudspaverkande var iabler an var iabeln ave
inte paverkar prisets matvarde, har vi alltsa ele­

ment i vektorn (II1-e ll ) vars forsta termer ar skilda
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fran noll men vars andra termer ar lika med noll. Med

detta antagande erhalls relativt stora flyttningar

av efterfragekurvans avbildning.

Oet gar inte att utan vidare ange vilket av de bAda
antagandena ovan som ar mest realistiskt. Under osa­

kerhet fattas emellertid beslutet att det forsta an­
tagandet skall galla. vi antar alltsa i fortsatt­

ningen att det verkliga priset paverkas av endast en
utbudspaverkande variabel, namligen variabeln ave.

Oarmed antar vi ocksa att utbudspaverkande variab­

ler praktiskt taget inte spelar nagon roll i efter­

fragesambandet i modell (2').

Aven om vi tillater variationer av de efterfragepa­

verkande variablerna (dvs de variabler som represen­

teras av olika element i vektorn d) blir - ~ed det
valda antagandet - efterfragesambandet i praktiken

identifierat. Detta ar allmangods i den ekonometris­
ka teorin, men standpunkten skall anda motiveras

genom en utvidgning av det geometriska askadnings­

satt som inledde var diskussion:

Bortsett fran slumpmassigt betingade forflyttningar

oeh de sma forflyttningar som s-variabelns variatio­
ner astadkommer, ligger den yta eller hyperyta, som

representerar efterfragesambandet i ett euklidiskt

rum, vars dimensioner ar variablerna q,.p(mat) och

d, stilla. Den yta eller hyperyta som i detta rum rep­

resenterar en projektion av utbudssambandet (fran

ett rum som dessutom har en dimension motsvarande s­

variabeln), flyttar sig daremot fram och tillbaka i

rummet, nar. s-variabeln varierar. De oiika "skar­

ningspunkter tt som vid specifika varden pa d-variab­

lerna genereras vid dessa forflyttningar ligger
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alIa pa den yta som representerar efterfragesarnban­

det. N~r tillr~ekligt mAnga "punkter" har observe­

rats gar det darfor att dra slutsatser om ytans utse­

ende oeh lage i rummet.

6. Det statistiska materialet

6.1 Inledning

I detta avsnitt redovisas for det forsta vilka kal­
lor som har anvants for att erhalla uppgifter om de

olika variablerna oeh. hur data har bearbetats
infor regressionsanalyserna. Dessa bearbetningar

bar genomforts for att oka de statistiska uppgifter­

nas korrespondens till vad som fran teoretisk syn­

punkt onskas. Trots bearbetningarna har emellertid
fullstandig korrespondens inte natts. I avsnitt 6.3

diskuteras de olika mattens validitet. Denna diskus­

sion kompletterar diskussionen om prismattets vali­

ditet i avsnitt 3. I avsnitt 6.4 diskuteras kon­

sekvenserna for fortsatt forskning.

6.2 Statistiska data oeh olika justeringar av

dessa

I' huvudsak har nationalrakenskapsdata for per ioden

1950-72 legat till grund for skattningarna. Dessa

data har i en del fall bearbetats innan de anvans i

regressionerna.

Lone·kostnaderna enligt nationalrakenskaperna har i

forekommande fall kompletterats med uppskattningar

av den allmanna arbetsgivaravgiften. Ett index for

vertikalforskjutningar av kurvan for de genomsnitt­

Iiga rorliga kostnaderna har beraknats. BNP-defla-
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torn har rensats fran inflytande fran oms- respekti­

ve momsforandringen. I det foljande lamnas en redo­

goreise for hur och varfor justeringarna har genom­
forts.

6.2.1

I de upplagor av nationalrakenskaperna som har an­

vants (bi a Statistiska Meddelanden N 1973:88) har
aliman arbetsgivaravgift inte hanforts till de

olika sektorernas lonekostnader. 40 Man kan saga att
Statistiska centralbyran i detta avseende mer

styrts av postens juridiska benamning an av dess
ekonomiska betydeise. Enligt uppgifter fran Statis­

tiska centralbyran uppgick allmanna arbetsgivarav­
giften for SNR 3430 till

16 mi1j kronor ar 1969

19 • n • 1970

39 • • • 1971

65 • • n 1972

Dessa be10pp har adderats till respektive ars lone­

summa en1igt Nationa1rakenskaperna.

6.2.2 ~~~~~~!~9~~~~~~ ~~~ ~~~y~~~~~~~~~ ~~r

g!:!!!!~~~_§~M2.!"E_.-r_e_s.p.-e_~t_i_v_e__~~\!.t:.t:.~l!.C!.t:..~C!.IlC!.~­

E!:QQY~~~!!

Bruttoproduktionsvardena i lopande priser for de

olika produktionssektorerna innehaller varuanknutna

indirekta skatter, t ex annonsskatt, men inte icke
varuanknutna indirekta skatter, t' ex omsattnings­

respektive mervardesskatt och aIIman arbetsgivarav­

gift.
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I uppgifterna over bruttonationalprodukten till
marknadspris i lopande priser daremot ingar saval

varuanknutna som icke varuanknutna indirekta skat­
ter.

Darmed pAverkas forandringarna av den implicita de­

flatorn for den grafiska sektorn pa ett annat satt

an den implicita deflatorn for bruttonationalpro­

dukten av forandringar av satserna for de icke varu­
anknutna indirekta skatterna. Detta galler oavsett

vilka incidensantaganden man gor. Eftersom det ar

svart att fa nagorlunda sakra uppgifter om de omsatt­

ningsskattebelopp resp~ktive mervardesskattebelopp
som hanfor sig till den grafiska sektorn men daremot

latt att fa fram motsvarande uppgifter for hela eko­

nomin har omsattnings- respektive mervardesskattebe­

loppen dragits av fran bruttonationalprodukten till
marknadspris i lopande priser innanden implicita

BNP-deflatorn beraknats. Darigenom bor i stort sett

samma utveckling for den grafiska sektorns relativ­

pris framkomma som hade framkommit om i stallet de
omsattnings- respektive mervardesskattebelopp, som

hanfor sig till denna sektor hade adderats till sek­

torns bruttoproduktionsvarden i lopande priser. 4l

Eftersom en serie for den allmanna arbetsgivaravgif­
ten, hanforlig till den grafiska sektorn, forelig­

ger har uppgifterna om den grafiska sektorns brutto­

produktion i lopande priser justerats genom att all­

man arbetsgivaravgift lagts till innan implicit de­

flator beraknats. Uppgifterna om BNP till marknads­

pris i lopande priser har dA givetvis inte justerats

genom att sammanlagd arbetsgivaravgift dragits fran

dessa uppgifter innan implicit BNP-deflator berak­

nats.
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!ng~!__~o_~_Y~r~i~~!~Qr~~i~E~i~g2f_2~ __~~~~~~
!Q!:_qElI.!.Q.I!~~!.tt!.!.<J.~_~Ci~l.:.iJl.C!._k.-o_s_t_n_a_d_e_~

Kostnadskurvor kan forskjutas darfor att priserna

pa insatsvaror forandras eller dar for att Atgangsta­
len for rorliga produktionsresurser, dvs sadana

vars totala Atgang aven pa kort sikt varierar med
produktionsvolymen, andras. Det bor ga att fa nagor­

lunda tillforlitliga matt pa hur totala lonekostna­
den per arbetad timme har andrats (om man bortser

fran problemet att arbetskraftens sammansattning
av mer avlonade kvalificerade och mindre avlonade

okvalificerade kan ha andrats). Pa samma satt gar
det att fa fram relativa forandringar av ett prisin­

d-ex for insats-varor (= Implicita deflatorn for In­
satsvaror enligt 'Nationalr~kenskaperna) och for re­

-parati-one.r.

Det ar svarare a-tt fa fram matt pa hur atgangstalen

vid given produktionsvolym har andrats. Produktions­

volymen-har ju inte varit konstant utan andrats hela
tiden. Dessutom kan vi inte vara sakra pa att foreta­

garna kant till bur stora -atgangstalens forandring­
ar faktis-kt bar vari t och darmed pa "ratt n satt

tagi-t hansy-n .-till detta i sina kalkyler.

I de kal.ky1er som l-egat till grund for berakningarna

av variabe-ln -(~VC), dvs mattet pa tillskottet i loga­

-ritmen for den qenomsnittliga rorliga kostnaden vid

-ko-nstant kvantitet, har bortsetts fran att atgangs-

talen kan ha andr-ats. Forhoppningsvis har detta

lett till endast ett systematiskt over tiden kon­

stant matfeI.

FOrskjutningar av kurvan for de genomsnittliga ror­

li.ga kostnaderna mellan ar (t-l) ocb t har berak­

nats enligt foljande formel:
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Prescript In betecknar "naturliga logaritmen for"
W star for lonesumman inom den grafiska sektorn

L for antalet arbetade timmar inom den grafiska bran­

schen

INS for vardet av insatsvaror till den grafiska b~an­

schen i lopande priser

ins for vardet av insatsvaror till den grafiska bran­

schen i fasta priser

REP for reparationer och underhall i den grafiska

branschen i lopande priser

index t for att uppgiften avser ar t samt
index t-1 for. att uppgiften avser ar t-1.

Vad sam pa detta satt erhalls ar tillskott i ett geo­

metriskt medium for de olika kostnadsslagen. ut­

veck1ingen av dessa tillskott tarde vara hogt korre­

lerad med utvecklingen av tillskotten has ett divi­

siaindex for de olika kostnadsslagen.

Sam data for kapitalstocken inom den grafiska sek­

torn har anvants summan av maskinkapital och bygg­

nadskapital i 1968 ars priser for den grafiska sek­

torn enligt Statistiska centralbyran. Det finns an­

ledning att tro att sarskilt uppgifterna for perio­

den 1950-52 ar otillforlitliga. Att fastprisberakna
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dessa ars investeringar ffiaste ha varit svart oeh dar­
med blir oeksa uppgifterna om den reala kapitalstoc­

kens forandr ing me11an 1950 oeh 1951, mellan 1951

oeh 1952 samt mellan 1952 oeh 1953 oti1lforlit1iga.

Beraknade kapitalstocksuppgifter for kommande ar
blir givetvis oeksa otillforlitliga. I dessa fall

handlar det emellertid am en for de olika uppgifter­

na gemensam osakerhet oeh darmed behover man inte be­

fara att uppgifterna om kapitalstoekens forandring­
ar e1ler dess variationer fran ar till ar i sarskilt

hog grad influeras av denna osakerhet.

6.2.5 ~~E~~!}!~S_2-:!__~~~~~_22!}_~2C..P2.Ej:_-?_V__Cl~'!.~~~~~
EE.QQ!!~~~!:_i __l§p2E2~__r_e_sj>_e_k.-t_i_v~__l_tC!.~t:..C!..J?.~i_-:_

2~E_§~!!l~_.?.9.9.!~.9~!j.E.9_..a_v__l!~~i;..~~~1l.C!.1l<!~~~-:._~s.h_
~~~!2~~!~~~~~~~~E~~~~~

Enligt bilaga 3, anges data i utrikeshandelsstatis­

tiken oeh i nationalrakenskaperna pa samma niva.

Darmed kan nettotillforsel pa nationalrakenskaper­
nas niva beraknas genom att import minus export av

alIa grafiska varor enligt utrikeshandelsstatisti­

ken adderas till produktion enligt nationalrakenska­

perna.

Trots ovanstaende finns tre problem vid aggregering­

en av tidsseriedata: For det forsta rader inte full­

standig overensstammelse vad betraffar matbredden

(se bilaga 3, avsnitt 2) i nationalrakenskaperna

oeh i utrikeshandelsstatistiken. Sam exempel kan

namnas att utrikeshandeln med annonstjanster ej in­

kluderas i utrikeshandelsstatistiken under det att

produktionen av annonstjanster inkluderas i produk­

tionsstatistiken. For det andra lades utrikeshan­

delsstatistiken am rne11an 1958 oeh 1959. Varu­

gruppsindelningen blev fran oeh med 1959 mer detal­
je! t"'1an kan for Qvrigt inte 'lara helt saker pa
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att matbredden ar densamma i utrikeshandelsstatisti­
ken fore och fran och med 1959. For det tredje finns

utrikeshandeln for grafiska produkter totalt ej vo­
1ymberaknad.

Det forstnamnda problemet har "lasts" genom att ut­

rikeshande1n for grupp X i avdelning B en1igt utri­

keshandelsstatistik for 1950-1958 (dvs tryckalster)

ansetts motsvara nationa1rakenskapernas produktions­
varden for sektor 3430 for samma are For senare ar
har utrikeshande1n, uppde1ad enligt Brysselnomenkla­

turen, kapite1 49, ansetts motsvara sektor 3430 i na­

tionalrakenskaperna.

vo1ymberakning av import respektive export har ti11­

gatt pa foljande satt. For aren 1950-1958 har berak-

nats P54 • Q, dar P 54 ar en vektor for genomsnitts­
vardena i tusen kronor per ton ar 1954 samt Q ar mat-

risen for utrikeshande1svo1ymerna i ton for de

olika de1var'ugrupperna' aren 1950-1958. For aren

1959-1972 har pa motsvarande satt beraknats P6 8 • Q,

dar P68 ar en vektor for genomsnittsvardena i tusen
kronor per ton ar 1968.

Eftersom det inte har gatt att fa en sammanhangande
tidsser ie i lopande och fasta pr iser for 1950-1972

har mater ialet de1ats upp i tva grupper, nam1igen

1950-1958 samt 1959-1972. Fastpr isberakning i 1968

ars priser har inte gatt att utfora nar det ga11er
den forstnamnda gruppen av utrikeshandelsdata. Dar-

emot har det gatt att rakna om bruttoproduktionsvo­

1ymdata for 1950-1958 fran 1968 ars till 1954 ars

priser. Darmed har det ocksa gatt att berakna netto­

ti11forsel i. sava1 lopande som fasta pr iser. Aven

nettoti11forselns imp1icita deflator har sa1edes

gatt att berakna. Procentue11a forandringar fran ar
till ar har gatt att berakna genomgaende utom mellan
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1958 och 1959. Korrelationer mellan olika storhe­

ters procentue11a forandringar fran ar till ar har

beraknats pa satt som anges- i avsni tt 2 dels for

1950/51-1957/58 och 1959/60-1971/72 var for sig,

dels for de tva grupperna av observationer samman­

slagna.

6.3 Betydelsen av kassationer, realisationer och

lagerforandringar

Trots de bearbetningar sam redovisas i avsnitt 5.2

finns det ska1 att misstanka att de erhallna matten

inte fullstii.ndigt avspeg1ar vad vi onskar ha till

grund for skattningarna. Producerad kvantitet Qver­

ensstammer, trots att. utrikeshandeln kan neglige­

ras, kanske inte med kopt och saId kvantitet. Brutto­

produktionens deflator av~peglar inte utvecklingen

av de priser sam foretagen erhA11it for sina produk­

ter etc.

I avsnitt 3 anfordes skal for att tvivla pa att pris­

mattet korrekt avspeglar faktiskt betalade prisers

utveckling. I det foljande skall ytterligare ett

par skal till misstanke om bristade validitet hos

kvantitets- och prismatten diskuteras.

6.3.1 Hur mats kassationer och'tealisationer?
~------~~--~-~-~~--~--~~-~~-~-~------~

Produktionsuppgifterna i nationalrakenskaperna base­

ras pa uppgifter fran industristatistiken. I bilaga

3 finns en redogorelse far hur data pA olika "nivA­

ern, industriproduktionsnivA, nationalr~kenskapsni­

va respektive detaljhandelsnivA forhaller sig till

varandra.
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Foljande (nagot stiliserade) beskrivning ar i detta
sammanhang intressant: Forlag och produktionsstal­

len inom grafisk industri ar i allmanhet olika fore­

tag. Forlagen koper grafiska tjanster fran produk­

tionsstallena inom den grafiska industrin. Till in­

dustristatistiken rapporterar sedan industriforeta­

gen sina faktureringssummor. Dessa inkluderar var­

ken forfattararvoden, lektorsloner och andra for­

lagskostnader eller vinst inom forlagen.

Nar anda produktionen beraknas pa nationalraken­

skapsniva inorn Statistiska centralbyran sker detta

genom att schablonmassiga paslag for forlagspresta­
tionerna laggs till de rapporterade industripro­

duktionsvardena. Dessa paslag ar inte "gripna ur

luften" utan baseras pa information om hur forla­

gens forsaljningssummor for olika varugrupper har

forhAllit sig till industriproduktionsvardena. Dar­

emot pAverkas paslaget ett givet ar inte av hur for­

lagen just de~ta ar lyckats salja de produkter som

de med de grafiska industritoretagens medverkan har

framstallt.

Ett rakneexempel kan fA illustrera vad detta bety­

der for nationalrakenskapernas avspegling av vad

som har hant. Ett forlag far fran ett grafiskt fore­

tag levererat 10 000 volymer av en bok. Det grafiska

foretaget fakturerar forlaget med 50 000 kronor for

sin insats och denna uppgift gar, tillsammans med fo­

retagets ovr iga fakturer ingsbelopp, in som produk­

tionsuppgift till industristatistiken. Nar uppgif­

ten i industristatistiken skall transformeras till

en uppgift pa nationalrakenskapsnivA gors (impli­

cit) antagandet att forlaget lyckas salja 5 000 vo­

lymer till fullt pris (50 kr/st), 3 000 volymer pA

realisation (20 kr/st) samt kasserar eller skanker
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bort 2 000 volymer. 50 000 kronor pa industripro­

duktionsniva motsvarar alltsa 310 000 kronor pa na­

tionalrakenskapsnivA.

Det torde tillhora ovanligheterna att grafiska indu­
striforetag delar de kommersiella riskerna med for­

lagen, nar det galler till forlagen levererade voly­

mer. I vart exempel blir darfor det grafiska foreta­

gets faktureringssumma 50 000 kronor, oavsett hur
forlaget lyekas med sin forsaljning. Med den schab­

lonmetod som tillampas kommer dA ocksA beloppet

310 000 kronor att foras till nationalrakenskaper­

na, oavsett om forlagets forsaljningssumma uppgatt
till detta belopp eller ej.

Produkterna fran bokforlag svarar for ea 14 % av pro­

duktionen matt pa nationalrakenskapsniva. 42 Produk­

tee fran veekotidnings- oeb faektidningsforlag sva­

rar for ytterligare ea 21 %.42 Oet ar for dessa kate­
gorier av produkter som variationer i kassations­

oeh rea1isationsandel-arna kan medfora att faktisk
oeh enligt nationalrakenskaperna beraknad forsalj­

ning inte utvecklas pa samma satt. Eftersom hela

dagstidningsforlagens forsaljning rapporteras till

industristatistiken oeb systemet med kommissionsfor­
saljning bar inneburit att dagstidningsforlagen har

burit den kommersiella risken vad galler tryekta

dagstidningsexemplar finns i detta fall inte samma

ka11a till matfel. Hur stora matfelen kan ha varit
for de ca 35 % av forsaljningen - matt pa national­

rakenskapsnivA - for vilka matfel i framsta rummet

varit mojliga, beror pa hur stor forlagens formaga

att forutsaga efterfragan pa sina produkter har

varit. Nar det galler populartidningar oeh facktid­

ningar borde anpassningen till observerade forsalj­

ningsresultat i allmanhet kunna genomforas tamligen

snabbt. Bokforlagen, daremot, torde ha haft stora
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svarigheter att forutsaga forsaljningen av enskilda

titlar. Aven den genomsnittliga forsaljningsandelen

per titel kan ha andrats fran ar till ar beroende pa
forlagens benagenhet att satsa endast pa sakra for­

saljningsframgangar eller att ta risker, t ex genom
att satsa pa debutanter. Detta talar for att atmins­

tone ca 14 % av produktionen i lopande pr iser en­

ligt nationalrakenskaperna ar behaftad med matfel.

For produktionen som he1het, i lopande priser,
torde detta medfora en matosakerhet pa nagra pro­

cent.

Forlagens felbedomningar kan tankas ha varit- i
nagon man konjunkturberoende, t ex pa ett sadant

satt att forsaljningen vid konjunkturavmattningar

blivit mindre an vad forlagen raknat med. I sa fall

skulle ocksa matfelen systematiskt variera med kon­
junkturen. Oavsett anledningen till forlagens felbe­

domningar blir slutsatsen att produktionsvardena i

lopande prise~ tenderar att overskattas i l~gen sam

kan betecknas sam "koparens marknad", dvs sadana
lagen da den utbjudna mangden ar sarskilt star i for­

hallande till den efterfragade mangden vid radande

priser.

Bruttoproduktionsvardets tillvaxt enligt national­

rakenskaperna overdriver alltsa forsaljningssurnmans

tillvaxt vid overgang fran lagen med "saljarens

marknad" till lagen med "koparens marknad". Vid
6vergang fran "koparens marknad" till "sa1jarens

marknad" underskattas forsaljningssummans tillvaxt.

Dessa systematiska fel maste (sa sam variablerna

har mats) forekomma som motsvarande systematiska

fel i kvantitet och/eller i prise
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Andringar av lager av fardiga varor oeh av varor i

arbete 43 kan medfora att den faktiska forsaljning­

en avviker fran den faktiska bruttoproduktionen.
Darmed finns ytterligare en mojlighet till att data

over bruttoproduktionen inte korrekt mater vad som

omsatts pa marknaden.

Data over hur den grafiska bransehens lager (matt pa

nationalrakenskapsnivA) har forandrats, finns publi­

cerade for aren 1963-76. Uppdelning har ocksa

gjorts pa andringar i lopande priser oeh i 1968 ars

priser av lager av insatsvaror, varor i arbete re­

spektive fardiga varor. Darmed existerar mojlighe­

ter att berakna vad som enligt officiell statistik

har omsatts pa marknaden fran oeh med 1963. Om man
vid skattningen av parametrarna i en modell over

marknaden for grafiska produkter till utnyttja in­

formation avseende tidigare ar, har man emellertid

tillgang endast till data over bruttoproduktionen.

Nationalrakenskapernas information var nara att for­

leda forfattaren att tro att lagerforandringarna i

praktiken inte utgor nagot matproblem. Informatio­
nen bearbetades pa foljande satt:

Beraknad forsaljning (= bruttoproduktion minus ok­

ning av lager av fardiga varor oeh av varor i arbe­

tel 44 for aren 1963-76 korrelerades med uppgifter

over bruttoproduktionen pa samma satt som uppgifter

over bruttoproduktionen korrelerats med beraknade

uppgifter over nettotillforsel ete, nar utrikeshan­

delns betydelse undersoktes. Med andra ord korrele­

rades proeentuella forandringar fran ar till ar av

storheterna i fasta priser oeh av storheternas im­

plieita deflatorer. De pa sa satt erhAllna korrela-
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tionskoefficienterna hade inte i nagot fall kvadre­

rade varden understigande 0,99. Regressionskoeffi­

cienterna hade ocksa varden nara ett. 45

Enligt muntlig information fran en befattningshava­
re vid statistiska centralbyran ar emellertid natio­

nalrakenskapernas uppgifter om lagerforandringarna
pa denna punkt ofullstandiga. For SNR 3430 - dvs

grafisk industri, forlag - omfattar de redovisade
1agerforandringarna grafisk industri exklusive

(sic) forlag. 46

De matfel s6m avsaknaden av tillforlitlig statistik
over lagerforandringarna medfor, torde variera sys-

tematiskt med marknadslaget inom branschen. Foljan­

de sekvens kan belysa hur matfelen kan tankas upp­

sta:

Ar 1: Forlagen satsar pa att ge ut backer som det

visar sig vara ovanligt svart att salja. Icke'plane­

rad (och icke farutsedd) lagerakning blir resulta­
tete Uppgiften om bruttoproduktionsvolym Qverskat­

tar saId kvantitet.

Ar (l+?): For1agen lyckas realisera exemplar av de

backer sam de misslyckades med att salja ar 1. En

planer ad lagerminskning intraffar alltsa. uppgiften

om bruttoproduktionsvolym underskattar saId kvanti­

tete Samtidigt overskattas priset pa trycksaker,

nar- deflatorn for bruttoproduktionsvolymen anvands

som matt. Priserna i kronor pa de realiserade (under

tidigare ar producerade) bokexemplaren ar troligen

till och med lagre an de priser i kronor som satts

pa exernplaren ar 1.
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Om forsaljningssummans okning statistiskt represen­

teras av bruttoproduktionsvardets forandring, kan

den enligt avsnitt 6.3.1 overskattas vid overgang

frAn ett 1age med "saljarens marknad" till ett lage

med "koparens marknad" oeh underskattas vid motsatt

typ av overgang. De 1agerforandringar som diskute­
rades i avsnitt 6.3.2 kan orsaka liknande matfel.

Det ar emellertid svarare att uttala sig om lagerfor­
andringarnas betydelse. Oplanerade lagerokningar

fran arets produktion kan ju intraffa samtidigt som
tidigare uppkornna lager planenligt minskas etc. Det

forefaller med tanke pa den stora mangd kombinatio­

ner av oplanerade lagerforandringar avseende arets

produktion oeh planerade (oeh oplanerade) lagerfor­
andringar avseende tidigare ars produktion vara for­

svarligt att anta att de matfel sam beror pa lager­

forandringar ar helt slurnpmassiga.

Aven de matfel betraffande kvantitetens oeh prisets

forandring som beror pa lagerforandringar kan med

samma argument antas vara slumprnassiga.

Nar bruttoproduktionsvolymens okning anvands som

matt pa den salda oeh kopta kvantitetens okning kan

kassationer rnedfora att den kopta kvantitetens ok­

ning overskattas vid overgang frAn "saljarens mark­

nad" till "koparens marknad" oeh underskattas i det

omvanda fallet.

Enligt avsnitt 3.3 kan vi rakna med att bruttoproduk­

tionsdeflatorns okning overskattar det genomsnitt­

ligt beta1ade prisets okning vid overgang fran "sal­

jarens marknad" till "koparens marknad" oeh under­

skattar det genomsni ttligt betalade prisets okning

i det omvanda fallet.
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I en del fall kan det handa att endast prisutveek­
lingen oeh saledes inte kvantitetsutveeklingen fel­

skattas, vilket foljande resonemang motiverar:

Som framgar av redogorelsen i avsnitt 6.301 speg­
lar bruttoproduktionsvardets utveekling enligt na­

tionalrakenskaperna val produktionsvardets utveek-

.ling inom de grafiska industriforetagen. 47 Om de

priser sam forlag etc betalar till de grafiska indu­
striforetagen· inte paverkas av rnarknadslaget oeh

sa~tidigt deprisindex sam anvands vid deflatering­

en avbruttoproduktionsvardet inte avspeglar hur de

priser sam de slutliga konsumenterna betalar, paver­

kas av marknadslaget kommer produktionssumman att

deflateras pa ett sadant satt med det anvanda prisin­

dexet att en korrekt produktionsvolymutveckling

framkommer. 48 • Om ingen del av produktionen kasse­
ras oeh inte heller laggs pa lager, kommer alltsa vo­

lyrnutvecklingen enligt statistiken att korrekt av­
spegla den kopta kvantitetens utveckling.

Var analys har alltsa givit vid handen:

- Matfelen for pris oeh kvantitet ar narmast posi­

tivt korrelerade, men matfelen for prisvariabeln ar

sannolikt relativt storre oeh mer ofta forekommande

an matfelen for kvantitetsvariabeln.

- Det finns en systernatisk relation mellan marknads­

lage oeh matfel. Denna ar dock langifran fullstan­

dig. Det finns narnligen anledning att misstanka

helt slumpmassiga komponenter i rnatfelen.

Aven andra variabler an pris oeh kvantitet kan vara

behaftade med matfel. Till stor del kan samma prin­

cipresonernang foras betraffande BNP-deflatorn sam

matt pa genomsnittligt betalade priser for alIa om-
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satta varor som har har forts betraffande den grafis­

ka bruttoproduktionens deflator som matt pa genom­

snittligt betalade priser pa grafiska produkter.

6.4 Fortsatt forskning

Fortsatt forskning kan ga vidare efter tva linjer.

Den ena linjen ar att forbattra de statistiska upp­
gifternas kvalitet, sarskilt deras validitet. Erfa­

renheterna fran denna undersokning pekar pa en for­
battring sam borde vara mojlig att mycket snart ge­

nornfora. Denna forbattring bestar i att det klart
oeh korrekt anges vad publieerade statistiska upp­

gifter avser. Man skall t ex inte behova vara

hanvisad till slumpmassigt uppkomrnande personliga

kontakter for att fa reda pa at t publicerad offi­

eiell statistik over lagerforandringar inom "gra­

fisk industr i, for lag" i verkligheten avser lager­

-forandringar inom grafisk industri exklusive for­

lag.

En "forgrening" av den forsta forskningslinjen be­

star i att narrnare ange granserna for osakerheten am

de statistiska uppgifterna. Ju klarare dokumentatio­

nen ar i de statistiska publikationerna desto latta­

re blir uppgiften att ange sadana granser.

Den andra forsknsingslinjen ar att utveekla metoder

for att skatta samband nar de statistiska uppgifter­

nas validitet inte ar fullstandig. I avsnitt 5 gavs

en antydan om hur sadana problem kan angripas, men

problemen blev sa komplicerade att ett fullfoljande

av analysen avbrots. Fran denna skrifts synpunkt

ar detta avbrott slutgiltigt. Fran forskningens

synpunkt daremot kan analysen forbattras. Matproble-
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mens faktiska rackvidd och natur bor emellertid
ytterligare klargoras, sa att risken for komplice­
rad teoretisk analys utan praktisk relevans und­

viks.

1 I en variant skattas samband med kop per capita
och BNP per capita. I en-annan variant skattas sam­
band med kop och BNP. Se kapitel 3 och framstallning­
en nedan. I den fortsatta principiella framstall­
ningen utesluts men underforstAs "per 6apita".

2 Se t ex Johnston (1972), kapitel 12, for en presen­
tation av identifikations- och simultanitetsproble­
men.

3 Detta ar t ex ett centralt antagande i EFO-model­
len.

4 I en simuleringsmodell visar dock Gunnar Eliasson
hur man kan ta hansyn till export och import vid ana­
lysen av en nationell marknad. Se Eliasson (1977).

5 Observera att analysen enligt angivna avgransning­
ar avser hela trycksaksmarknaden betraktad som en
marknad for en'homogen vara.

6 Se avsnitt 7.6; observera att det inte ar nivadata
utan relativa forandringar som har korrelerats.
"Oddsen" for att erhAlla hoga korrelationsvarden ar
avsevart lagre om man valjer att korrelera relativa
forandringar.

7 Som framgar av avsnitt 7.6 har vi darmed sluppit
undan ett besvarligt mattekniskt problem.

a Att modellen ar linear utgor ingen allvarlig be­
gransning. En motsvarighet till de harledningar som
gors har skulle med motsvarande slutsats kunna
goras med en Taylorutveckling av en icke linear mo­
dell.

I samband med att tidigare versioner av upplagan har
diskuterats har forfattaren uppmanats visa att har­
ledningen ar nodvandig. Vid narmare eftertanke fin­
ner han en,sadan uppmaning utgora en condtradictio
in adjecto. Nodvandigheten eller onodigheten av ett
bevis eller en harledning kan namligen inte pAvisas
annat an med nagot bevis eller en harledning ut­
tryckt med ord, med algebra e d. Givetvis kan ett
bevis eller en harledning vara mer eller mindre
"klumpig". Bedomningen pA detta omrade tillhor emel­
lertid vetenskapens utanverk.
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9 Fram till avsnitt 6 antas att producerad kvanti­
tet = saId kvantitet.

10 Denna slutsats kan kontro1leras, t ex genom att
de bada modellernas reducerade former harleds och
jamfors med angivna forutsattningar betraffande re­
lationerna mel1an den forstnamnda mode11ens koeffi­
cienter.

11 Skattningarnas vantevarden avviker al1tsa fran
parametrarnas sanna varden aven vid mycket stort
antal observationer.

12 Se t ex Johnston (1972), s 408 ffG

13 Det finns en logisk 1ucka me11an antagandet att
varje enskild agent pa marknaden ar pristagare utan
mojlighet e11er incitament att avvika fran (och dar­
med ta initiativ till andring av) marknadspriset
och slutsatsen att marknadspriset andras nar efter­
fragan e11er utbud andras. Jfr Axel1 (1976), s 9 ff.

14 Se t ex Okun (1975).

15 Olika foretags priser behover givetvis inte vara
identiskt lika, aven om man i den e~onometriska ana­
lysen arbetar med forestallningen om ett enhet1igt
prise Mattet pa detta enhetspris ar ett pa nagot
satt beraknat genomsnittspris.

16 Vi bortser tills vidare fran mojligheten att ef­
terfragad kvantitet ar storre an tillganglig kvanti­
tete

17 Simultanitets- och identifikationsproblem kan
uppkomma om man ej lyckas "disaggregera i tiden"
tillrackligt. Mera darom nedan.

18 Okun (1975) kallar sadana marknader auktionsmark­
nader.

19 Ordet "villkor" skal1 har ges en mycket vid inne­
borde Om en person som lange har prenumererat pa en
tidning skall informera sig om villkoren for att
vara prenumerant pa konkurrenttidningen, innebar
detta inte enbart att han skall ta reda pa prenumera­
tionsavgiften. "Att informera sig om villkoren"
innebar i ett sadant fall ocksa att under en tid re­
gelbundet lasa tidningen (saval redaktionell text
som annonser), lara 5ig hitta i den etc. Ett satt
att skaffa 5adan information ar att under en tid
vara prenurnerant "pA prov".

20 Regeln innebar alltsa att det skall vara "one to
one correspondence" mellan kostnadsandringar ocb
prisandringar.
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21 Observera att priss~ttning enligt denna "fair
play"-princip inte beh8ver inneb~ra nAgot marknads­
misslyckande. Reala resurser sparas ju n~r kunderna
avstar fran att soka information om villkoren hos
andra s~ljare. Jfr Demsetz (1969). Framstallningen
i avsnitt 4.2 fram till och med denna not bygger i
huvudsak pa Okun (1975).

22 'En diskussion av funktionsform kan uPPskjutas
tills skattning b1ir aktue11. Tills vidare far den
a1gebraiska forrnu1eringen sta for en mangd olika
funktionsforrner.

23 En1igt resonemanget i avsnitt 4.2 kan prisand­
ringar som ej· gar att motivera med §ndrade produk­
tionskostnader foran1eda kopare att byta leveran­
tor. Den total t pa marknaden efter fragade rnangden
paverkas emel1ertid inte av kostnaderna.

24 Jfr Benzel, R, och Hansen, B, (1953).

25 Denna uppgift har muntligen l§mnats av rnedarbeta­
re vid Statistiska centra1byran.

26 Detta bekraftades vid ovannamnda samtal.

27 Jfr Stigler & Kindahl (1970).

28 Formodan bestyrks aV att en regressionskoeffiei­
ent = 1,02 (medelfe1 = 0,22) erhalls for kostnadsfor­
skjutningsvariabeln, nar ekvationen skattas utan
BNP-deflatorns §ndring bland de forklarande variab­
lerna.

29 Med de beteckningar som anvands i tabell 1 ar re­
lativprisets procentuella andring fran foregaende
ar = p - defl.

Att variabeln defl paverkar endast efterfragan oeh
inte utbudet implicerar att relativpriset paverkar
endast efterfragan och inte utbudet. Motiveringen
till detta ar foljande:

Koparna anta valja em11an grafiska produkter oeh
andra varor producerade i ekonomin. Saljaren antas
emellertid inte valja mellan att produeera grafiska
produkter oeh att producera andra varor. I utbudse­
kvationen motsvaras variabe1n defl av variabeln
ave. Detta implieerar - for den simu1tana marknads­
modellen med pristagarforetagare - att saljarens ut­
bjudna kvantitet paverkas av pris pa grafiska varor
oeh kostnad for att produeera grafiska varor.
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30 Jfr diskussionen i kapi tel 3 betraffande matt'
pa antalet anvandare.

31 Jfr darvidlag oeksa bilaga 2.

32 Observera att aven tiden sjalv andras monotont i
en riktning. Genom att infora tiden som forklarande
variabel eliminerar man darmed inte a priori-skalet
att forvanta hog determinationskoeffieient vid ni­
vaskattningar - snarare tvartom.

33 -0,2064 · 10- 2 . 0,009 + 1,70 1,46
0,7431 · 10- 4

34 -0,2064 · 10-2 . (-0,24) - 0,018 -0,011
0,7427 · 10-1

35 1,46 +-0,1413 • 10-
1

• 0,15 = 1,37. Observera
0,2254 · 10-1

att kovariansen mellan estimaten for priselastici­
tet oeh autonom koefficient ar negligerbar.

36 Pa flera stallen (b1 a i kapitel 3) visas relatio­
nen mellan a ena sidan samband mellan efterfragad
kvantitet per capita oeh b1 a rea1a BNP per capita
oeh a andra sidan efter fragad kvanti tet oeh bl a
reala BNP. Befolkningen okade med i genomsnitt
0,6 % per ar mel1an 1953 och 1972.

37 Regression 1 enligt tabell 2 har ett perfekt Dur­
bin-Watson-varde. Nar det galler regression 2 en­
ligt tabell 2 gar det inte att avvisa hypotesen om
positiv autokorrelation i residualerna pa gangse
signifikansniva.

38 Se t ex Johnston (1972), s 246 ff.

39 Working (1925) oeh (1927).

40 Detta galler aven senare framtagna tidsserier
fran Statistiska eentralbyran. Salunda inkluderades
arbetsgivaravgifterna inte i 18nekostnadssumman
for de olika produktionssektorerna, t ex i det
mater ial som anvandes av 1975 ars langtidsutred­
ning oeh av lUIs 1angtidsbedornning 1976.

41 Satt p = ~ 9 (g+t ) (1+m) oeh BNPDEFL =
£(l+t) (l+m), dar £q ar d~n for alIa indirekta skat­
ter rensade deflatorn for grafiska varor, £ ar mot­
svarande deflator for alIa varor, t q ar skattesats
for varuanknutna indirekta skatte~ pa grafiska
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varor, t ar en genomsnittlig skattesats for varuan­
knutna indirekta skatter pa alia varor samt m ar
skattesatsen for alia ieke varuanknutna indirekta
skatter. Da galler P/BNPDEFL = £ (l+t )/ £(l+t). Ett
problem ar att parametrarna m foiJ graf1ska varor kan
skilja sig fran m for hela BNP. Dagstidningar har
hela tiden varit undantagna fran oms respektive
moms; en stor del av BNP har inte varit oms- respek­
tive momsbelagd, olika skattesatser har til1ampats
for olika typer av varor oeh tjanster eller beroende
pa anvandningsandamal etc. Att berakna en "korrekt"
relativprisserie for grafiska varor skulle emeller­
tid innebara ett alltfor stort merarbete i forhAI­
lande till den okning av preeisionen som darmed skul­
le nas.

42 Se bilaga 3.

43 I detta samrnanhang ar andringar av lager och in­
satsvaror inte relevanta.

44 I detta sammanhang ar andringar av lager oeh in­
satsvaror inte relevanta.

45 Jfr not 6, s 237.

46 I Sveriges offieiella statistik, Statistiska med­
de1anden N 1976:7.4, Appendix 2 (Realkapitalinveste­
ring sarnt realkapita1stoekar 1963-75), s 34 oeh 36,
anges 1ageruppgifterna galla grafisk industri, for­
lag. I samma publikation, s 7, finns heller inte upp­
gifter som skulle fa anvandaren att rnisstanka att
forlagens lagerforandringar skulle vara exklude­
rade.

47 Omstandigheten att alIa industriforetags produk­
tion inte rapporteras till industristatistiken ar
ernellertid i den grafiska industrins fall ett sar­
skilt start problem.

48 Fel i pris oeh i forsaljningssumma ar av salnma
storleksordning oeh tar alltsa ut varandra. Ovan­
staende verbala resonemang gar la.tt att ersatta med
en a1gebraisk bevisforing.
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Rilaga 2

SKATTNING AV EFTERFRAGEELA.STICITETER MED A"SEENDE

P~. PRIVAT KONSUMTION MED HJALP A\T PRIMARMATERIALET

TILL 1969 ~RS HUSH~LLSBUDGETUNDERS0KNING

1. Utgangspunkter

Ar 1969 genomforde Statistiska eentralbyr?-n (SCB)

en undersokning av hur 4 086 privathushall forde­

lade disponibla inkornster (oeh andra disponibla

roedel) mellan olika konsumtionsnyttigheter. Mate-

rialet var gjort pA ett s~dant s~tt att det

skulle kunna genera1iseras till alIa hush~ll i

landet. Resultaten av 1969 ~rs hush~llshudgetunder­

s5kning (HRU 69) finns re00visade hl a i ~tatistis­

ka Meddelanden P 1971:9, Hushallsbudgetundersok­

ningen 1969, Statistiska centralbyr~n, Stockholm

1971.

I HBU 69 redovisas bi a hur mycket husha1l i olika

inkomstk1asser spenderade pA dagliga tidningar,

veckotidningar och tidskrifter samt backer. l I det

pub1icerade materialet finns emellertid inte kon­

sumtionen i sa hog grad detaljredovisad att de

namnda varugrupperna anges samtidigt sam b~de hus-.

hallens disponibla inkomster (eller totaia privata

konsumtion) och alIa bakgrundskarakteristika, sam



- 243 -

alder, antal hushallsrnedlemmar, hush~llsforestanda­

rens yrke och hushallsforestandarens uthiloning

anges. Inkomst (och total privat konsumtion) samva­

rierar med sakerhet med Qvriga bakgrundskarakteris­

tika', Samtirligt fftr Plan inte utesluta att Qvriga

hakgrundskarakteristika a.r betynelsefulla nar kop

av tidningar skall forklaras, Darfor f~r man inte

anv~nda inneh~llet i de publicerade tahellerna SOM

bakgrunosinformation, nar man skall farklara hur

disponihel inkomst (eller total privat konsumtion)

p~verkar kopen av hnc1<er och tioningar.

Sam ett forsta steg i stravan att kunna belysa nur

o~ olika bakgrun(]svariabl~rna p~ver1<.aoe kopen av

tinningar och backer efterfr~gades has SCB framtag­

na Men ej publiceraoe tabeller, Born SCB gratis

6verl~rnnade. Det k6nstaterades emellerti~ att i

aetta material inte angavs mer :in hogst tva bak­

grundsvariabler tillsammans med total disponibel

inkornst (eller total privat konsumtion). Man kunoe

alltsA samtidigt erh~lla information, t ex om hus­

hallsforesta.noarens ~ldersgruppstillhorighet, hus­

hallets disponibla inkomst (totala privata konsum­

tion) och kop av tidningar och backer eller hus­

h~llsforestan<1.arens yrke, hush?llets disponibla

inkornst (totala privata konsumtion) och kop av

tidningar och bocker. Daremot kunde man inte sarnti­

digt f(~. information am aldersgruppstillhorighet,

yrke, disponibel inkomst (total privat konsumtion)

och kop av tidningar och bocker. Genom att dessut­

om endast genornsnittsvarden angavs for varje grupp

skulle en statistisk analys mea rimligt antal fri­

hetsgrader bli svar att genomfora med hj~lp av den

av SCB framtagna informationen.
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For att analysen skulle kunna drivas langre an vad

SCBs frarntagna material medgav, kr§vdes att SCB

utforde tjanster som Clen tog betalt for. r'e for­

handlingar som fordes mea SCB och med Grafiska

komrni tten, for vars rakning lUI gjorae efterfr~­

gestudien, ledde fram till att seRs uppdragscent­

ral utfor~e regressionsanalyser p~ net insamlane

primarrnaterialet mot en ersattning av 12 000 kr,

sam Grafiska 1<ommitten betalade. lUI specifice­

rade hur regressionsanalysen skulle utforas.

I det foljande redogors for de tankeg~ngar sam

motiverade regressionsanalysen, regressionsanaly­

sens utformning, fie resultat som denna analys

leone fram till samt hllr dessa r~sultat anvandes i

den fortsatta efterfrRgenalysen. Redovisningen av

regressionsresultaten ~r inte fullst~ndig utan om­

fattar endast den del av resultaten sam anvannes i

den foljande regressionsanalysen.

finns ar'kiverade hos lUI.

2. Teoretiska tankeg~ngar

Datatabel1~:r

Ett hush~lIs kop av tiiinin<:,ar och bncker p?verkas

av d.en totala summa pengar som husha 11et rliRpone­

rar for privat Konsumtion, antalet menlemmar i

hushallet, hush~llsmedlemmarnas utbildning, den

tid som hush~llsmedlemMarna hnr til1ganglig f0r

att lasa tidningar och bocker samt av specifika

personliga eqenskaper, som inte kommit till ut­

tryck i ovriga uppraknade karakteristika. I HEU

698 primarmaterial finns uppgifter am hush.~11ets

totala privata konsumtion, antal medlernrnar i hus­

h11.11et samt hushallsforestandarens (men ej Qvriga

hushallsrnedlemmars) utbildnigsklass-, yrkesklass­

och <11dersklasstillhorighet.
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Utbildnings- och yrkesklasstillhorigheten kan gal­

la som alternativa mycket grova matt pa lasintres­

se och (i na.gon mRn tid for lasning). Aldersklass­

tillhorigheten samvarierar troligen meo den tid

som hushallet kan agna at la.sning. De ovannamnrla

specifika personliga egenskaperna kommer inte till

uttryck i nAgot av de angivna matten. Vi utg~r

fran att oeras inverkan pa bckkopen ar helt slurnp­

massig.

Vi utgar i resonernang oeh berakningar genomgaende

fr~n att en given relativ andring hos ett hushalls

totala privata konsurntion medfor en relativ forand­

ring av de undersokta kopen, som ar proportionell

mot den forstnamnda givna relativa forandringen.

Vi utgar all tsa. fran for var je hushall konstant

efterfrageelasticitet med avseende pa dess totala

privata konsurntion. Denna utgangspunkt ifr~gasatts

inte i resonemanget forran pa. ett tarnligen sent

stadium.

Den totala privata konsumtionens inverkan pa kapen

av tidningar oeh backer kan nu undersokas p~ i

princip tva satt. lett alternativ delas materia­

let uPI' i delmaterial bestaenoe av hushall som l:ir

homogena vad avser antalet rnedlernrnar i hushallet

sarnt hushallsforestAndarens utbildningsklass­

(eller yrkesklass-) oeh aldersklasstillhorighet.

Darefter skattas tidnings- (eller bok-)kopens elas­

ticitet med avseende pa total privat konsumtion

for varje delgrupp. I ett annat alternativ tillde­

las varje delgrupp en durnmyvariabel,oeh ovannarnnda

elastieiteter skat tas med hjalp av hela materia­

let. Skillnaden mellan de tva forfaringssatten ar

huvudsakligen teknisk 2 , om man till?ter att olika

elasticiteter skattas for de olika delgrupperna.
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Man kan emellertid noja sig med att skatta endast

olika intercept for de olika delgrupperna men

skatta gemensam elasticitet for kopen av en viss

varugrupp med avseende pa total privat konsumtion.

I det sistnamnda alternativet antar man att en

given procentuell okning av den totala privata

konsumtionen medfor samma procentuella forandring

av tidnings- (eller bok- )kopen oavsett hur stort

antalet hushallsmedlemmar ar etc. Ovriga karakte­

ristika bestammer endast det utgangslage fr~n

vilket okningen sker. I det fall da man tillater

olika elasticiteter for olika grupper av hushal1 3 ,

forutsatter man inte a priori att den procentuella

okningen av kopen av tidningar (bocker) vid en

given procentuell okning av den totala privata

konsumtionen ar oberoende av antalet husha_l1smed­

lemmar etc. Med tanke pa att mangden observationer

ar sa stor som 4 086 blir forlusten av frihetsgra­

der genom att tillata olika elasticiteter negliger­

bar. For ovrigt ar det egentligen bara fordelar

forenade med att tilla.ta olika elasticiteter for

olika grupper, om man bortser fran att datahehand­

lingen blir dyrare och att resul taten i efterhand

maste vagas samman till en genornsnittlig elastici­

tete Det ar obetydligt dyrare jamfort med alterna­

tivet att skatta samma elasticitet pa hela materia­

let, att dela upp materialet i olika grupper och

skatta elasticiteter inom varje grupp. Att p~ hela

materialet skatta olika elasticiteter for olika

grupper med hjalp av durnmyvariabelteknik, daremot,

ar avsevart mycket dyrare an de ovannamnda alterna­

tiven. Som framgar av diskussionen nedan innebar

detta indirekt att det blir dyrt att berakna medel­

fel for den beraknade genomsnittselasticiteten. 4
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For det forsta f~-r beteendet hos grupper med en

stor spridning i total privat konsumtion (i forhal­

lande till gruppernas storlek) dominerande inver­

kan PR regressionsresultaten, om skilda elasticite­

ter inte ti11ats vid skattningarna. Detta 1iksorn

de resultat for forutsagelseform~gan som det 1eder

till kan i1lustreras med foljande mode11exempel:

Grupperna A oeh B best?-'r av vardera tva enn.eter.

For enheter inom grupp A gal1er att ett tillskott

i X, ~X = 1, medfor ett tillskott i Y, ~Y = 1. For

enheter inom grupp B medfor ett tillskott i X, ~X

= 1, ett tillskott i Y, ~y = 5.

vi antar nu i utg~ngslaget foljande konstellation:

XA1 a XB1 49

YA1 a YB1 45

XA2 100 XB2
51

YA2 100 YB2 55

Om gemensam regressionskoeffieient for Y med avse-
o ~ 0 0ende pa X, byx ' skattas p? ovanstaende observa-

o A
tionsmangd erha1ls resu1tatet byx = 1,0015.

Om man daremot til1ater
o A

cienter, erha11s bYX,A
att alIa enheter far ett

olika regressionskoeffi­
A

loch byx,B = 5. Antag

ti11skott ~x = 1. Med

vara utgangspunkter vet vi att vi da far ett sam­

manlagt tillskott i Y,E~Y = 12. Om E~Y hade forut­

sagts med hja1p av den ovan erha11na gernensamma

regressionskoeffieienten, hade erhallits E~YpRED

4,0060.

Mode1lexemplet ger oss ratt att dra fo1jan~e slut­

sats: Aven om varken befolkningens sarnmansattning

med avseende pa de olika karakteristika eller



- 248 -

fordelningen av den totala privata konsumtionen

mellan olika kategorier andras, riskerar vi att

erhalla ett samband rnellan total privat konsurntion

oeh kop av de olika tryeksaksgrupperna, med vars

hjalp vi erhaller felaktiga prognoser over tryck­

sakskopens forandring vid en given forandring av

den totala privata konsumtionen, om vi inte tilla­

ter att olika elassticiteter skattas for olika

grupper.

Befolkningens sanunansattning vantas dessutoms bli

forandrad i olika avseenden. Likasa finns det an­

ledning att rakna med att de disponibla inkomster­

nas oeb darmed den totala privata konsumtionens

fordelning rnel1an olika sorters hushall kan kommas

att andras. (Som exernpel kan namnas att alIa rnan­

niskor i pensionsaldrarna inte erhall fullstandig

ATP ar 1969. De kommer att i framtiden gora detta

i alIt storre ornfattning.) Om elasticiteten skat­

tats for olika kategorier av hushall, finns det

mojlighet att i samband med frarntagandet av en

prognos over kopen av de olika trycksaksgrupperna

ta hansyn till detta. En forutsattning ar da givet­

vis att valda karakteristika verkligen speglar

benagenhet att kopa backer respektive tidningar.

Man skall t ex ha ratt att rakna med att utbild­

ning (av hushallsfor~standaren) medfor en andrad

benagenhet att kopa backer respektive tidningar

vid given total privat konsumtion. Om det daremot

finns gernensamma bakornliggande forklaringar till

att en person utbildar sig i viss omfattning och

till att han visar viss benagenhet (vid viss total

privat konsumtion) att kopa backer respektive tid­

ningar, kan man inte med samma ratt anvanda progno­

ser over befolkningens utbildningssammansattning

nar man gar prognoser over bok- respektive tid-
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nings'}<op. Det ar inte sakert att man andrar de

bakomliggande faktorer som fore 1969 bestamde man­

niskors benagenhet att utbilda sig genom att pa
olika satt andra villkoren for utbildning.

Motsvarande invandning kan faktiskt oeks~ framfo­

ras nar det g~ller alder. Att vara 30 Rr 1969

innebar att ha vuxit upp i en kulturrniljo dar net

funni ts tv~ a tre radioprogram oeh a.tminstone ett

TV-program.

Karakteristikan "husha.llsforestandaren ar 30-34

ar" kan alltsa ha speglat helt andra bakgrunosfak­

torer ar 1969 an vad den komrner att gora 1985. Om

vi bortser fran den sista av del ovannamnda invand­

ningarna, kan aggregeringsregeln harledas pa grund­

val av foljande resonemang:

X,
N

1
, t • A, ( 1 t )Yit = . 1 Nit (1 )

visar hur kategori i:s totala kop av en vara under

period t, Yit , paverkas av antal enheter som

tillhor kategorin under perioden, Nit' samt av

kategorins totala privata konsumtion under perio-

den, Xit . Parametrar i sambandet ar Ai oeh p.

Fran ovanstaende samband kan h~rledas:

Yil N'l X'I N iO )
p,

J.
_1_(_1_

YiO NiO Xio Nil

N'I X'I N· O
p.1

~Yil
E_1 _ . (_1_ . _1_) . YiO ·· ·

J. iNiO XiO ~Til

~Yil YiO Nil X· o N· O
p.

J.
J.

E (_1_ ~)
LY· o i EYiO NiO XiI Nil. 1
1.

(2 )

( 3 )

(4)
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Man erhaller alItsc\ oen relativa forandringen av

de totala kopen genom att vaga den forutsagda

relativa forandringen av varje 'kategoris kop med

dess andel av de totala kopen under basperioden,

Y /~y Den relativa forandringen av varje katego­
iO L. iO·

ris kop erhalls genom att multiplieera den relati-

va forandringen av: antalet enheter tillhorande

kategorin, Ni2 /NiO oeb den relativa forandringen

av totala privata konsumtionen per enhet tillhoran-

de kategorin i elasticitetens patens,

(X· 2/X· O N· 0/N· 2 )Pl.
1 1 • 1 1

Om Nil = NiO for alIa 'kategorier samt Xi1/XiO ar

lika for alIa kategorier erhalls det forenklade

uttrycket

Siitt

(4' )

x p.
~ il :I.

(~x. )
. 10
].

(5 )

For sma relativa forandringar av den sammanlagda

privata konsumtionen galler

YiOp = L -- p.LYiO 1

Elasticiteten for de sammanlagda kopen av varan

rned avseende pa den sammanlagda privata konsumtio­

nen ar alltsa ett vagt genomsnitt av de olika

gruppernas elasticiteter, dar de olika gruppernas

andelar av de totala kopen anvants sam vikter. I

avsnitt 4 redovisas elasticiteter beraknade med

hjalp av samband (6).
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Eftersom det skulle ha blivit alltfor dyrt att

skatta alIa elasticiteter simultant med dumrnyvaria­

belteknik pa basis av hela primarmaterialet, gar

det inte att berakna medelfel for de beraknade

genomsnittselasticiteterna. 6

3. Skattningsforfarandet

I avsnitt 5 redovisas Statistiska centralbyrans

bearbetningsplan. Enligt planen har kopen av

backer respektive tidningar varit beroende varia­

bel. Oberoende variabel bar i forsta hand varit de

olika hushallens totala privata konsurntion. Dessut­

am har anvants dumrnyvariahler for olika hushallska­

rakteristika. Durnrnyvariablerna har inte enbart med­

gett att olika intercept skattats for olika hus­

hallskategorier. Genom att rnultiplicera durnrnyva­

riabler med total privat konsumtion har erha.llits

en uppsattning' olika variabler sam har medgett att

olika relationer kunnat skattas for olika hushalls­

kategorier mellan variationer has total privat kon­

sumtion och hos de undersokta kopen.

Med ett viktigt undantag har skattningarna utforts

enligt denna plan. Undantaget bestar i att en

dummyvariabel eliminerats i samband med varje

skattning och motsvarande parameter skattats sam

intercept i stallet for som koefficient for (nen

elirninerade) variabeln. vid konstruktionen av det

datorprogram som SCB anvanne hade uppenbarligen

presumerats att bestallare inte ar intresserade av

de statistiska egenskaperna hos interceptskattning­

are Darfor medgav programmet inte att medelfel

samt kovarianser till andra parameterestimat berak­

nades och skrevs ute I vart fall hade denna presum­

tion i forening med SCB:s forfarande att eliminera
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en dumrnyvariabel emellertid konsekvensen att det

inte blev mojligt att fullstandigt vardera hur

parameterskattningarna far en hushallskategori far­

hell sig till parameterskattningarna for Qvriga

hushRllskategorier. 7

4. Resul tat av skattningarna oeh beraknade ge­

nomsnittselasticiteter

Datalistor fran Statistiska eentralbyrans skatt­

ningar arkiveras inom lUI. I tabellerna 1-3 redovi­

sas de resultat sam har anvants nar de genomsnittl­

diga elastieiteterna med avseende pa hushallens

totala privatkonsumtion for hushallens kep av

boeker, dagstidningar respektive veekotidningar be­

raknats. I samma tabeller redovisas aven berakning­

arna av genomsnittselastieiteterna oeh de 6vriga

uppgifter som i detta sammanhang har anvants.
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Tabe11 1. Berakning av genomsnittse1asticitet med avseende pA total

privat konsumtion for hushn11ens kop av backer

HushA11skarakteristika Kop per' Totala
Rushfll's- Hush[tlls- Antal Antal hushA11 kop Elastic;-
forestan- forestiln- husha11s- husha11 Y69

Y69 tet Y69P;
darens darens med1em- N69 N69 (1 000 kr) p. {l 000 kr)yrke alder mar 1

Ej yrke Al1a 437 280 67:30 29 427 0,366 10 770
aldrar

II . 2 309 411 65:31 20 206 0,716 14 468

3 53 863 183:01 9 858 2,571 25 344

4 26 603 206:85 5 503 0,391 2 152

5 5 595 94:35 528 2,343 1 237

6- 3 '227 15: 36 50 -2,019 - 100

Tjanste- 1 206 454 195:94 40 453 0,923 37 338
man

-39 Ar 2 85 257 144: 10 12 286 2,139 26 279

40-59 ar . 2 86 025 105:77 9 099 1,227 11 164

60- ar 2 45 732 180:75 8 266 1,053 8 704

A11a 3 165 000 211 :41 34 781 2,209 76 831
a1drar

-39 ar 4 81 472 176: 18 14 354 1,800 25 837

40-59 ar 4 83 776 231:06 19 357 2,612 50 561

60- ar 4 1 784 2084:37 3 719 6,030 22 423

Alla 5 59 730 331 : 13 19 778 3,179 62 875
aldrar

6- 15 949 196:29 3 131 1,644 5 147

Arbetare 1 192 618 77:31 14 892 1,630 24 274

-39 ar 2 88 336 105:23 9 296 1,120 10 411

40-59 ar 2 129 268 30:97 4 003 1,641 6 770

60- ar 2 98 328 31 :18 3 066 1,012 3 103

A11a 3 267 129 82:13 21 939 1, 181 25 910
aldrar

-39 ar 4 106 387 64:82 6 896 1,469 10 130

40-59 ar 4 84 313 150:30 12 672 2,451 31 060

60- ar 4 4 502 84:92 382 0,538 206

Al1a 5 72 875 85:60 6 238 0,935 5 833
a1drar

6- 32 840 77:59 2 548 1,665 4 243

312 728 502 970
G . 1 .. 502 970
enomsnlttse astlcltet 312 728 = 1,608

Ka110r: Data1istor fran SCB:s regressionskorningar (se texten).
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Tabell 2. Berakning av genomsnittselastititeter; dagstidningar
med avseende pA total privat'konsumtion for hushAllens
kop av dagstidningar

Y ,p
69 i

(1 000 kr)

tet
ci-

Totala E1asti­
kop

Y69
(1 000 kr) Pi

HushAl1skarakteristika Kop per
HushAl1s- HushAlls- Antal Antal hushAll
forestAn- forestAn- hushAlls- hushAll Y69
darens darens med-
yrke Alder lemmar N69 N~~

Ej yrke Alla 437 280 114:75
A1drar

50 178 1..464 73 461 1

II

II

II

II

II

II

II

II

II

2

3

4

5

6-

309 411 187:72

58 863 190:67

26 603 263: 72

5 595 210:40

3 227 46:04

58 083 1) 586

10 270 2,043

7 016 1,)580
1 177 3)757

149 2 j 577

92 120'

20 982

11 085

4 423
383

Tjanste­
'man

II

II

II

-39 Ar
40-59 II

60- II

I

2

2

2

206 454 139:24

85 257 213:30

86 025 174:09

45 732 237:55

28 747 0,866 24 895

18 185 0,744 13 530

14 976 0,649 9 720

10 864 -0, 71 0 ,-7 713
II

II

II

II

II

II

Arbetare
II

..
II

..

II

II

..

Alla
A1drar

-39 ar
40-59 II

-60- II

Alla
a1drar

II

II

-39 ar
40-59 II

60- II

A11a
a1drar

-39 ar
40-59 II

60- II

3

4

4

4

5

6­
1

2

2

2

3

4

4

4

164 520 245:10
81 472 259: 29

83 776 193: 03

1 784 166:21

59 734 222:68

15 949 225: 29
192 618 119:52

88 336 204:89

129 268 171: 80

98 328 215: 97

267 129 207:88

106 387 177: 90

84 313 183: 58

4 502 308:37

40 323 0)909

21 124 0)338

16 171 0,898

297 -4.1 917

13 301 0,985

3 593 1J693

23 022 ,1, 854
18 099 1)610

22 208 3;164

21 236 1J 703

55 529 1,399

18 926 1,629

15 478 2)014
1 388 3j 360

36 654

7 140

14 522

-1·458

13 102

6 083

42 683
29 140
70 267

36 165

77 686

30 831

31 173

4 665
II

II

Alla
aldrar

II

5

6-
72 875 173: 45

32 840 204:05
12 640 1} 261

6 701 OJ 344
489 681

15 939

2 305

657 478
Genomsnttts- 657 478 _ ~
elasttcitet 489 681 - 1,34~

Kili~~~ Data1i'~t~~~-f;:i'~'-SC"i3~'s reg ress ions korn i ngar (se texten)-.---~,.,-_._.--,"--. _..
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Tabe11 3. Berakning av genomsnittse1asticitet med avseende pa total
privat konsumtion for husha11ens kop av veckotidningar

Husha11skarakteristika Kop per Totala

Hushalls- Husha11s- Antal Antal husha11 kop Elasti-
forestan- forestan- husha11s- husha 11 Y69

Y69 citet Y69 Pidarens darens med1em- N69 ~ (1 000 kr) P. (1 000 kr)yrke alder mar l.

Ej yrke A11a
a1drar 1 437 280 62: 21 27 202 1,700 46 243

2 309 411 82:07 25 392 1,345 34 152
3 53 863 162 :43 8 749 1,612 14 103

II 4 26 603 198:50 5 281 0,903 4 769
II . 5 5 595 199:37 1 115 .2,335 2 605

6- 3 .227 144:75 467 0,449 210
Tjanste-
man 1 206 454 97:35 20 098 0,971 19 515

-39 ar 2 85 257 111 :24 9 484 1,094 10 375
40-59 II 2 86 025 122:69 10 554 1,691 17 848

60- 11 2 45 732 103:82 4 748 1,040 4 938
Alla
a1drar 3 164 520 177:25 29 162 0,389 11 344

-39 ar 4 81 472 176:15 14 351 0,428 6 142
40-59 II 4 83 776 200:34 16 784 0,785 13 175

60- 11 4 1 784 368:50 657 -2,162 -1.421
Al1a
a1drar 5 59 730 173:47 10 361 -0,090 -932

II 6- 15 949 214:43 3 420 1J 755 6 002
Arbetare 1 192 618 64:77 12 476 0,404 5 041

-39 ar 2 88 336 145:57 12 859 -0,017 -219
40-59 II 2 129 268 127:06 16 425 1,638 26 904

60- 11 2 98 328 94:78 9 320 0,470 4 380
A11a
a1drar 3 267 129 104:52 27 921 0,635 17 730

-39 ar 4 106 387 112:00 11 915 0,973 11 594
II 40-59 II 4 84 313 16T:71 13 634 1,174 16 007

60- 11 4 4 502 133;50 601 2~432 1 462

Al1a
a1drar 5 72 875 162:90 11 871 1;, 603 19 029

6- 32 840 173:77 5 707 1,605 9 159
310 554 300 155

Genomsnitts- 300 155
elastici'tet 310 554 = 0,967

Kal1or: Datalistor fran SCB:s regressionskorningar (se texten).
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5. Statistiska centralbyrans bea·rbetning

Sam avsnitt 5 presenteras Statistiska centralbyrans bearbetningsplan'
i. avtryc;k:

STATISTISKA CENTRALBYRAN
U/Utredningsinstitutet

BEARBETN~NGSPLAN

1912-11-01

Specifikation av bearbetningarna av materialet frdn hus­

h!llsbudgetundersokningen 1969

1 Definition av variabler

Beroende variabler ar varJe hushallskonsumtion av varu­

grupperna 774 775 776 777, 780 183, 784 respektive 785.
(En varugrupp per korning).Variablerna betecknas Yao ••• Yhe

Oberoende variabler ar hushallets totala konsumtion i kronor

(betecknas x1), nettoinkomst i 1 OOO-~al kronor (betecknas

x
2
), disponibel inkomst i 1 OOO-tal kronor (betecknas x 3)

samt dessutom 20 stycken dummyvariabler, x
4

, ••• ,x23 • Dummy

variablerna x
4

, ••• ,x
9

betecknar olika aldersgrupper. De har

vardet noll med foljande undantag:

%4 = nar hushallsforestandarens alder i 29 ar

X
5 = 1 " 30-39 ar

)[6 = 1 n 40-49 "

%1 = 1 It 50-59 "

xa = 1 " 60-69 "

%9 1 " > 70 "
Dummyvariablerna %10' ••••• ,x15 betecknar antalet hushalls­

medlemmar. De har vardet noll mad foljande undantag:

x10 = nar antalet hushallsmedlemmar

X 11 = 1 " = 2

x12 = 1 " 3

x
13 = 1 " 4

x14 = 1 " = 5

. x15 = 1 " > 6.

Dummyvariablerna x16 - %20 betecknar hushallsforestandarens

yrke. De har alIa vardet noll mad roljande undantag:
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BE.i\RBB'llIJIHGSPLAl1
1972-11-01

118.r hushallsf(jrest2..nclaren ar jordbruko.rc

X17 = 1 tt an.nan fore tat;<3.rG

x.18
1 .' arbeta~'o

x 19
1 tt tjansteulan

x
20

1 tf icke yrkesverksam

DilTIlm:rva:ciablerna :;(21 - x
23

betccknar hushallsforestandarens

utbildnirJg. TIe har c.lla v~rdet noJ.l med foljande und.ant~g:

X
21

nar lu.lshe.llsforestandD.l.·cn tillhc)r utbild"nir~gsgrupp 01

2

1 "

, If

Statistiska matt

02

Qvriga ut1ildnings­
hTupper (03-0S)

Foljande statistiska rnhtt skall tabuleras vid varje k~rning:

Regres sj.ons'estima tons ntanaardavv'ikel ser

Regres sianses timatens t-~rZ.rd€n

Total kvadratsumma Deh rnotGva.rande frihetsgrader

"Forklara.d kvadratsumrna oeh :notsvarande frihets~ader

Residualkvadratsumma oeh f:.otsvarande frihetsgracter

R

Varians-kovariansmatris for de estimerade rcgressionskoeffi­

cienterna

Varians-kovariansmatris for variaolerna

~a'~ ••• 'Yh samt x" •••• ,x 23 (i den m&n variablerna finns mod

i regressionen).

3 Korstabeller

Av nedan definierade tabeller skall ett 20~tal tao fram. Vilkc

kommer att bestammas senarCe Tabeller onskas med ya' .... 'yh'
x"x

2
nch x 3 for foljar:de dclmaneder: Olika produkter av

x.=:1, i:.:4, •••• ,9, x.=1, j::10-15 och x k=1, k::16, •••• ,20" olika
~ J

produkter av x. =1, i=4-9, x .=1, j=1 0-1 5 oeh x =1 , 9.. =21, 22 t
~ J R.

23 olika produkter av
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x i =1, i=4, •••• ,9, och~, k=16, •••• ,20 samt olika produkter

av x. =1, i=4, •••• , 9 och x , ! =21 ,22,23.
~ . !

4 . Regressionsberakningar

Estimera

Ya = A(a1)x1 + A(a4)x4 + ••••+ A(a9)x9 + A(a10)x10 + ••••+

+A(a15)x15 + A(a16)x16 + ••••+ A(a20)x20 •

etc.

Estimera

log Ya = A(a1)log x1 + A(a4)x4 + ••••+ A(b20)X20

log Yb = A(b1)log x1 + A(b4)X4 + ••••+ A(b20)X20

etc.

Estimera

(Ya+Yb) = A

(Yc+Yd ) = A
',.-/1

[(a+b)1] x1 + A [(a+b)4] x
4

+••••+ A [(a+b)20]X4
[(C+d)1] x1 + A [(C+d)4]X

4
+••••+ A [(C+d)20]X20

Estimera

log(ya+yb) = A [(a+b)1] log x1 + A [(a+b)4]x4 + ••••+

+ A[(a+b)20]x20
log(yc+Yd) = A [(c+d)1] log x1 + A [(c+d)4]X4 +••••+

"+ A[(c+d)20]x20
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Estimera

Ya = A(a1)x1 + A(a4)x4 +••• + A(a15)x15 + A(a21)x 21 +

+ A(a22)x
22

+ A( a23)x
23

Yb = A(b1)x1 + A(b4)X4 + ••••+ A( b1 5)X15 + A(b21)x21 +

+ A(b22)x22 + A( b23)x
23

-

etc.

Estimera

log Ya = A(a1)log x1 + A(a4)x
4

+••••+ A(a1 5)x15 + A(a21)x21 ~

+ A(a22)x22 + A( a23)x
23

log Yb = A(b1) log x1 + A(b4)X4 +••••+ A(b15)x15+A(b21)x21 +

+ A(b22)x22 + A( b23)x23
etc.

Korningarna ar analoga med korningarna enligt avsnitt 4.5.
Beroende variabler ar nu (Ya+Yb) respektive (Yc+Yd).

Korningarna ar analoga med korningarna enligt avsnitt 4.6.
Be~oende variabler ar nu log(ya+yb ) respektive log(yc+Yd).

I dessa korningar utvaljs alla hushAll med x1a=1.

Estimera p~ detta material.

Ya =[A (a10)x10 + A(a11)x11 + ••••+ A(a1 5)x15]x1 + A(a4)x4 +

+ ••••+ A(a1 5)x15
Yb =[A(b10)X10 + ••••+ A(b15)x15]x1 + A(b4)x4 + ••••+ A(b1 5)x15
etc.



STATISTISKA CENTRALBYRAN
U/Utredningsinstitutet

- 260 -

BEARBETNINGSPLAN
1912-11-01

Samma material som enligt avsnitt 4.9
Estimera pa detta material

log Ya =[A(a10)x10 +••••+ A( a1 5)X15]log x1 + A(a4)x4 +••••+

+ A( a15) x15 _

etc.

Korningarna ar analoga med korningarna enligt avsnitt 4.9.
Beroende variabler ar nu (Ya+Yb) ~espektive (Yc+Yd)$

Korningarna ar analoga med korningarna enligt avsnitt 4.10.
Beroende variabler ar nu log (Ya+Yb) respektive log (Yc+Yd).

4.13-4.16 ~o~ninga~n~ 13~-13h,_1Aa=1ih~lS{a±bl QC£ lS{c±dl

~a~t_1£(~+~)_o£h_1~(£+~)

Materialet ar nu alIa hushall mad x19=1.

Samma samband estimeras som enligt avsnitten 4.9-4.12.

4.17-4.20 !o~in~a~n~ 17~-17h,_1~a=1~h~12(~+~)_o£h_1~(£+~)

.§.a!!!t_ ~OLa±bl .Q.ch 10{c±dl

Materialet ar nu alIa hushall mad x20=1.

Samma samband estimeras 80m enligt avsnitten 4 9-4.12.

Materialet ar nu alIa hushal1 med x
1S

=1 ocb x
11

=1.

Estimera pa detta material:

Ya = [B(a)(x4+x5) + C(a)(x6+x7) + D(a)(xa+x9)] x1 +
+ A[a(4+5)](x4+x5) +••••+ A[a(8+9)](Xa+X9)

etc.
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Materialet dets'amma som enligt avsnitt 4.21.

Estimera pa detta material

log Ya =[B(a) (x4+x5) + C(a)(x6+x7) + D(a)(xa+x
9
)] log x

1
+

+••••+ A[a(4+J)]. (x4+x5) +••••+ A[a(S+9)] (xS+x
9
)

etc

Korningarna ar analoga med korningarna enligt avsnitt 4.21.

Beroende variabler ar nu (Ya+Yb) respektive (Yc+Yd).

Korningarna ar analoga med korningarna enligt avsnitt 4.22.

Beroende variabler ar nu log (Ya+Yb) respektive log (Yc+Yd).

4.25-4.28 Ko~ninEa~n~ £5~-h,_2~a=h~ ~71a±bl QCh ~7ic±dl

~a~t_2~(~+~)_o£h_2~(£+~)

Materialet ar nu alIa hushall med x1S=1 oeh x
13

=1.

Korningarna ar analoga med korningarna enligt avsnitten

4.21 ...4.24.

4.29-4.32 Ko!.ninEaEn~ 19~-h,_3Qa=h.J.}1ia±bl .Qch J.1{e±dl

~a~t_3l(~+~)_o£h_3£(£+~)

Materialet ar nu alIa hushall med x 19=1 oeh x 11 =1.

Korningarna ar analoga med korningarna enligt avsnitten

4.33-4.36 !o~inEaEn~ 23~-h,_3Aa=h~ 25{a±bl QeQ 25{c±dl

~a~t_3~(~+~)_o£h_3~(~+~)

Materialet ar nu alIa hushAIl med x19=1 oeh x
13

=1.

Korningarna ar analoga med korningarna enligt avsnitten

4.21-4.24.
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Estimera for samtliga hushall

Ya=[A(a21}x21 + A(a22)x22 + A(a23)x23]X1 + A(a4)x4 +•• +
+ A(a9)x9 + A(a10)x10 + ••••+ A(a15)x15 + A(a21)x21 +

+ •••+ A(a23)x23 .-

etc.

Estimer.a

log Ya ~A(21)x21 +••••+ A(a23)x23]lOg x,+ A(a4)x4 +••••+
+ A(a1 5)x15 + A(a21Jx21 + ••••+ A(a23)x23

etc.

Korningarna ar analoga med korningarna enligt avsnitt 4.37.
Beroende variabler ar nu (y +Yb) respektive (y +Yd).. a c

Korningarna ar analoga mad korningarna enligt avsnitt 4.38.
Beroende variabler ar nu log(ya+y

b
) respektive log(yc+Y

d
).

Materialet best~r nu av hushall med x21 =1 ooh x11 =1.

Estimera pa detta material

Ya =[B(a)(x4+x5) + C(a)(x6+x7) + D(a)(xB+x9lix1 +
+ A[a(4+5)] (x4+x5) +••••+ A[a(B+9)](xB+x9)

etc.

Materialet ar detsamma som enligt avsnitt 4.41. Estimera pa
detta material

log Ya dCB(a)(x4+x5) + C(a)(x6+x7) + D(a)(xa+x9)]x1 +
+ A[a.(4+5)]. (x4+x5) +••••+ A[a(B+9)](Xa+x

9
)
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Korningarna ar analoga med korningarna enligt avsnitt 4.41.

Beroende variabler ar nu (Ya+Yb) respektive (Yc+Y
d
).

Korningarna ar analoga med korningarna enligt avsnitt 4.42.

Beroende variabler ar nu log (Ya+Y
b

) respektive log (Yc+Y
d
).

4.45-4.48 ~o~ninga~n~ 45~-h,_4~a=hLA7{a±bl QCh A7ic±dl

~a~t_4~(~+E)_o~h_4~(£+~)

Materialet ax hushall med x 21 =1 ooh x13=1.

Korningarna ax analoga med korningarna enligt avsnitten

4.41-4.44.

4.49-4.52 Ko~n!n~~n~ ~9~-h,_5Qa=hi21{a±bl £cQ 21{e±dl

~a~t_5£(~+E)_o£h_5l(£+~)

Materialet ar nu hushall med x 22=1 ooh x11 =1.

Korningarna ar analoga med korningarna enligt avsnitten

4.53-4.56 !o~nin~~n~ 23~-Q,_5Aa=h~ 251a±bl £oQ 251c±dl

~a~t_5~(~+~)_o£h_5~(£+~)

Materialet ar nu hushall med x
22

=1 oeh x
13

=1.

Korningarna ax analoga med korningarna enligt avsnitten

4.41-4.44.

4.57-4.60 !o~ninga~n~ 17~-h,_5~a=h~ 29{a±bl £cQ 29ic±dl

~a~t-i.O{a±bl .Qch .£o{c±dl

Materialet ar nu hushdll med x23=1 ooh x11 =1.

Korningarna ar analoga med korningarna enligt avsnitten

4.41-4-44.
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4.61-4.64 ~o~ninga~n~ ~1~-h,_6£a=~§3{a±bl 2ch &3{c±dl
~a~t_6~(~+~)_o£h_6A(~+£)

Matarialet ax nu hushAll mad x
23

=1 och x13=1.

Korningarna ar analoga mad korningarna-anligt avsnitten

4.41-4.44.
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Ibid s 50.

2 Endast am alIa elasticiteter skattas sirnultant
for hela materialet gar det att erhalla skattning­
ar av kovarianser for de olika elastieitetsskatt­
ningarna. Be nedan diskussionen i anslutning till
samband nr (7).

3 For det tekniska tillvagagangssattet redogors i
avsnitten 3 oeh 5.

4 Se not 2 oeh not 5.

5 Denna approximativa relation kan kontrolleras
med hjalp av simuleringar.

6 F5r va~je grupp av hushAIl har aven medelfel hos
elasticiteten skattats. Dessutom har skattats kova­
rianser rnellan olika estimat (sam gjorts i samma
korning). Ett medelfel skulle kunna beraknas
enligt formeln

2(s-)
p

(7 )

.dar s- 'star for ett beraknat medelfel for det
berakn~de p-e

Eftersom ~~ beraknats endast for p'. oeh p.
erhaIIna i sarrttna ~orning kan So beraknas ehdast oftll
alIa elastieiteter skattats i en och samma korning.

7 Motsvarande presumtion har medfort att medelfel
for den autonoma komponenten i efterfragan iblano
ej kunnat skattats. Se huvudtexten, kapitel 4.
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Bilaga 3

ANVANT STATISTISKT MATERIAL

1. Inledning - anvanda datamangder

Mar efterfragesambanden skattades och provades an­

vandes olika datamangder, som i en del fall klart

har relaterats till varandra. I en del fall ar rela­

tionen emellertid mindre klar.

Mar efterfragan pa den grafiska branschens hela

produktion skattades ·anvandes uppgifter om den

grafiska branschens bruttoproduktion i lopande och

fasta priser, uppgifter om. input i den grafiska indu­

strin i lopande och fasta priser samt uppgifter om

bruttonationalprodukt i lopande och fasta priser en­

ligt nationalrakenskaperna. Dessutom anvandes upp­

gifter om befolkningens storlek enligt Statistisk

Arsbok. I bilaga 1, avsnitt 7, finns en redogorelse

for hur uppgifterna bearbetades innan de anvandes

vid regression.

Primarmaterialet till 1969 ars hushallsbudgetunder­

sokning utgjor~e en andra datamangd. I bilaga 2 lam­

nas en redogorelse for hur detta material anvandes.

Efterfragesambanden for de olika varugrupperna har

emellertid i huvudsak skattats pa uppgifter over

nettotillforseln for olika varugupper~ beraknade

med hjalp av industri- och utrikeshandelsstatisti­

ken, tillsammans med kompletterande data over pri­

vat konsumtion i lopande och fasta pr iser enligt
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nationalrakenskaperna samt over befolkningen en­

ligt Statistisk Arsbok. l Bruttoproduktionen i olika

nar Ingsgrenar enligt nationalrakenskaperna har an-"

vants tillsammans med privat konsumtion enligt
samma kalla, nar kopen av reklamtryck och annonser

har forklarats. Utveeklingen av antalet elever i

grundskola oeh gymnasieskola (motsvarande) enligt

Statistisk Arsbok. 2

Industriens Ut~edningsinstitutarkiverar fullstandi­

ga sammanstallningar av de bearbetningar som har

gjorts med hjalp av detta material. I det foljande

lamnas en redogorelse over de tankegangar oeh prin­

eiper som vaglett sjalva datasammanstallningen.

2. Matpunkter, matintervall oeh matbredd for

olika publicerade statistiska uppgifter

Figur 1 ar en tabla over de aktiviteter sam ingar i

den grafiska produkt som den slutliga anvandaren

koper. Varje aktivitet innebar att resurser anvands

oeh betalas. Det pris som debiteras den slutliga an­

vandaren tacker (i princip) alIa dessa kostnader.

De publieerade statistiska uppgifter sam har an­

vants i undersokningen tacker emellertid inte alIa

de kostnader sam tacks av det pr is som den slutliga

anvandaren betalar. Olika statistiska uppgifter

tacker dessutom de olika kostnaderna i olika hog

grad, vilket skall illustreras i det foljande.

Vi tanker ass att ett forlag, efter det att en lek­

tor har granskat ett rnanuskript etc, bestammer sig

for att ge ut en bok. Forlaget vander sig till ett

foretag i den grafiska bransehen oeh kommer med

detta foretag Qverens am att boken skall tryckas i
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Figur 1 Tabla over de aktiviteter som satts in vid fram­

stallningen och distributionen av den grafiska

produkten innan den nar den slutliga anvandaren

MAT PUN K T A (nollpunkt)

III

Pappers­
framstallning

II

Framstallning av
forbruknings-:­
material for den
grafiska
industrin
(utom!papper)

Forfattande

Oversattning

Annonsbyra­
insats

Fotografering

Utskrift av
manuskript

Forlagsinsats 1
t
I

MAT PUN K T B
~

[

Sattning eller
klichetill- I~<~ I
verkning

Insats­
~teter:

Aktiviteter
inom

-graIisk
industri:

I
MAT PUN K T C

J;
1...,.

Tryckning I:
Krl'~------"JJ---;'l-------_---!-~I--J

MAT PUN K T D
~ ,~

Fardiggorning

(Bildning, parmgorning etc)

I
MAT PUN K T E

~
Aktiviteter
efter den
grafiska
insatsen:

Forlagsinsats

MAT PUN K T F

MAT PUN K T G

Jt
Detaljhandelsinsats
(motsvarande)

MAT PUN K T H
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2 000 exemplar i visst specificerat utforande. Nar

det grafiska foretaget har gjort sina insatser leve­

reras de 2 000 bokexemplaren till for laget (eller

eventuellt direkt till en bokgrossist) •

Det grafiska foretaget fakturerar forlaget for sina

insatser. Fakturabeloppet ligger sedan till grund

for de uppgifter som det grafiska foretaget lamnar

till industristatistiken. Detta fakturabelopp mot­

svarar emellertid bara en del av de aktiviteter som

upptas i tablan. De upptar dels det grafiska foreta­

gets egen foradlingsinsats, dvs intervallet mellan

matpunkterna B och E i tablan. Dessutom upptar·de

en del av aktiviteterna sam kommer fore det grafiska

foretagets egen insats, namligen de aktiviteter som

bestar av att framstalla papper, tryckfarg, lim etc.

Dessa aktiviteter ligger mellan matpunkterna A (dvs

nollpunkten) och B, C eller D i tablan. AlIa aktivi­

teter i detta intervall ingar emellertid inte. For­

fattarinsats,' fotografering, lektorsinsats etc

ingar inte. Det ar alltsa endast flodena II och III

i tablan som mats redan i nollpunkten. Flode I mats

inte fran denna punkt.

Det ber dessutom tillaggas att alla insatser inom

grafiska industriforetag inte kommer in i industri­

statistiken. Insatsen fran arbetsstallen med mindre

an fern anstallda (som ar rnanga inom den grafiska in­

dustr in) sarnt fran nagot stor re arbetsstallen, sam

annu ej observerats av statistikinsarnlarna, kommer

inte till synes i industristastistiken.

Nar industristatistikens uppgifter transformeras

till uppgifter over den grafiska sektorns produk­

tion i nationalrakenskaperna gors foljande tillagg:
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uppskattade produktionsvarden inom grafiska in­

dustri-arbetsstallen med mindre an fern anstallda

(etc) adderas till industristatistikens uppgifter~

Uppskattade varden av insatser fran forfattare

och forlagsanstallna adderas till de beraknade pro­

duktionsvard~na.

Hur dessa omrakningar har gatt till finns redovisat

i en arbetspromemoria inom Statistiska Centralby­

ran. 3 Med hjalp av uppgiEter i denna promemoria har

bl a "produktion pA nationalr~kenskapsnivA" (NR­

niv~) av olika varugrupper beraknats i denna stllrlie.

Nationalrakenskapernas varden anger emellertid inte

vad den slutliga anvandaren betalar. Insatser i

grosshandels- och detaljhandelsleden tillkommer

innan varan nar den slutliga anvandaren. Detta mot­

svarar intervallet mel1an matpunkterna E och H i tab­

lane

I den ovannamnda arbetspromemorian lamnas ett visst

underlag for berakningen Eiven av dessa insatser.

Uppgifter fran 1968 ars litteraturutredning, Uiro­

I:1edelsutredningen (SOU 1971:9) samt uppgifter om

olika omsattningssdkatter, mervardeskatte-, annons­

skatte- och reklamskattesatser har emellertid ocksa

kornmit till anvandning.

Nar importvardet eller exportvardet for liknande

backer anges i utrikeshandelsstatistiken, daremot,

ingar ofta varden av forfattarinsats, foretagsin­

sats och vissa insatser i partihandelsledet. Trots

att varorna klassificeras med samma koder i indu­

stri- och utrikeshandelsstatistiken kan det alltsa
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handa att det varde sam uppkommer i intervallet mel­

lan punkterna A och G avses i utrikeshandelsstatis­

tiken under det att motsvarande intervall enligt in~

dustristatistiken ·(som n~rnndes ovan) ~r mindre.

Detta galler atminstone for importerade bocker pa
utl~ndska sprak och exporterade backer pa svenska.

Nar det galler importerade backer pa -svenska (at­

minstone fran andra lander an Finland) och exporte­

rade backer pa utlandska sprak kan ibland matinter­

vallet vara detsamma sam i industristatistiken. Far­

lag kan ju lamna uppdrag till grafiska industrier i

andra lander an faretagens hemlander. 4

Nar nettotillfarseln av backer till den svenska

marknaden skall beraknas kan man alltsa inte utan

vidare addera utrikeshandelsstatistikens import

till och subtrahera utrikeshandelsstatistikens ex­

port fran industristatistikens produktion. Man

rnaste forst farsakra sig am att man har matvarden

sam for de olika storheterna avser samma matinter­

vall. I denna undersakning har detta tillgatt pa
foljande satt: utrikeshandelsstatistikens uppgif­

ter har antagits motsvara nationalrakenskapernas

niva, dvs intervallet A-F. Samma relativa handels­

rnarginaler, indirekta skatter etc sam for produk­

tionsuppgifterna har sedan palagts for att fa fram

utrikeshandeln pa detaljhandelsnivA.

Uppgifte~ enligt industri- och utrikeshandelsstatis­

tiken kan forutom olika matintervall ocksA avse

olika matbredd, dvs storre eller rnindre aggregat av

olika produkter. I en del fall kan detta direkt

kosntateras vid studium av de olika statistiska pub­

likationerna. I utrikeshandelsstatistiken ar grup­

pen "andra trycka1ster" (49.11.900) inte som i indu-



- 272 -

stristatistiken uppdelad i reklamtryck, blanketter,

biljetter samt "andra tryckalster". Om man viII fA
sammanstallningar av nettotillforseln for de olika

varugrupperna, maste man i sadana fall finna fordel­

ningsnycklar for import- och exportuppgifterna. Sa­
dana har "harletts" fran ovannamnda promemoria fran

Statistiska Centralbyran.

Nar det galler industriproduktion av respektive ut­

rikeshandel med tidningar tillkommer utover proble­

met att disaggregera uppgifterna for export respek­

tive import av tidningar till uppgifter for export

respektive import av dagstidningar, populartidning­

ar och facktidningar ett annat problem, som inte av­

slojas genom olika kodbeteckningar i industri- och

utrikeshandelsstatistiken: Industriproduktionsupp­

gifterna avser summan av upplage- och annonspresta­

tioner, dvs motsvarar bAde vad tidningsforetagen
far in genom att salja tidningarna till prenumeran­

ter och losnummerkopare och genom att upplata utrym­

me i tidningarna at annonsorer. Import- och export­

vardena, daremot, avser endast upplageprestatio­

ner. Tullverkets personal registrerar och rapporte­

rar alltsa till Statistiska Centralbyran endast

vad sam betalas for tidningsexemplar sam fysiskt

passerar gransen i den ena eller den andra riktning­

en. Betalning for svenska annonser i utlandska tid­

ningar och utlandska annonser i svenska tidningar

registreras sam import respektive export av tjans­

ter eller bidrar till uppkomsten av betalningsba­

lansstatistikens restpost.

Med hanvisning till ovanstaende har uppgifterna en­

ligt utrikeshandelsstatistiken, vad galler tidning­

ar, rubricerats som export respektive import av tid-
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ningar - upplaga. uppgifterna enligt industristatis­

tiken har fordelats mellan upplage- oeh annonspres­

tationer med hjalp av nyeklar, som erhallits fran'

ovannamnda promemoria. Sedan uppgifterna enligt

olika kallor omraknats till samma niva oeh utrikes­

handeln fordelats mellan olika sorters tidningar,

har sedan nettotillforsel av de olika sorternas tid­

ningar - upplaga beraknats. Eftersom det inte gatt

att erhalla uppgifter om utrikeshandeln med tidning­

ar - annonser,' har de beraknade vardena for produk­
tion av dagstidningar annonser, populartidningar ­

annonser oeh faektidningar - annonser, fatt galla

som uppgifter for nettotillforseln av samma varor.'

3. Metoder for fastprisberakning

Den grafiska bransehens produktion anges i national­

rakenskaperna i lopande oeh i fasta priser. I indu­

stristatistiken, daremot, anges produktionen endast

i lopande priser.

Eftersom nationalrakenskapernas produktionsdata byg­

ger pa uppgifter fran industristatistiken kan man

fran ovanstaende dra slutsatsen att Statistiska Cen­

tralbyran forfogar over prisindex for att rakna am

industristatistikens (direkta eller indirekta) pro­

duktionsdata fran lopande till fasta priser. Nar

dessa uppgifter efterlystes hos Statistiska Central­

byran'stalldes de oeksa till utredningens forfogan­

de.

vid deflateringen anvander statistiska Centralbyran

produeentprisindex for elika varugrupper nar produk­

tionsuppgifter fran eeh med ar 1963 fastprisberak­

nas. For tidigare ar anvandes partiprisindex. De

sistnamnda indexserierna ar avsevart annorlunda kon-
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struerade an produeentprisindex oeh bor darfor inte"

kedjas med producentprisindex vid en disaggregerad
analys. Nar produktionen av olika varugrupper har

fastprisberaknats har darfor partiprisindex over

huvud taget inte kommi t ti 11 anvandning. FOt; de

fIesta varugrupperna finns darmed i materialet fast­

prisberaknade varden i manga fall forst fran oeh med

1963.

For varugrupperna dagstidningar - upplaga, popular­

tidningar - upplaga oeh faektidningar - upplaga, har

fastprisberakning emellertid gjorts fran oeh med

1959. I detta fall har upplageprisindex (av divisia­

typ) konstruerats pa basis av uppgifter om prisut­

veck1ingen for losnummer respektive for prenumera­

tion en1igt SOS, Konsumentpriser oeh indexberakning­

ar, kommit till anvandning. 5

Annonsproduktionen har fastprisberaknats med hjalp

av uppgifter om mille-millimeter-priser respektive

mille-helsides-priser, som erhallits fran utredning­

ar gjorda inom Statens Pris- och Kartellnamnd. 6

Vad betraffar utrikeshandeln har utvecklingen i ton

for de olika varugrupperna fAtt representera utveck­

lingen i fasta priser. Ett prisindex konstruerat pa
basis av kilogramprisutvecklingen for import av

andra tryckalster (49.11.900) har ocksa anvants vid
fastprisberakningen av inom landet producerat rek­
lamtryck. (Det fanns inte nagon producentprisindex­

serie som sjalvklart kunde associeras med produktio­

nen av reklamtryek.) Det fortjanar framhallas att

analysen av kop av reklamtryck oeh annonser skett pa

basis av uppgifter i lopande priser.
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I sarnband med avstamningen av utredningen for konsu­

mentbocker under 1970-talets forsta halft har bok­

forlaggarforeningens uppgifter i fasta respektive i

lopande priser komrnit till anvandning.

4., Berakning av nettotillforsel i fasta pr i­

ser, av implicit deflator och av relativpri­

ser

Nettotillforsel i fasta priser har beraknats som

produktion i fasta priser plus import i fasta priser

minus export i fasta priser. Genom att dividera net­

totillforsel i lopande priser med nettotillforsel i

fasta priser har implicita deflatorer erhallits. Re­

lativpriserna for grafiska konsumentvaror har erhal­

lits genom att de pa beskrivet satt erhal1na imp1ici­

ta deflatorerna har dividerats med implicita defla­

torer for privat konsumtion enligt nationalrakenskap-

erna.

5. Preciserade ka1lkanvisningar

5 .. 1 Har ledning av antalet arbetare i civilsek ....

tor och dagstidningssektor ar 1970

(Genomgaende kalla: Grafisk industri i omvandling,

SOU 1974:34)

5."1.1 ~~E~~!~!~S__~~_~~"!=j:EJ.E.9.~E!E~~.?.E~ __E~__~~v_il-:­
~~Y£~~Ei~E_~£~_~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~

Antalet sattare pa dagstidningstryckerier = x.

0,80(8 970-x) + 0,87 • x

x = 4 771

7 510.
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Dagstioningstryckerier

ningsarb~taree

Civiltryckerier

ningsarbetare.

sysselsatte

"

4 771 satt-

4 199 satt-

Kallo;:,: Tapell s 144 och tabell 7: 1, s 146 ..

5.1.2 ~~E~~!~i ~~_~y_~lij:~!lj.E9~.?.EP~~.9!~_'p_a__~~s_~~t:
~i~9~~~~_t~~~~~~~~~~~

A. Civilsektor

Anta1et blysattare x.

0,37 · x + 4,65(4 199-x)

x = 3 785

0,80" 4 199

Antalet blysattare

fotosattare

B. Dags~idningssektor

var

"

3 875

324.

Antalet blysattare

n fotosattare

7 980 - 3 875

990 - 324

4 105,

666.

Kal1or: Tabell s 144 och tabell 7: 1, s 146 I)

5.1.3 ~~E~~!~!~S_~Y_!~P!~~!E~~~!~_2J__~~~~~~r~~~~­
Ei~E._<2<2t]._ti~c.L~t:.~~~~llS.~t:.r::t.~~~~~~~

Antalet reproarbetare pa dagstidningstryckerier x.

0,90(3 370-x) + 0,97 · x

x = 529

3 070
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2 841 reproar-II

. Dags~idningstryckerier sysse1satte 3 070 reproar­

betare.

Civi1tryckerier

betare.

Ka11or: Tabe11 s 144 och tabe11 7:1, s 146.

5.1.4 ~~E~~!~!~9__~~__E~E£~~E~~~~E~ __e~ __~~~~~e~
E~PE~L_~!!~~!E~PE9_~~E_~j~P!EY~~~E~~~~

A. Civi1sektor.

Av tabe11 s 139 framgar indirekt att alIa djuptrycks­

reproarbetare var sysse1satta i civi1sektorn •

.: K1ichereproarbetare piUS offsetreproarbetare

= 2 841 - 440 = 2 401.

Antalet klichereproarbetare x.

0,56 • x + 0,94(2 401-x) + 460 = 0,90 - 2 841

x = 572

Anta1et k1ichereproarbetare var 572,
II offsetreproarbetare II 1 829,
II djuptrycksreproarbetare" 440.

B. Dagstidningar.

Anta1et k1ichereproarbetare = 980 572 = 408,
II offsetreproarbetare 1 950 - 1 829 121.

Kal1or: Tabe11 s 144 och 7:1, s 146.

5.1.5 ~~E~~!~!~S_~~_EEY2~~Ei~Ee~E~E~_E~_~~~~~~~~­

~~E!~E_~~~_~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~

Antalet tryckeriarbetare i dagstidningssektorn x.
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0,91 ~ (8 410-x) + 1,05 ~ x

x = 1 335

7 840

Antalet tryckeriarbetare i dagstidningssektorn

var 7 840,

Antalet trycker iarbetare i ci vi lsektorn var

7 075~

5~1.6 E:~E~ ~!!2 i!29_~Y_l:.E:i2~~!j ~.EE~.!~.E~_'p_a__1l~9.~..r-Y..~k ,

2~~~~~~~EY2~_~~~_~~~~r~~~

A. Civiltryck

Av tabe11, s 139, framgar indirekt att a11a djup­

trycksarbetare var sysselsatta i civilsektorn.

Hog tr ycks ar be tare pi us 0 f fse t trycke r iar betare

7 075 - 420 = 6 655.

Anta1et hogtrycksarbetare = x~

O,52x + 1,61(6 655-x) + 400 = 0,91 e 7 075

x = 4 290.

Antalet hogtrycksarbetare var

" offsettrycksarbetare var

" djuptrycksarbetare

4 290,

2 365,

420.

B. Dagstidningssektor.

Antalet hogtrycksarbetare

offsettrycksarbetare

5 550

1 260,

2 440

75.

4 290

2 365

Kal1or: Tabell s 144 oeh tabe11 7: 1, s 146.
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~~£~~!~!~S__~~_~!!~!~!P~!2E~_~~_pi~§~i~9 __~
~iYi!~~~E~~~_22~_E~~~~i~9_i_~~~~~~~~~~~~~~-

torn

Antalet packare i dagstidningssektorn x.

1,08(7 280-x) + 1,17 • x = 7 940

x = 862.

Anta1et packare i dagstidningssektorn

" bindare i civilsektorn

Ka11or: Tabe11 s 144 och tabel1 7: 1, s 146 •

862,

6 418.

5.2 Har1edning av antalet arbetare i civi1sek­

torn fordelade pa varugrupper

Av tabell s 137 framgar hur stor andel av kapaciteten

inom civilsektorn som vid en kronas efterfr~gan i

varje varugrupp utnyttjas av konsumentbocker plus

of ficiel1 t tryck, tryckta 1aromedel, veckotidning­

ar, facktidningar, reklamtryck, kontorstryck samt

ovr igt tryck. Med "efter fragan" menas dA kop av

trycksaker pa industriproduktionsnivA (bekraftat

vid te1efonsamtal med Grafiska Komrnittens ordforande.

Tota1kopen pa industriproduktionsnivA var ar 1970:

For konsumentbocker plus officie11t tryck (1) 259 Mkr

" undervisningstryck (2) 77 "
" veck,otidningar (upplaga plus annons) (3) 482 "
" facktidningar " " " (4) 191 "
II reklamtryck (5) 448 "
" kontorstryck (6) 476 II

" Qvriga trycksaker (7) 266 "
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Vikterna blir f~r

'v
I \ avde1nings-
aru,\ t~p

Y.~P2~\Satter";er (A) reproavde1n (B) tryckerier (C) binderier (0)
(1) 0,26·259=67,3~0,21 0,06·259=15,5~0,04 0,084259=20,72~0,05 0,15·259=38,8~0,10

(2) 0,04· 77= 3,0~0,01 0,02- 77= 1,54-.0,004 0,03- 77= 2,31~0,01 0,06- 77= 4,62~0,01

(3) 0,06· 482=28, 92~0, 09 0,22· 482=1 06 ,04~0, 26 0,27. 482=130, 14~0 ,34 0,35 -482=168, 70~0,46
(4) 0,10-191=19,1~0,06 0,08-191= 15,2~,04 0,10·191= 19,1O~0,05 0,10-191= 19,1~0,05

(5) 0,15-448=67,2~O,21 0,54~448~41,92~0,60 0,21 e 448= 94,O~O,24 0,22-448= 98,5~0,27

(6) 0,14·476=66,6~0,21 0,02·476= 9,52~0,02 0,18-476= 85,6~0,22 0,04-476= 19,O~O,05

(7) 0,25-266=66,50-+0,21 0,06-266= 15,9~0,04 0,13 4266= 34,5~0·,09 0,08-266= 21,28-+0,06
318,7~1,00 405,8D-+1,OO 386,61~1,00 370,1~1,OO

arbetare betyder detta:
\

\ \ Avdel ni ng s-
varu-,:,-\p .

(B) (C) (D) (A)-(D)grupp (A)

(1) 887 109 379 674 2 049

(2) 41 11 42 80 174

(3 ) 381 742 2 382 2 925 6 430

(4) 252 107 350 331 1 040

(5) 885 694 722 709 6 010

(6) 878 67 568 330 2 843

(7) 876 11 ~2 633 369 1 990-- -- --
(1)+(7) 4 200 8 842 7 076 6 418 20 536

Sammanfattningsvis ga11er al1tsa:

Forde1ningens motsvarighet i anta1 yrkesarbetare ar 1970 var

Repro- Efter-
Totalt Sattare arbetare Tryckare arbetare

For konsumentbocker
plus officie11t tryck 2 049 887 109 379 674

For undervisningstryck 174 41 11 42 80
II veckotidningar etc 6 430 381 742 2 382 2 925
II facktidningar etc 1 040 252 107 350 331
II rek1amtryck 6 010 885 1 694 722 709

" kontorstryck 2 843 878 - 67 568 330

" Qvrigt civi1tryck 1 990 876 112 633 369
II dagstidningar 7 497 4 771 529 1 335 862-- -- -- -- --

Totalt 28 033 8 971 3 371 8 411 7. 280
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1 Det konsumentprisindex som har anvants vid berak­
ning av konsumenttrycksakernas relativpris har
varit den implicita deflatorn for total privat kon­
sumtion enligt nationalrakenskaperna.

2 Det bor ocksa namnas att Svenska Bokforlaggarefor­
eningens statistik anvants vid provningen av samban­
dens formaga att forklara utveeklingen 1970-75.

3 "Grafiska produkter i' input-output 1968 oeh syn­
punkter pa framforfarande", SCB, F/NR 23.8.1972, Ar­
betspromernoria 1972:54.

4 Denna sistnamnda omstandighet forbisags nar det
statistiska mater ialet sammanstalldes. Darav f01­
jande matfel torde emel1ertid (med hansyn till att
utr ikeshandeln med grafikeruppdrag pa boksidan var
liten under 1960-talet) spela myeket liten roll for
resultaten. .

5 Att prisutvecklingen for representantvaror "100
sidor nyutkommen sk6nlitteratur" inte anvands pa
rnotsvarand.e satt for konsumentboeker beror pa att
det sades fran branschhall att sifferserien var en
dalig indikation pa prisutvecklingen.

6 Annonspr isutvecklingen i dags- oeh veckopressen
1959-1968, stencil, november 1968 (DNR: SPK 54/68)
Deh Prisutvecklingen i dags- Deh veckopressen pa 105­
nummer oeh abonnemang oeh annonser, stencil, februa­
ri 1972 (DNR: SPK IV: 45/71).
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Bilaga 4

BAKGRUNDSTABELLER TILL NAGRA DIAGRAM OCH TABELLER

Bakgrundstabell till tabell 4:4.

Forutsagda och registrerade forandringar av kopen per capita av

dagstidningar-upp1aga 1970-75

1970-71 71-72 72-73 73-74 74-75

Real privat
konsumtion
per capita

Re1ativpris

-1 ,2

+4,1

+2,3

+3,1

+1,6

-0,0

+4, 1

+6,6

+2,4

+6,4

2. [2r~!~~g~~_fQC~Q~CiQg~c_{~_e~c_~cl_~~9_Q!i~~

2~C~~~!~C~QQ~!~11~!iQQ~r

-3,3

-5,7

-3, 1

-3,9

-4,0

-2,0

-3, 1

-1 ,6

-0,7

-0,5

-0,4

'-0,5

+1,4

+3,8

+4,6

+4,3

+3,8

+3,9

-1 ,6

+1,0

+0,8

+0,8

+0,9

+1,0

-8,4

-6,0

-6,9

-5,2

-4,7

-6,2

1) e = 1 7
c '

EREL = -1,3
100 AUT = +1, 1

2) ec = 1,3

EREL = -1,2
100 AUT = +1,7

3) e = 1 8
c '

EREL = - 1,5
100 AUT = +1,4

4) ec = 1,3

EREL = -1,5

100 AUT = +2,5

5) e = 1 6
c '

EREL = -1,3

100 AUT = +1 ,2

6) e = 1 6
c '

EREL = -1,3

100 AUT = -1,2

3. B~gi~!~~~~q~_fQ~~Q2riQg~r_i~_e~~_~cl

-9,4 +4,3 +4,9 +2,8 -1 ,7
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Bakgrundstabel1 till tabe11 4:5,
Efterfragesamband for populartidningar-upp1aga

1970-71 71-72 72-73 73-74 74-75

Real privat
konsumtion
per capita

Relativpris

-1 ,2

+1,0

+1,6

+4,8

+4,1

+9,0

+2,4

+7,2

S 1 e = 1 5c '
EREL = -0,75

100 AUT = -0, 1

S 2 e = 1 0c '
EREL = -0,71

100 AUT = +1,4

S 3 e = 1,0c
EREL = -0,74
100 AUT = +1,5

S 4 e = 1 0
c '

EREL = -0,75

100 AUT = +1,5

GH ec = 0,4

EREL = -0,6
100 AUT = +2,5

GL ec = 1,8

EREL = -0,6
100 AUT = ± 0,0

A 1* e = 1,6c
EREL = -0,4

A 2* e = 1,1c
EREL -1,3

-2,7

-0,5

-0,4

-0,4

+1,4

-2,7

-2,3

-2,6

+1 , 1

+1,5

+1 ,6

+1,5

+1 ,6

+2,3

+2,5

-1,4

-1,3

-0,4

-0,5

-0,5

+0,3

0,0

+0,6

-4,5

-0,7

-0,9

-1 ,1

-1 , 1

-1 ,3

+2,0

+3,0

-7,2

-1 ,9

-1,3

-1,4

-1 ,5

-0,9

0,0

+1,0

-6,7

A 3* e = 1,3c
EREL -1,1 -2,6 -0,3 -3,2 -4,6 -4,8

+3,7

* AUT ingar ej i modellerna.

-2,0 +0,7 -8,9 -6,2
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•__._. ._.__ - - ,. ___ ._ - _____ ...__0. ~

till figur( -B~kgrundstabe11 4:2
------ - -- ---Falfi ska och beraknade -kop av reklam via trycksaksmedia 1960-75.

~1i 1j kronor i' lopande priser.

~.~;, :; -:- Kopande sektor (beraknade varden)
- Berak-_.-'t: \:-

Summa nad
nar- oms Faktiska
ings- och kop inkl
liv moms beraknad

(: ~ ;' ...
ink1 pa re- oms och

Ti11- Pri- pri- klam, moms pa
verk- For- Summa vat- vat privat reklam,
nings- Varu- sak- nar- kon- kon- kon- privat
indu- han- Ban- rings- ings- sum- sum- sum konsum-
stri del ker bolag liv tiona tion tiona tiona

~

1960 280 283 12 5 580 232 812 9 725

1961 303 315 13 5 636 252 888 10 791

;, __1.~_~2 321 343 14 5 683 270 953 16 872

1963 344 380 15 6 745 290 035 17 961

1964 387 421 16 7 831 312 143 19 079

1965 427 465 18 7 917 344 261 26 223

'·1966 448 497 21 8 974 374 348 37 347

1967 464 534 25 9 032 401 433 39 433

1968 490 586 30 10 116 426 542 43 556

'-J~69 539 609 34 9 191 456 647 46 725

1970 616 647 36 10 1 309 494 803 50 891

1971 637 688 44 11 1 380 524 1 904 79 1 994
\"1972 683 751 48 14 1 496 569 2 065 85 2 197

1973 793 836 53 17 1 699 629 2 328 94 2 465

1974 035 951 65 20 2 071 706 2 777 96 2 907

J975 123 1 132 76 19 2 350 802 3 152 120 3 381

a Privat konsumtion enligt nationa1rakenskaperna anges inklusive oms
\t:Efspektive moms. Darfor har uppgifterna for 1967 ars ieke-konnnersiella
annonser raknats upp med den genomsnitt1iga omsen detta are De med pri­
vat konsurntion forklarade reklamkopen olika ar har sedan beraknats med
utgangspunkt fran detta uppraknade varde. Beraknad oms (moms) i denna
serie framgar av sarskild ko1umn. Vardena en1igt denna kolurnn har lagts
f~il1 de beraknade faktiska vardena en1igt bi1aga 1.

Kal10r oeh berakningsrnetoder: Se bilaga 3 oeh texten i avsnitt 4.3.2.
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Bakgrundstabel1 till figur 4:3

Hypotetiska bchfaktiska kop av tryckta'latomede1 1asaret 1970 samt
hypo'teti ska kop 1970~7 5

Anta1et e1ever (hosttermine~ Hypotetiska kop (1970 ars priser) om Registre
Kategori I Kategori II kopen per e1ev i kategori I ar 1968= rade

137:97; kopen per e1ev i kategori II kop i
Grundsko1a + ar 1968 = 392:90 och om kopen per 1S70 ars
rea1sko1a+ e1ev okar med 5,7 %per are Mi1j kr prlser
f1 i ckskol a + Gymnasium +
yrkesskola facksko1a Kategori Kategori I I Summa ~1i 1j kr

1963 045 576 29 821 109 9 118 117
1964 042 754 39 062 115 12 127 129
1965 033 850 49 373 121 16 137 133
1966 026 262 83 269 127 29 156 150

1967 000 429 109 096 131 41 172 178

196-8 019 126 130 388 141 51 192 197
1969 033 833 140 068 151 58 209 202
1970 050 687a 142 233 162 62 224 224

Anta1et e1ever (hostter- Hypotetiska kop (1970 ars priser)

mi nens borjan) am kopen per grundskolee1ev:162 milj
kr/954 038 kr och per gymnasieskoleelev

Grundsko1a GyP.1nasieskola 62 milj kr/221 221 kr

Milj kr Mi lj krb Grundsko1a Gymnasiesko1a Summa

1970 '. 954 038 221 221 162 62 224

1971 977 194 219 037 166 61 227

1972 989 147 224 011 168 63 231

1973 000 934 218 691 170 61 231

1974 016 014 210 278 173 59 232
1975 026 847 208 557 174 58 232

a Betraffande yrkessko1a = avgangna e1ever 1970/71.

b Anta1et e1ever pa studievagar am minst en termin i gymnasium, facksko1a oeh yrkes­
skala under sko1overstyre1sens ti11syn vid borjan av 1asaret 1970/71 oeh pa studie­
vagar am minst ett 1asar i gymnasiesko1a vid borjan av 1asaren 1971/72-1975/76.

Ka11or: Statistisk !rsbok am uppgifter enligt Stat1iga insatser pa laromede1som­
r£det (80U 1971:91) (def1aterade med producentprisindex for backer justerat med
hansyn till over aren varierande oms Deh moms. (se ocksa Bi1aga 3).
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