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politiken. .f _ 

J!'öredrag vid Stockholms Reklamförenings 25-årsjubileum 

av docent Ingvar Svennilson. 

J1~nligt de undersökningar, som utför"j;s vid Stoc1cholms 

Högskolas social vetenslm::;:liga in~lti tut, har konsumtionen per 

konsu..rntionsenhet mGr än fyrdubblats sedan l860-talet och mer 

än fördubblats sedan sekelskiftet. En jäm.förelse över en så 

lång :period me d starlca förskjutningar i kon sumt i onens inrikt-

ning kan dock icke annat än ge en allmän up};;fattning om stor-

leks ordningen av den snabba stegring av levnadsstandarden, som 

ägt ru..rn här i landet sedan industrialismens barndom. Man kan 

emellertid konstatera, att stegringen av konstuntionen fortgick 

i snabb takt ända fram till det pågående krigets utbrott. 

Enbart under 1930-talet ökades sålunda konsumtionsvolymen med 

omkring 30 %. Under kriget har stegringen måst upphöra. 

Den fråga man ställer sig såväl bland konsumenterna 

som inom näl~ngslivet är givetvis, i vilken takt utvecklingen 

skall kunna fullföljas efter krigets slut. Ur vilken synpunkt 

man än betraktar frågan, måste en fortsatt snabb standard-

höjning vara en av näringspolitikens främsta målsättningar. 

Anlednin,; finns att icke skjuta den i bakgrunden till förmån 

för sådana i och för sig viktiga önskemål, som ekonomisk trygg-

het och full sysselsättning. 

Utvecklingen visade emellertid, att även ett näringsliv, 

vars grundläggande spelregel är att uppnå största möjliga vinst l 
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i sista hand ger till resultat en snabb stegring av levnads­

otandarden. l!'öretacens vinststrävanden leda nämligen till 

en sänlming av I;roduldionskostnaderna. Olika faktorer verka 

också återhållan.de på tendenserna till monopolistisk pris­

bildning så att i det långa loppet framstegen i dominerande 

grad tillföras konsurnenterna. Konkurrensen mellan olika före­

tag och produkter är emellertid e n viktig förutsättning för 

en sådan utveckling. Dess förmåga att övervinna trögrörlig­

heten på olika marknader blir även avgörande för fortsatta 

framsteg. Som det fria näringslivet hittills fungerat, synes 

det icke motiverat att för kooperativa eller halvstatliga före­

tagsformer vilja förbehålla beteckningen "samhällsnyttigall 

företag. Det enskilda näringslivet bar före kriget genom sine. 

insatser visat, att det icke kan betecknas som "samhällsonyt­

tigt l1 , än minfu"e s om samhälls skadligt • 

De resultat, som näringslivet uppnådde före kriget, voro 

emellertid betingade av vissa allmänna ekonomiska förutsätt­

ningar. Det enskilda företaget var insatt i ett konjunktur­

sammanhang, som möjliggjorde och befrämjade utvecklingen mot 

en högre levnadsstandard. Näringslivet hade före kriget en 

allmän expansiv prägel. En av de vil<:tit;aste faktorer, som 

möjliggjorde denna eX;:;al1sion, var tillväxten av befolkningen, 

särskil t i de ~jrodukti va och hushållsbildande åldrarna. Derma 

utvec, ... ling bildade i sin tur en förutsättning för den snabba 

industrialisering och urbanisering, som kännetecknade vårt nä­

ringsliv ända frrun till 30-talets slut. Enbart under 30-talet 

tillfördes på detta sätt stadsnäringarna icke mindre än 1/2 

miljon personer i rroduktiv ålder, vili::et innebär en tillväxt 

med 1/5 enbart under detta årtionde. Denna utveckling på bred-
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den av det industrialiserade samhäl.let satte sin prägel på 

näringslivets inriktning. Stegringen av konsumti onen inrikta­

des i hög grad på försörjningen av befolkningstillskotten i 

stadsnäringarna. Överflyttnil~en från jordbruk till stads­

näringar innebar för stora befolkningsgrupper en snabb höjning 

av levnadsstandard och omställning till städernas konsumtions-

vanor. 

Efter kriget måste industrialiserings- och urbanise­

ringsprocessen med nödvändighet bli långsammare. Tillväxten 

av den produJdi va befolkningen upphör praktiskt t~get helt. 

Även vid en relativt snabb rationalisering av jordbruket 

måste tillväxten av stadsnäringarnas oefollaring nedgå till 

kanske 1/3 av vad den var före kriget. Denna ändring EN ut­

vecklingstendenserna ~år starka återverkningar på kons~~tio­

nen. Särskilt utpr2g1ad blir omställningen i fråga om bostä~ 

der. De årliga tills:;.:cotten till hushållens antal ha redan 

nått sin kulmen och komraa under det närmaste årtiondet att av­

taga. Liknande verkningar inträda för andra konsumtionsvaror. 

Utvecklingen kan ej i samma grad som tidigare ske på bredden 

med prodll.ktionen inriktad på att försörja ett växande antal 

hushåll i städer och tätorter. I högre grad än tidigare måste 

produkti onen inriktas på att höja standarden för en i högre 

grad än tidigare stationär oefolkning. 

Detta läGe skagar helt nya :problem såväl för den all­

männa näringspolitiken som för det ensldlda företaget. Ett 

huvud~roblem för nfITingslivet blir, på vad sätt det skall kunna 

anpassa sig till den nya situationen. Tydligt är, att höjninzel 

av levnadsstandarden i högre grad än tidigare måste komma i 

centrum för näringspolitiken och näringslivets intresse. De 
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områden, som därvid äro av strategisk betydelse, äro kanske 

framför allt bostadsbyggandet och produktionen av andra var-

aktiga konsumtionsvaror. 

I friiga om bostadsbyggandet pågår ett rational iserings-

arlJete, vari :c:>.äringsli vet tar en verksam del. Målet bör vara 

att uppnå ett sådant för-billigande av bostäderna, att kost-

naderna för en väsentlig standardhöjning kan rymmas inom de 

breda befolk~ingslagrens budget. I fråga om andra konsmutions-

varor UPI)står en rad olika effe~:tiviseringsproblem. Standard-

höjning;en bör här komrna till stånd genom en utvi dgad r;.roduk-

tion av nya tyr,er av konsumtionsvaror till låga r,riser. En 

viktig fonn av risktagande för de enskilda företagen efter 

l;:riget blir att satsa på långa serier av billiga kons"lu'1lentva-

xor. Skola sådana strävanden leda till avsett resultat, ford-

ras en samorfuling av pr oduktion och distribution. DistributiQEo 

apl,araten är ofta överdimensionerad. Varorna utbjudas icke 

alltid till konsumenterna på ett ändamålsenligt sätt och i 

läm:lliga kombinatinner. En stel distributionsapparat kan hind-

ra en utveckliYl..g av :::;roduktionen i riktning mot specialiserL.Lg 

och begränsning av varutypernas ants.l. Det blir säkerligen 

mdvändigt att på många Iiunkter inom distri buti onen taga större 

risker i syfte att finna förbättrade former för avsättningen 

och därigenom förbilliga varan hos konsumenten. 

I ett läge, där standardhöjnin~en står i förgnmden, 

får också propagandan sin stora betydelse. Dess uppgift blir 

icke endast att uprfostra konsumenterna utan även att påverka 

distributionen. 

PP. o a manga l1åll råder otålighet att snart förverkliga en 

hö jning av levnadsstandarden. Socialpoli tiI:;::en har även i 



växande grad inriktats därpå. Särskilt I)å bostadsområdet har 

en sådan politik en vi}~tig uppgift att fylla. För näringslivet 

bör det vara angeläget att upptaga en tävlan om att först få 

förverkliga konsmaentens önskan att höja sin standard. I~ndast 

den metod, som näringslivet anv~i.nde före kriget, nämligen att 

effektivisera I',roduktion och distribution, kan i längden ge 

ett hållbart resultat. 




