Varumarkenas roll i den tyska
krigshushallningen.

Av Rolf von Euler.

Dcn av kriget betingade knappheten
pa ravaror har framtvingat en rad
konsumtionsbegriansande atgirder i
de flesta linder. I Tyskland har man
redan tidigt infort vittgdende regle-
ringar av produktionen, vilket haft
betydelsefulla konsekvenser for kon-
sumtionsvaruproduktionen och sir-
skilt for mirkesvaruindustrien, som
stillts infor en mingd svérigheter
med avseende pd de inarbetade mir-
kesvarorna.

I rivaruforsdrjningens intresse har
man utfirdat en rad fabrikationsbe-
stimmelser med avseende pA mirkes-
varor for det dagliga livets behov, som,
hur olika deras tekniska innehdll &n
ma vara, dock alla ga ut pa ett och
detsamma: en forenkling av tillverk-
ningen. Ett typiskt exempel ir tval,
som i fredshushallningen liksom alla
kosmetiska varor i stor utstriickning
siljes under olika fabriksméirken, men
som sedan borjan av kriget endast far
tillverkas i en bestimd kvalitet. Det-
samma giller tvittmedel. De olika
tvilfabrikerna ha av myndigheterna
tilldelats vissa bestdmda distrikt, sa
att ndgot rum for konkurrens icke
lingre finns. Samma sak giller vissa
livsmedel, som tidigare nistan uteslu-
tande saldes som mirkesvaror. Sa-
lunda far t. ex. havregryn endast sil-
jas i 16s vikt. For bakverk har fast-
stillts vissa enkla forpackningar, men
nagon reklam for de skilda fabrika-
ten, som tillverkas efter enhetliga nor-
mer, fir icke bedrivas, For andra livs-
medel diaremot far varumérken Asit-
tas, men tillverkningen ér reglerad av
vissa bestimmelser. Som exempel hiir-
pa kan man nimna fabrikationen av
konserver och marmelad. Krigshns-
héllningen med dess i detalj giende
foreskrifter tenderar alltsi mot en
standardisering av tillverkningen och
gynnar silunda icke de olika tillver-
karnas strivanden att frimja avsitt-
ningen av sina egna varor.

Strivandena att forenhetliga till-
verkningen och avgrinsa avsittnings-
omradena ir en orsak till att mirkes-
varorna forsvunnit inom vissa om-
raiden av detaljhandeln. Inom andra
omraden har man diremot icke stan-
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dardiserat produktionen, men de gil-
lande tillverkningsforeskrifterna, som
noga méste f6ljas, ha medfort forind-
ringar i varornas kvalitet. Med tanke
pa efterkrigstiden ha manga fabrikan-
ter foredragit att lancera nya varu-
mirken eller 6verga till anonyma va-
ror framfor att 1ita sina vilkinda
mirkesvaror undergd kvalitetsfdrsim-
ring.

Ej sillan fOorekommer att en vil-
kind tobaksfirma slutar upp med ett
av sina bdsta marken och infér en
ny sort av ungefir samma typ i tanke
att efter kriget ater ta upp till-
verkningen av det gamla mérket med
samma kvalitetsansprak som tidigare.
Firmans namn faller ju icke darige-
nom i glémska och vad betriiffar den
speciella sorten giller nog for ménga
varor att det gar att knyta an till for-
krigstiden. I det fallet giller nog oli-
ka regler f6r olika varor liksom ock
att olika fOretagare beddma saken
olika.

Vilken betydelse fabrikanterna till-
miita en oavbruten kontakt med kund-
kretsen illustreras av, att en miingd
producenter, dven da deras leverans-
mojligheter @ro begrinsade, ha bibe-
hallit sin reklam under kriget an-
tingen i form av s. k. pdminnelsere-
klam eller ocksd som nigon slags un-
dervisningsreklam med praktiska vin-
kar for husmodern eller med uppgif-
ter rorande foretagets historia eller
varornas framstéllning. Markesvaru-
industrien har silunda visat sig klart

inse vikten av att stindigt std i kon-

takt.med konsumenterna.

En sak av betydelse fér de allmiint
kinda mirkesvarornas utveckling un-
der kriget ir den inverkan, som pris-
forhdjningstorbudet haft, dirvigenom
att det i allménhet varit littare for
fabrikanterna att genomféra en pris-
héjning pd icke varumirkta varor
och att skaffa myndigheternas till-
stdnd dartill, #n pA sidana varor, vil-
kas pris ingdtt i det allminna med-
vetandet. Priskommissarien skall emel-
lertid vaka Gver, att inte 6vergingen
till icke varumirkta varor av fabri-
kanterna utnyttjas till att infora oritt-
mitiga  prishdjningar liksom ock

att inforandet av nya varumirken
icke f6r med sig priser, som ligga hog-
re &n de gamla mérkenas.

I handelskretsar och framforallt
inom grosshandeln hor man ofta det
pastdendet, att den suggestion, som ut-
gar frdn ett varumirke, -skulle ay-
trubba konsumenternas omddémesfor-
maga och inskriinka detaljhandlarens
roll till rena expeditionsarbetet och
forta honom mojligheten att medver-
ka som sakkunnig rddgivare. Mot sa-
dan kritik kan for grosshandelns del
inviindas, att grossisterna i stor ut-
strickning overgatt till att skaffa sig
egna handelsmirken och ligga sitt
goda namn och rykie bland detalj-
handlarna som skickliga sortiments-
grosshandlare i vagskilen, Sarskilt
pd den tyska utrikeshandelns omride
kan man finna intressanta exempel pa
grosshandelsmérkenas betydelse. For
detaljhandlarna har denna utveckling,
som var sirskilt mérkbar fére kriget,
medfort, att valet for detaljisten ej
laingre stir mellan mirken och ano-
nyma varor utan i stillet mellan
fabrikant- och grossistmiirken.

Specialiseringen pd mirkesvaru-
sortiment erbjuder emellertid bety-
delsefulla uppgifter 4t grosshandeln,
ty detaljhandlarna vilja i regel icke
blott fora ett mérke ulan fro ange-
ligna att kunna erbjuda sina kunder
»alla kiinda mirken». Grosshandelns
gamla funktion som lagerhillare och
sortimentssammanstillare kommer
alltsd Ater till sin riitt och ér alltjimt
lika oumbirlig dven ifriga om mir-
kesvaror.

Av vilken betydelse varumirkena
diro, visar oss den iver, med vilken
kunden fragar efter om just hans
miirke fnnu finns att £ eller nar det

kan vintas. I inledningen berdrdes

anledningen till att krigshushéllningen
har medfért en begrinsning av varu-
mirkena. Tilliggas bor, att det ofta
inte heller #r mojligt att anskaffa
forpackningar av samma slag sorﬂn
tidigare, Det torde dock knappast ra-
da nigot tvivel om, att mirkesvaror-
na iter komma att spela en mycket
betydelsefull roll i den kommande
fredshushéllningen.
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